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SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI
DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL
Resolucidn Nro.: 006-2025-SENADI-DNPI-NOT

TRAMITE Nro.: SENADI-2023-NOT-009

SOLICITANTE: CATALUNYA TRUST

SIGNO DISTINTIVO: INTIMA

NATURALEZA; MIXTO

SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI. - DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD
INDUSTRIAL. - Quito, Distrito Metropoiitano, 04 de abril de 2035,

ANTECEDENTES:

1 EID6 de diciembre de 2023, CATALUNYA TRUST, por medio de Pedro Manuel Cordova Balda y Naria José
Penaherrera, en calidad de apoderados especiales y abogados patrocinadores, presentd el Formato
Unico de Declaratoria de Notoriedad de Signos Distintivas, ante ol Servicio Nacional de Derechos
Intelectuales, mediante el cual solicita el reconocimiento del signo INTIMA para identificar “toallas
sanitarias fermeninas’, de la clase internacional Nra. 5 Junto con el Formato presentd un escrito da
prueba, y sus respectivos anexds,

2 b1 76 de diciembre de 2023, mediante providencia, la Direccién Nacional de Propiedad industrial avoco
conacimiento ¥ admitic a tramite |a solicitud, asignandole el nimera de tramite SENADI-2023-N(T-
008. Adicionaimente, agrego al expediente el escrito y anexos presentados el 06 de diciembre de 2073

. por los abogados Pedro Cordova Balda y Maria José Pedaherrera, en calidad de apoderados especiales
de CATALUNYA TRUST; el Formato Unico de Declaratoria de Notoriedad de Signos Distintivos,
presentado el 06 de diciembre de 2023 por los apoderados de CATALUNYA TRUST, ante el Servicio
Nacional de Derechos Intelectuales; el pago de la tasa del comprobante Nro. $-1304286, de fecha 01 de
diciembre de 2023, por el valor de TRES MIL DOSCIENTOS SETENTA DOLARES DE LOS ESTADDS UNIDDS
DE AMERICA {USD $3.270): y, se legitima la intervencion de los abogados Pedro Cardova Balda y Maria
José Pefiaherrera en calidad de apoderados especiales de CATALUNYA TRUST. Adicionalmente, se
solicito a CATALUNYA TRUST aclarar sobre que anexos se solicita declarar la confidencialidad
otorgandales el término de diez (10) dias, de conformidad con el articulo 140 del Cédigo Organico
Administrativo.
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3 El 70 de enero de 2024, CATALUNYA TRUST, por medio de Haria Jose Periaherrera, en calidad de
apaderada especial, presentd un escrito dando cumplimiento a la providencia del 26 de diciembre de
2023,

4  E20 de marzo de 2023, mediante providencia, la Direccion Nacional de Propiedad Industrial agreqo al
gxpediente el escrito de contestacion del 10 de enero de 2024, soficitando se remita la version no
confidencial de los medios de prueba. Para lo indicado se le concedio el término de diez (10) dias. de
rontormidad con el articulo 140 del Codiga Orgéanico Administrative.

5 EI 03 de abril de 2024, CATALUNYA TRUST, por medio de Mania José Penaherrera, en calidad de
apoderada especial presento un escrito solicitando una prorroga para dar cumplimiento a la
providencia del 26 de diciembre de 20235

6 El 10 de abril de 2024, CATALUNYA TRUST, por medio de Maria Jose Penaherrera, en calidad de
apoderada especial, dio cumplimiento a la providencia del 26 de diciembre de 20723

T B 07 de junio de 2024, mediante providencia, la Direccion Nacional de Propiedad Industrial agreqgd al
expediente administrativo los escritos presentados el 03 y 10 de abril de 2024, por la abogada Maria
Jose Pefaherrera, en calidad de apoderada especial CATALUNYA TRUST; concedio la prorroga,
recaicando que se da por completado el término conlerido: y, se declara de caracter confidencial los
anexos presentados el 10 de abril de 2024.

B £l 25 de julio de 2024, CATALUNYA TRUST, por medio de Maria José Penaherrera, en calidad de
apederada especial, presentd un escrito y anexos con la finalidad de adicionar nuevos medios
probatorios dentra del expediente.

9 £ 20 de marzo de 2025, CATALUNYA TRUST, por medio de Maria Jose Penaherrera, en calidad de
apoderada especial, presentd un escrito y anexos con la finalidad de adicionar nueves medios
probatorios dentro del expediente.

10 FI 25 de marzo de 2025, CATALUNYA TRUST, por medio de Maria José Penaherrera, en calidad de
apoderada especial, presentd un escrito y anexos con la finalidad de adicionar nueves medios
probatorios dentro del expediente.

Con los antecedentes expuestos, esta Direccion Nacional, en el ejercicio de sus facultades legales, para
resolver fa presente sollcitud de Declaratoria de Notoriedad:

CONSIDERA:

PRIMERO. - (Jue, el art. 322 de la Canstitucian de la Republica del Ecuador, reconoce la propiedad intelectual
de acuerdo con las condiciones que senale la ley.

SEGUNDO. - (Jue, mediante Decreto Ejecutivo No. 356, publicado en el Suplemento al Registro Dficial No.
224 de 18 de abril de 2018, se creo ef Servicio Nacional de Derechos Intelectuales (SENADI) como la autoridad
nacional compelente en materia de derechos intelectuales; y, mediante Resolucian Nro. 005- 2025-DG-NI-
SENADI de 24 de julio de 2023, se expide el Estatulo Organico del Servicio Nacional de Derechos
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intelectuales. En consecuencia, esta Direccion Nacional es competente para sustanciar y resaolver el
presente procedimiento administrativo,

TERCERD. - (Jue, las Disposiciones Generales Primera y Sequnda del Cadigo Organico de fa Economia Sacial
de los Conocimientos, Creatividad e Innovacian, establecen lo siguiente:

"PRIMERA. - Poro lo aplicocion de los disposiciones de este Codige se otenderd lo estoblecido en el
grliculo 425 de lo Constitucidn de lo Republica, asi coma los tratodos internocionales suscritos por
el Ecuador.

SEGUNDA. - Los disposiciones establecidos en el presente Codigo referidos o lo propiedod
intelectual se oplicordn en lo gue no fuere controrio v opuesto o los compromisos asumidos por el
Ecundor en las Decisiones de o Comunidod Anding, en su condicion de Fais Miembra.”

En atencion a lo indicado por las normas referidas, conviene semalar gque existen instrumentos
internacionales de los cuales el Ecuador es parte, que regulan aspectos en materia de propiedad intelectual,
y especificamente lo concerniente a Marcas Notorias, tales como el Acuerdo sobre los Aspectos de los

. Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio, en adelante "Acuerdo sobre los ADPIC y
la Decisidn 4B6 que establece el Régimen Comin sobre Propiedad Industrial de la Comunidad Andina de
Naciones - CAN, por lo que, corresponde su aplicacion en el presente caso.

CUARTD. - (ue, el art. 463 del Codigo Orgénico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacian indica que, ef litular del signa distintivo solicitara a la autoridad nacional competente en materia
de derechos intelectuales el reconocimiento de la notoriedad del signo distintivo, a cuya solicitud debe
acompaniar las pruebas que considere pertinentes para demostrar la notoriedad del mismo, conforme los
factores provistos en el articule precedente,

QUINTD. - (Jue. &l Reglamento de Gestin de los Conocimientos, indica que, de conformidad con | Codigo
Drganico de la Economia Social de los Conocimientos. Creatividad e Innovacion, el Servicio Nacional de
Perechos Intelectuales podra declarar |a noforiedad actual de un signo distintiva.

SEXTOD. - Validez procesal. - Esta Direccion ohserva que no se han producido omisiones de solemnidades
sustanciales, ni vicios gue puedan causar la nulidad del presente trémile, por lo que se lo declara valido,

SEPTIMO. - Prueba de notoriedad. - Del material probatorio agregada por el solicitante se identifican las
. pruehas detalladas a continuacion:

71 taeriaizecion Hro. [
N (' i e reconocimiento para
determinacion de la notoriedad de la marca INTIMA en el producto toallas sanitarias/higiénicas”,
elaborado por

1.2 Materializacion Nro.

del estudio de mercado llevado a caba

por — suscrito por Miguel da la Torre, en calidad de

Country Manager de la compania.
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el estudio de mercado levado a cabo
suscrito por Simon Chong, en calidad de

13

por
Director Comercial.

1.4 Copia certificada del Contrato de Comercializacian, suscrito &f 16 de sepliembre de 2020 enlre las
comparias LA FABRIL S.A. y CATALUNYA TRUST.
15, Declaracion jurada Nr

en calidad de representante iegal de
fque a su vez o representante legal de LA FABRIL S.A

18. Copia certificada del Certificade de volumen de ventas durante el periodo de - emitido el

27 de septiembre de 2023 por | - calidad de Coordinadora de la
Administracion de Venlas de LA FABRIL 5.4
1.7, Haterializacion N

_ de una serie do facturas emitidas por LA FABRIL

SA.y OTELLO & FABELL 5.A, duranie el ano 2023.

1.8 Materializacion Nr
di una serie de facluras emitidas por LA FABRIL

8.4, durante o] ano 2022
78, Materializacion Nro.

por inlermedio de

de una serie de facturas emitidas por L4 FABRIL
3.0, durante ef ano 2021,

NN

de una serie de facturas emitidas por LA FABRIL
SA yOTELD & FABELL SA., durante el aio 2020,
Materializacion Nro.

T

de una serie de facturas emitidas por OTELD &
FABELL §.A., durante el ano 2020,

112 Cerlilicado del volumen de produccion de toallas sanitanias de la marca INTIMA durante el periodo de
- emitido el 05 de oclubre de 2023 por _ en calidad de Jefe de Planias
Absorbentes de

113, Certificado de Ia adquisicion de materia prima, emitido el 10 de julio de 2023 por || EG_N
en calidad de Jefe de Plantas Absorbentes de _

1.4, Certificacion del inventario de toallas sanitarias de la marca INTIMA, emitido el DB de julio de 2023
por _ en calidad de Jefe de Plantas Absorbentes de ‘

1.15. Copia certificada del certificado de provision de materia prima, emitido el 07 de julio de 2023 por
Rudy Loyero, en calidad de Sales Manager-Latina América de

116, Copia certificada del certificada emitida el 07 de julio de 2023 por | :n c2/idad
de Sub-Gerente Regional de

17, Materiatizacion o |

de la Certificacion de servicios

publicitarios durante el periodo de = emitida el 09 de diciembre de 2021 por _

en calidad de Directora Ejecutiva de _
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1.30.

f

IR TEIR s

canton Quito, de los siguientes documentos:

- Certificacion de servicios publicitarios, emitida el 14 de junio de 2023 pur_ Bl
calidad de apoderado de b
Certificada de servicios publicitarios, emitido en abril de 2022 por | R ¢ calidad
de apoderado general de
Certificada de servicios publicitarios, emitido en noviembre de 2020 por _ en
calidad de apoderado general de
Copia certificada de la certificacion emitida el 07 de jufio de 2025 por R < calidad de
Ejecutiva de Cuentas de _
Certificado de inversidn en publicidad, marketing y actividades de trade marketing de la marca INTIMA
durante el periodo de [ TR emitido ! 06 de julio de 2023 por | N en calidad de Gerente

de Division Personal Care de _

Certificado de pauta televisiva emitido el 01 de febrero de 2023 por _ en calidad de

Jefe de Ventas de -

Certificado de pauta televisiva emitido el 01 de marzo de 2023 [.‘HJ_ en calidad de
Jefe de Ventas de [

Certificado da pauta televisiva emitido el 30 de mayo de 2022 por | N NN <n calidad de
Jefe de Ventas de -

Certificado de pauta televisiva emitido el 02 de mayo de 2022 pn_ en calidad de
Jefe de Ventas de | N R

Copia certificada del certificado de pauta televisiva emitido el 11 de agosto de 2021 p{n-
B - calidad de Jefe de Ventas de

Copia cerlificada del certificado de pauta televisiva emitido el 11 de agosto de 2021 por | R
. en calidad de Supervisor de Ventas de

(opia certificada del certificade de pauta tefevisiva, y sus anexos, emitido el 30 de marzo de 2022
por en su calidad de Jefe de Continuldad Comercial de _

Copla certificada del cerlilicado de paula televisiva No. Suscrilo por
r en calidad de Jefe de Paula Comercial de

Certificado de pauta radial durante ¢l periodo de _Emltin'u el 16 de junio de
2023 por N
Certificado de pauta radial durante el periodo de | AEEREEREIRRI -:vtico e 16 de junio de
2023 par

Certificado de pauta radial durante el periodo de [ N R tido ¢! 16 de junio de

2023 por
Certificado de pauta radial durante el periodo de [ RN < itido ¢! 05 de abril de
2023 po
Certificada de pauta radial durante el periodo de | EEGTNTNTNGE -:itido el 06 de marzo
de 2023 por R
Certificado de pauta radial durante el periodo de — emitido el 03 de febrero

de 2023 por
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7.35. Copia certificada del certificado de pauta publiciiaria, emitido & 30 de marzo de 202 2_
en calidad de Jefe Comercial de
Haterializacion Nro.

1.36.

del Certificado de Fiel Cumplimiento de

la Instalacion, emitido el 30 de marzo de 2022 por N ¢n calidad de Directora de Cuentas

- —

1.37. Copia certificada del Formato Unico - presentado el _ ante la Agencia
Nacional de Requlacion, Control y Vigilancia Sanitaria ARCSA,

1.38. Copia cerlificada de la notificacian sanilaria Nro. —emilida gl _
por la Agencia Nacional de Regulacian, Control y Vigilancia Sanitaria ARCSA, con relacidn a las toallas
sanitarias normal con lela de la marca INTIMA.

1.38. Copia certiticada de la notificacion sanitaria Nro. _ emitida el _
por la Agencia Nacional de Regulacion, Control y Vigilancia Sanilaria ARCSA, con relacion a las loallas
sanitarias normal con tela de fa marca INTIMA

. Materializacian Nro.

de los siguienles documentos:

- Infermacion de cambios, — por |a Agencia Nacional de Requlacion,
Control y Vigilancia Sanitaria ARCSA, dentro de la notificacidn sani:ari_
respecto del producto toallas sanitarias femeninas INTIMA ultradelgada con alas y tela.

- Informacicn de cambios. | NGTNTNTNG o' = \gencia Nacional de Requlacion,
Control y Vigilancia Sanitaria ARCSA, dentro de Ia notificacion sanitaria Nro. *
respecto del producto INTIMA loallas sanitarias femerinas noclurnas con alas y tela,

- Informacitn de cambios, emitida el || o la Agencia Nacional de Regulacian,
Centrol y Vigitancia Sanitaria ARCSA, dentro de la notificacion sanitaria
respecto del producto INTIMA toallas sanitarias femeninas normal sin alas y tela INTIMA toallas
sanilarias femeninas normal con alas y lela.

Informacidn de cambios, emitida of [ o ' \gencia Nacional de Requlacian,
Lontrol y Vigilancia Sanitaria ARCSA, dentro de la notificacion .l:aniTﬂri_
respecio del producto loallas sanilarias ultradelgada con alas lipo lela algodan.

Informacion de cambics, emilida el — pot la Agencia Nacional de Regulacion,
Control y Vigilancia Sanilaria ARCSA, dentro de la notificacion sanitaria

respecio del producto toallas sanitarias normal con tela,

- Informacion de cambios, emitida el _ por la Agencia Macional de Regulacion,
Control y Vigilancia Sanitaria ARCSA, dentro de la notificacion sanitaria Nro.
respecio del producto loallas sanitarias nocturna con alas y tela.

1.41. Copia certificada del certificado emitido el _ pm_ en calidad de

Gerente Propietario de

742, Wiﬂ certificada del certificado emitido e | MMM o+ = Cerente General de [N
143, Copia certificada del cerlificado emitido el _ uur_ en calidad

de Gerente General de

144, Copia certificada del certificado emitido o || NN A NN - D - i

de Gerenle General de
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Copia certificada del reporte de actividades de produccion publicidad y comercializacion de toalias
sanitarias INTIMA emitida porj I para e an

. Copia certificada del reporte de aclividades de produccién publicidad y comercializacion de loallas

sanitarias INTIMA emitido porE pars el aio [

Copia centificada del Convenio de Donacion en Especie emitido el 10 de julio de 2023, entre LA FABRII
S.A. y FUNDACION “PLAN ECUADOR”,

Copia certificada del certificado de interaccidn en redes sociales emitido el D4 de octubre de 2023
por _uu calidad de Managing Director IJE_
Ry e -
[ : i 2o it !
- pu_ en calidad de Gerente Beneral de —

Materializaciones de redes socizles oficiales de la marca:

T I i S S N it T |

Materializacion

Materializacion

Materializacion

Materializacion

Materiallzacion

Naterializacit

= Haterializacion

e HNalenalizaciin

» Materalizacion

o Materiafizacidn

Materializacion

Haterializacion

o HMaterializacion

Direccion: hv. Republica £7-197 y Diego de Mmagro - Edificio FORUH 300

Codigo pogtal: ITCS1E J Duilo

]

Telelono; + 5597 334 (00

v derechosimielecluales.gob.ec

LCuaing

i

Servicio Nacional de
Derechos Intelectuales

i

4
-

(] .



¥

¥

"' REPUBLICA Servicio Nacional de
“oa-DEL-ECUADOR Derechos Intelectuales

 —

Halerializacion

Materializacion

Malerializacion

Materializacion

Malerializacion

Materializacit

Malerializacion

Malerializacidn

e Materializacion

e Malerializacion

& Materializacion

« Materializacion

751 EI CO gue, mismo que sequn se anuncia, conliene cufias y videos promocionales y publicilarios de
toallas sanitarias INTIMA, esta vacio. Por esta razon, no sera lomado en cuenta al momento de
resolver

1.52 Titulos de registro emitidos por las autoridades competentes de -adjunladus. o solamente
anunciados, cuya existencia se verificd, sequn el detalle a continuacion:

© ahopE | | cuse
concesion | U | inERNACIONAL

BOLABELLA 5.,
DOLABELLA 5.A
DOLABELLA S.A

TITULD DE REGISTRO

FABELL 5.A
(FABELL)

. |
—_—
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LABORATORIDS
FABELL S.A.
(FABELL)
CATALUNYA
TRUST
CATALUNYA
TRUST
CATALUNYA

___TRUST
CATALUNYA
TRUST
CATALUNYA
TRUST
CATALUNYA
TRUST
CATALUNYA
TRUST

. FLAINSA 5.4,
PLANSASA
CATALUNYA
__TRUST
CATALUNYA
TS
CATALUNYA
T
CATALUKYA
TRUST
CATALUNYA
_TRUST
CATALUNYA
TRUST
CATALUNYA
TRUST
CATALURYA

TRUST

E CATALUNYA

154, Declaracidn jurada Nro.
por intermedio de

I i ce represertante legal e [N

B e 3 su vez es representante legal de LA FABRIL S.A.

754. Copia certificada de la Resolucion Nro. [
| ) T

155. Copia centfiada e b hesoucion oo, MM
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158 Copi criota e Fesocin v

757, Diligencia de autenticacidn de firmas Nro.

de la certificacicn de

adquisicion de insumos emitido el 17 de marzo de 2025 por en calidad de -

I e L/ FABRILS.A.

758, Diligencia de autenticacion de firmas Nr
de la certificacion de

inversion publicitaria emitido el 17 de marzo de 2025 pos _ en calidad de _
B - FABRIL A

759, Diligencia de autenticacion de lirmas Nro,

de la certificacion de

volumen de venla emilido el 17 de marzo de 2025 por — en calidad de

de LA FABRIL 5.A.

7.80. Diligencia de autenticacidn de firmas Nro.
de la certificacian da

en calidad de [

volumen de produccion emitido el 17 de marzo de 2025 por
B e L0 FrBRIL S A

7.61. Diligencia de autenticacion de firmas Nro,

de la certificacion de

en calidad de _ de LA

inveniario emilido el 17 de marzo de 2025 por
FABRIL S.A,

OCTAVO. - Conforme el articulo 463 del Codigo Organico de la Economia Social de los Canocimientos,
Creatividad e Innovacion, para decidir acerca de la soficitud de declaratoria de notoriedad respecto del
signo INTIMA para de la clase internacional Nro. 5 respecto del siguiente producto: toallas sanitarias”, esta
Direccidn debe valorar las pruebas presentadas por el solicitante a fin de determinar si las mismas
demuestran la notoriedad alegada en relacion con los factores determinados en el articulo 460 del Cadigo
Organico de fa Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion, en concordancia con el
articulo 228 de la Decision 486, Este analisis se lo realiza en relacion con el sector pertinente de referencia
indicado por el soficitante.

Signo distintive notoriamente conecido

A efectos de definir una marca notoria, resulta fundamental hacer referencia a la normativa y
jurisprudencia pertinente.

En primer lugar, el articulo 224 de la Decision 486 de la Comunidad Andina, dispone:

“Se entiende por signa distintivo natoriomente conocido el que fuese reconocide como tal én cuhqurer Pis
Migmbra par &l sector pertinems, independientemente de fo maners o &f medio par ef cuol se hubiese hecho
conocid.”

En concordancia, e articulo 459 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion, dispone:

Direceion: Av. Pepublica E7-197 y Diego de Mmagro - Edificeo FORUM 300
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“Se enjendeit por signo distintivae noloriomestle conocido el ue fuere reconocido como (ol en el pois o en
cuttquier pars miembra del Convenio de Paris, ADPIC, o con el que el Ecundor mantengn tratodas en materio
de propiedod industrial por el sector pertinente, independigntemente de la manera o e medio por ef cugl s¢
hubiese hecho conoeida.”

Por su lado, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina precisa que la marca notoria es:

1...J oquelio que es notorio en cualguier puis mizmbro de fo Comunidod Anding, £ Independientemente de si su
titulor es noclonal ¢ extranjero. Bosta que seq natorio en un pals miembro parg que reciba ung proteccidn
especiol en los oivos tres poises miembros. {.f* (Resaltados me pertenecen)

Desde la perspectiva doctrinaria, Carlos Ferndndez Novoa define a la marca notoria como:

...} de marco natorie debe hoblorse cuando ef uso intenso de ese signo por porte de o empresa 58 ho
troducida en lo difusion de ogueil entre el piblico de los consumidares. da monerg que 85 reconscida en &l
mercoon como signe indicador del arigen empresarigl™

Entonces, de las definiciones arriba citadas, se pueden establecer al menos, las siguientes caracleristicas
. de una marca notoriz: un importante nivel de difusion y el reconocimiento de los circulos interesados en
relacion con el producto o servicio al que la marca se vincula,

Sector pertinente

£l articule 230 de la Decision 486 de la Comunidad Andina dispone que se considerardn como sectores
perlinenles para el propdsilo que nos ocupa:

‘o) los consumidores reales o potenciales del lipe de productas o servicios o los que se apligne;

b) log persongs que porticipon en los conales de distribucisn o comerciolizocion del lipa de productos &
servicios o los gue se apligue; o

&) las cireulos empresarioles que actian en glres reletives of tipo de estoblecimianto, ootividod, productos
serviclos o los gue se opfique.

Para efectos de reconocer lo notoriedod de on signo bostard que seo conpcide dentra de cumiquiena de los
septores referifos en los Neroles anleriores.”

Al respecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, indico sobre ef sector pertinente:

. “erlendigndose por este Aitimo o sdlo o los palenciles odgquirentes Sing 0 los USUOros ¥ 0ir0s PErsonos que
estén invalucradas con los productos o servicios antes. duranie o después de su vento.™

Adicionalmente, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina indica respecto de la marea noloriamente
conocida y su dinamica con el sector perlinente:

"En o marco notariomente conocida convergen su difusian enlre el piblico consumidor del producto o servicig
ol que lo marca se reffere provenients del uso intensive de lo misma y su consiguienta recanocimienty dentro

X Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Procese 377-1P-2021
* Concepto citado por el Tribunal da Justicia de la Comunidad Andina Proceso 41-1P-38
3 Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 41-1P-98
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de Jos crreulos inferesodos por o colided de los produclos o servicios gue ellu empora yo que g
consumidar recordord o difundind el conocimisnto de fo morco cuonda los productes o servicios por el
protegides no sotisfogan fns necesidodes def consumidar, comprodar o usaario, respectivamente.™

Por lo tanto, se entiende que el sector pertinente comprende a quienes naturalmente estan, o podrian estar,
en contacto con los productos o servicios identificados con la marca cuya declaratoria de notoriedad se
pretende. Lo impartante es que el sector pertinente, a raiz de este contacto constante, asocle la marca con
facilidad a los productos y servicios que ampara.

Factores para detarminar la notoriedad

El articulo 228 de la Decision 486 de la Comunidad Andina dispone que se consideraran factores para
determinar la notoriedad de un signa distintivo:

"} af groido de su conocimiento entre ks mismbros del seclar pertinente dentro de cunlquier Pois Migmbra;
b fo durocion, ompiilud y extension geografico de sy ulilizociin, dentro o fugra de culquier Pais Niembro;

¢l In durecion, omplited y extension geegrafice de su promacion, dentro o fuera de coalguier Pors Miembro,
inchuyendn ln publicided y In presentocion en feries, expasiciangs u olros evenlos de los productos o servicios,
del estoblacimients o de lo actividod o los que se opligue;

d) el volor de toda inversion electuodo para promoverin, o parn promover &l establecimiento, octividod,
productos o serviclos o fos que se oplique;

ellas cifras de ventas y de ingresos de lo empresa litular en lo que respecto al signe cuyo notoriedod se alega,
tanide en ef plong isternacionol como en el del Pois Miembro en ef que se pretende fa proteceion;

fl el grado de distintividod inherente o odquirida del signo;
gl el volor contobie ded signo como activo empresario;

hi &l wolumen de pedidos de personas interesodos en oblener ume fronguicio o licencio del signo en
determinado lerritorio; o,

il existencin de actividodes significativas de fabricacion, compros o almacenomiento por el titular del signo
en el Pois Miembro en gue se busca pratecciom,

Hos pepectos del comercin intermacional: o,

Il o existencio y anfigledad de cuglguier reqistro o salicitud de registro del signo distintive en el Pois Miembra
o en &l extranger.”

Valoracion de la prueha

Con lo expuesto. queda indicado que quien alega la notoriedad de un signo debe probarla. Asi, la carga
probatoria recae en el solicitante, quien debe aportar pruehas itiles, conducentes y pertinentes, ya que, de
conformidad con ef Tribunal de Justicia de 2 Comunidad Andina:

* Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 35-1P-2013
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Lo nidoriedod de oo sigee es un hecho gue debe ser probuda por guien [o alega o [rovés de pruedo habil ante &f
juez oo aficing nocional competents, seqin seo of cose.™

En este contexto, esta Direccidn realiza la valoracion de |a prueba presentada en el expediente en relacion
con los factores arriba indicados. Sin perjuicio de la obligacion de esta Direccion de valorar toda la prueba
en s conjunta, para conducir el desarrollo de este acapite de mejor manera, se han clasificado las prugbas
aportadas en funcion del factor que cada una demostraria.

Para un mejor contexto de la valoracion de la prueba, cabe recalcar que, si bien CATALUNYA TRUST es la
titular del signe distintivo cuya declaratoria de notoriedad ahora se pretende, a partir de la documentacion
adjunta, se identifica que la compaiiia ‘ esta encargada de la produccion, promaoridn,
comercializacion y suministro de toallas sanitarias de la marca INTIMA Adicionalmente, se desprende que
la compaiia | R =suvo autorizada para la comercializacion y fabricacion de los mismos
productos. Este hecho se tiene en cuenta para valorar adecuadamente las pruebas presentadas por las

COMpanias
1 Pruebas tendientes a demastrar el "grado de su conocimiento entre los miembros del sector
. pertinente deniro de cualquier Pais Miembra™

Coma ya quedd explicado, respectn de este asunto, el Tribunal de Justicta de la Comunidad Andina ha
indicado: T...) paro que un signo distintivo odquiero lo calided de notorie debe ser conocido por el sector
pertinente; esfo es, por ios consumidares reales o polenciales del tipo de producto o servicio que distingue:
por lns personas que porticipon en los conoles de distribucion o gue comerciolizocion del tipo de producto o
servicio o los que se aplique; o, los circules empresarioles gue actian en giros relativas ol fipo de
estoblecimiento, octividad, producto o servicio que identifica. Dado que los signos notorios deben ser
conocidos en el sector pertinente, es posible que no sean identificodos o distinguidos por otros sectores.”

En el expediente administrative obran dos estudios de mercado reslizados en territorio ecoatoriane,
dirigido a consumidores de toallas sanitarias, cuya informacion relevante se presenta a continuacion:

En primer lugar, el estudio de mercado elaborado pur— Como objeto del

estudio se planted "Demostror el grodo de conocimiento en los consumidores ecuolorianos de toofios
sanitorigs de lo morco INTIMA su nivel de difusion y lo presencio de lo morce en el mercodo en tiempo y
espacio geografica”. Las encuestas se condujeron [ GNGNGGGEEEEEEEEEEEEEEEEE

. . mujeres de entre 15 y 60 afos de edad, sin diferenciacitn de nivel socioecondmico, por considerarlas
potenciales consumidoras. Las preguntas y sus respectivos resultados relevantes se muestran a
continuacion:

Reconocimiento de la marca
I Cuando usted escucha lo marco “Intima”, ;o qué producto lo osocio usted?
El producto con el que mas asociaron a la marca fue “toallas sanitarias/higiénicas’, tur-
! [ respondieron “producto de higiene, cuidado o aseo personal”.

* Tribunal de Justicia de |a Comunidad Andina, Praceso 153-IP-2022
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2. ;Reconace el logotipo de la morca "intima”?
I [ de las encuestadas respondia afirmativamente.

Estos resullados indican el alto reconocimiento de la marca en asociacion con las toalias sanitarias. Como
expresa el informe, esta cifra coincidiria aproximadamente con el nimero de mujeres gue asacian a la
marca INTIMA con toallas sanitarias y productos de higiene personal. Es asi que,; se concluye que el -
de las encuestadas reconocen el logotipo de INTIMA para las toallas sanitarias.

Asociacion de la marca con el producto
3. Mencione los marcas de toollas sanitarios/higiénicas gue usted conozco
En esta pregunta se les pidio a las encuestadas nombrar tres marcas de toallas sanitarias,
quedanda INTIMA en sequndo lugar con

4. ;ué marce/s de toolles sanitarios suele usted utilizar? (Elija maximo 3)
Bajo los parametros de ciudad, edad y ocupacion de las mujeres. INTIMA guedo en sequndo lugar,
por debajo de la marca ‘Nesotras', con un total de [r=il

Difusion de la marca
5. ¢Hoescuchodo o visto publicided de lo marca "Intima™?
El - de las encuestadas respondieron afirmativamente.

6. ;Mace qué tiempo conoce lo marca “Intima"?
El - de las encuestadas alegaron conocer la marca desde el 2018 aproximadamente.

7. ;Enddnde ha escuchado o visto publicided de lo marca “intima”?
Del - de encuestadas que alirmaron haber visto o escuchado publicidad de la marca, el
-ndll:li haberio hecha en la lelevision, redes sociales y vallas publicilarias.

8. ;Enqué lugares geograficos cree usted que se comercializa lo marca “Intima™?
Del grupo de mujeres que mencionaron conocer la marca en preguntas previas, el B irico
creer que se comercializaba a nivel nacianal,

Con los datos anles presentados se demuestra el reconocimiento efectivo de la marca en |a mente del
consumidor en relacion con las loallas sanitarias, dentro del sector pertinente.

Se cuenta también con el estudio de mercado elaborado por [ TGN

. del cual se puede identificar que las Loallas sanitarias de la marca INTIMA estan en sequndo lugar en el
mercado, y liene una penelracion del -311 el Ecuadaor.

A partir de los estudios de mercado y de otra prueba que se indica en los siquientes apartados, esta
Direccion considera satisfecho el grado de conocimiento del signo INTIMA entre los miembros del sector
pertinente.

2 Pruebas tendientes a demastrar la “duracion, amplitud y extension geografica de su
utilizacion, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro”
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Respecto de este criterio es importante recaicar que, “poro poder determinor fo notoriedad de un signo
distintivo, es preciso que se hoya difundido dentro de un territorio y durante un tiempo determinado, toda vez
que lo Unico manera de logror o notoriedod de un signo distintivo es por medio de su difusion y
reconocimiento (... Vs Del expediente se verifica la existencia de registros de la marca desde el afio [l
para las clages internacionales Nro. - siendo esla ultima la pertinente en el caso que nos ocupa. En
este sentido, es claro que, por méas de@ décadas, de manera ininterrumpida, en el territorio ecuatoriana
e ha utilizade el signo para la identificacidn de toallas sanitarias.

También se ha podido verificar la extansion rafica en el uso del signo es a nivel nacional, respaldada
por fos reportes de actividades de

los certificatios de venta emitidos por companias gue
compran estos producios a y las facturas emitidas por *

de las cuales se desprende que, al menos desde el afo - se ha comercializado en varias ciudades del
pais toallas sanitarias identificadas con el signo cuya declaratoria de notoriedad se pretende.’ De la prueba
lambién se verifica que este producto ha estado disponible por casi una década en tiendas ubicadas en
varias de Ias ciudades mas grandes de! Ecuador como lo son | r¢ 01r2s. st
ha permitido la consolidacion de la marca en el mercado nacional.

La utilizacidn a nivel nacional también estd acreditada por fas certificaciones sobre la promocion del signo,
¥ las materializaciones de las redes sociales y pagina web oficial de INTIMA, debido a que se aprecia que el
signo distintiva se emplea en la mayoria de las publicaciones para identificar a toallas sanitarias.

3 Pruebas tendientes a demostrar la “duracion, amplitud y extension geografica de su
promocidn, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro, incluyendo la publicidad y la
presentacion en ferias, exposiciones u otres eventos de los productoes o servicios, del
establecimiento o de la actividad a los que se aplique”

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado que Yo colidod de notoriedod de un signo puede
varior con el tiempo, es decir, un signo gue hoy se considere notoriomente conocido puede perder dicha
colidod si su titulor no realiza acciones conducentes o conservarko, mantener lo cofidad del producto o
servicio, promover su difusidn y publicided, mantener o incrementar el coiimen de ventas, entre olros™.

Siguiendo un mismo hilo de analisis, se ha identificado en el expadiente, amplia publicidad realizada por
diferentes medios de comunicacion respecto del signa INTIMA, mismas que demuestran la ejecucion de

E] e —————————_

de la marca INTIMA en el mercado.

Asi, las pruebas gue constan en el expediente demuestran que desde el B <! cpresario inicid sus
esfuerzos para posicionar la marca INTIMA en el mercado ecuatoriano mediante una promocion continua y
sostenida en el tiempo. Es asi que, con |a finalidad de identificar y publicitar toallas sanitarias femeninas,
cuyn empague lleva el signo distintivo en referencia, &l empresario ha utilizado varios

® Tribumal de Justicia de la Comunidad Andina, Process 1-IP-2000,
' Vease Tabla Nro. 4
¥ Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 20-1P-2022.
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I <12 maximizar su alcance a nivel nacional y lograr mayer conocimiznto por parte del sector
pertinente.

En este contexto, obran del expediente certificados gue dan fe de maltiples contrataciones en las gue se
ha podide verificar la presencia del signo distintivo cuya notoriedad se solicita, y su constante promecion
anivel nacional, a través de:

Campanas publicitarias llevadas a cabo entr [
- “Campaia intima [
“Campaiia Intima
- “Campana Intima
Tampana Intimz
"Campana tn!im_
- Pautas televisivas transmitidas en medios de comunicacion con alcance nacional, segin el

siguiente detalle:

- j

TABLA NRO. 1

Pautas radialkes en el programa "COSAS QUE PASAN", seqtn el detalle a continuacion,

- j

TABLA NRD. 2

Alquiler de medios publicitarios tradicionales, seqin el detalle a continuacion:
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HEDID | CANTIDAD | PERIODO DE TIENPO UBICACION | INVERSiGN (usD) |
Puerta de ascensor

Vallas fijas

Vallas {troquel)

Respaldares de
asientos de buses

TABLA NRD. 3

Ademas, a parlir de los reportes de aclividades de los anos _ cuyo conlenide es ratificado
mediante declaracion juramentada de en representacian de -
. se verifican, las siguientes estrategias publicitarias, y sus resultados, que en (ltima instancia estarian
dirigidas a incrementar las ventas d= productos de la marca INTIMA;

- Actividades en puntos de compra:

TABLANRO. &

Kuspicios en revistas ecuatorianas:

Se verifica la impresion de publicidad de la camparic| RN o 2 revista de
asl como tambien en una publicacion desde la cuenla de "Megamaxi

Ecuador” en | N

En la version digital de la FEViitﬂ-fHTiHh consta como auspiciante,

Direccion: hv, Republica E7-17 y Diego de Mmagro - Edificio FORUM 300
Codigo postal: TRIS18 7 Quito - Ecuador

FCIOOR. //



r

% ® T eepipLich Servicio Nacional de
aas -DEL ECUADOR Derechos Intelectuales

I

En Ia edicion de _ de fa rwisla_cunsla un
articula respecto de la campana "Ninas Sin Miedo”, haciendo alusion a que la compra de
productos de la marca INTIMA promovera la educacion de nifias.
En la edicion d_ ie Ia revista -saie publicidad de la marca en
una carilla complela.

- Empleo de medios tradicionales:
Pauta televisiva,
Vallas fijas en las ciudades dL—

- Campana “Ninas Sin Miedo, gue se llevt a cabo del _ en varios colegios de

la ciudad ce [ N

Unidad Educativa [ R
Unidad Educativa
Unidad Educativa
Colegio

Unidad Educatival e —
- Unidad Educativa _
- Colegio _ matuting y vesperting,
- Unidad Educatival N

Unidad Educativa_

Unidad Educativ
Unidad Educativa
Colegio’

Unidad Educativa _

Unidad EW_
Institulo
Institucion Educati\'a—

Colegio
Colegio

Unidad Educativa -

Como resultado esta campana llevada a cabo en los colegios, se entregaronfll<its de productos INTIMA.

& partir de los medios indicados, es claro que el empresario empled mecanismos que le permitiecan llegar
a consumidoras reales y polenciales de toallas sanilanas a nivel nacional,

En lo iue respecta exclusivamente al use de redes sociales. A partir de la certificacion emitida por

entre los anos [ os estadisticas de interaccion en las redes sociales oficiales de
INTIMA fueron:

a0 DIARIO METRO | GOOGLE | YOUTUBE | META | TOTAL GEMERAL |

IHPRESIONES
o |
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; INVERSION

TABLA HRO. &

Es evidente que, a través del incremento en la inversion para publicidad en las plataformas indicadas se
incrementaron también las impresiones en un

A continuacion, se puntualiza cierta informacion relacionada asi mismo con las redes sociales oficiales de
INTIMA, misma que se ha obtenido de varias pruebas que obran en el expediente: certificaciones,

materializaciones de |as redes sociales durante el periodo de reportes de actividades de INTIMA
de los aﬁn'y la declaracion juramentada de k

Respecto de la publicidad de - se verifica un alcance de -

Un andlisic del [l indico que el alcance total
. al que efectivamente s llego ese afio so

brepasd las proyecciones en dichas redes sociales, dando
comao resultado un alcance conjunto de *
Con -113 Gusta yIS=0uidores para e - se observan aproximadamente
publicaciones desde [ Vegando o tener un alcance a
o [ <couidores. W publicaciones para of [l se observan mas de
deade- alcanzando las _ Con la finalidad de expandir su
alcance a una audiencia mas alld de sus propios sequidores, tambien se evidencian
colaboraciones en campanas con influencers en el

-Eun- seqguidores, - me guslas, y aproximadamente - videas publicados,

se avidencia que éslos llegan a
Se verifica que, durante el mes de abril _ persOnas

la vieron, y fueron usuarios nueves. Ademas, se observa la publicacion de imagenes y
articulos gue brindan mas informacion respecto de las caracteristicas y modo de uso de sus
toallas sanilarias nocturnas.

También demuestra el crecimiento de la presencia de la marca en redes sociales el certificado suscrito por

I o ccocccnacion de [ 0: ste so rescata el incremento progresive de

sequidores, interacciones con las publicaciones y de visitas en las cuentas oficiales de INTIMA en I

a de! [ [ £r este sentido. por ejemplo, so evidencia que para e [ los
sequidores/nuevos me gusta oscilan aproximadamente entre los _ lo cual demuestra un

amplio alcance en dichas plataformas digitales.

Finalmente, para &l desarrollo de la campania "Rompamaos el ciclo ayudando”, LA FABRIL S.A. suscribio un
contrato de donacion en favor de la FUNDACION PLAN ECUADOR, mediante el cual LA FABRIL S.A. dond 9.000
kits de productos de la marca INTIMA, valorados en el total de S10.638,00 (DIEZ MIL SEISCIENTDS TREINTA Y
OCHO DOLARES con 00/100). Esta campana ha sido compartida en redes soclales

Con estos antecedentes esta Direccion concluye que ha quedado satisfecho el factor en referencia.
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4 Pruebas lendienles a demosirar el "valor de toda inversion efectuada para promoverio, o para
promover el establecimiento, actividad, productos o servicios a los que se aplique”

En relacion con este criterio, la prueba aportada en el expediente demuestra un compremiso sostenido en
la promocion de la marca INTIMA en el mercado. En la declaracion jurada rendida por

I 1 ¢! ceriificado emitido por [N ambos en representacion de

haber inverlido en publicidad el valor de

A manera de actualizacion en
cerlifica que la

en calidad de

cuanlo a inversidn,
compania invirtia el valor de

Lo NI

Adicionalmente, obra en el expediente un certificado emitido por _ que demuestra la
eficiencia de la inversion publicitaria destinada a varias marcas, entre ellas INTIMA, dentro del periodo de
Esta informacion demuestra gue la inversion economica destinada a 12 publicidad de las
loallas sanitarias identificadas con el signo INTIMA tuve resultados mejores a los esperados en cuanto al
alcance al sector pertinente (consumidoras reales o potenciales del producto). £1 haber obtenido un alcance
que sobrepasaba las expectativas, impactd positivamente en la preferencia de compra del sector
pertinente.

Por lo expuesto, y con base en las pruebas documentales presentadas, se concluye que la marca INTIMA ha
acreditado de manera suficiente el criterio de inversion en promocion.

b Pruehas tendientes a demostrar las "cifras de ventas y de ingresos de la empresa titular en
lo que respecta al signo cuya notoriedad se alega, tanto en el plano internacional como en
el del Pais Hiembro en el que se pretende la proteccion”

Los ingresos asociados a una marca son aquellos recursos que su titular percibe gracias a la explotacion
comercial de la misma; ingresos que devienen de |a aceptacion que haya tenido el producto en el mercado.
En este sentido, el tratadista Jorge Otamendi explica: "L notoriedad es un nivel af cual llegan pacos marcas,
yo que esto implica un stotus de oceptocin por parte del piblico gue solo es consecuencia del éxito que ho
fenido el producto o servicio que los marcas distinguen™™

Por medio de los certificados de ventas emitides por
_ queda demostrada que compraron productos de la marca INTIMA 2 para

su comercializacion, al menos desde el ano [ en sus locales a nivel nacional, esta informacian podra
verificarse en los reportes de actividades de

En esta linea, y sin hacer referencia expresa al valor pagado por ese concepto, el Gerente General de
afirma en el - fue desde el aﬁ- compra anualmente un promedin de . cajas de

! Compafia a cargn de fa produccion, pramocion, comercializacion y suministro de productos con el signo INTIMA en
Ecuador

" Dramendi. Jorge, Derecha de Harcas, Buonos Aires, Sheledn Perrot, 3002, 42 o

" Vease Tablas Hro. 12 5y &
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cada finea de productos de la marca INTIMA (protectores diarios, y toallas sanitarias en diferentes
presentaciones).

En el caso que nos ocupa, a partir del certificado de volumen de UEH{EW
‘ en calidad de Coordinadora de Administracién de Venlas de asi como de la
declaracion juramentada rendida pn_ en representacion de

- se identifica que los ingresos reportados por ventas de productos de la marca INTIMA durante el

periodo de - hasla = ascienden al valor de —

En la misma linea, y a modo de actualizacion también se agrego al expediente prueba suscrita por
I - c:lidad de Coordinadora de Administracion de Ventas de quien

certific que la compania vendio

en productos de la marca INTIMA desde

Asi, la prueba presentada demuestra que los productos identificades con el signo INTIMA han generado
ingresos po Io que confirma no soio su alta demanda y preferencia entre los
consumidores, sino también su impacto ecandmico dentro del sector de su actividad. Finalmente, la
continuidad en la generacidn de ingrasos, evidencia que la marca [NTIMA mantiene una presencia comercial
shlida y estable a lo largo del tempo.

Se debe recalcar que, la demostracion de este factor, resulta importante para establecer el impacto
comercial del signo en el mercado, asi como su reconocimiento en ef sector pertinente. En ef caso que nos
ocupa, la prusba anexada, evidencia un desempefio economico solido y consistente, por lo cual esta
Direccion considera este factor como satisfecho.

& Pruebas lendientes s demostrar [a “existencia de actividades significativas de fabricacion,
compras o almacenamiento por o titular del signo en el Pais Hiembro en que se busca
proteccion”

En el marco de este factor se han identificado los siguientes documentos: asequra gue
la produccian durante gl ascendid a

unidades en a5 que figura la

marca INTIMA. Especificamente, indica la produccidn de
unidades de toallas sanitarias femeninas
en sus diferentes modalidades (ultra delgada, normal con alas, normal sin alas y nocturnal, asi com
mix de productos, que contenian toallas sanitarias normales y

noctumas.

Ademas, mediante certificacion emitida por I M " c4idad de Jete de Planta de R

- se indico que desde el volumen de produccion de toallas sanitarias
ascendio a un total de

unidadas.

Direccion: Ay, Repdablica E7-197 y Diogo de Mmagre - Edificio FORGM 300
Codigo postal: IS 4 Quito - Ecuadm
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Adicionalmente, consta en el expediente administrativo un certificado emitido en - por -
- en calidad de _ en el que, con carle al certifica que .
Lenda en bodeg:
uridades de productos de fa marca INTIMA. En la misma linea, Er- afirma que, con corte al .
hay unidades en

inventarin.

Asl tambien, en el expediente obran certificados que dan fe de iuﬂ las companias _

han sido proveedares de de cierlos materiates por afos,

sequn el detalle a conlinuacion:

TABLA NR0. 6

Cabe aclarar que las cantidades de productos indicadas representan a las que en promedio ha venido
adquiriendof N 1oy almente. Fn esta linea, h certifica que, desde

ha invertido el tofal de

en insumos para produccion

Es claro que por mas de ocho afos el empresario ha mantenido niveles de produccion y abastecimiento y
significalives, por lo que se concluye que este factor ha sido debidamente probado por parte del solicilante.

1 Pruebas tendientes a demostrar |a “existencia y antigiiedad de cualquier registre o solicitud
de registro del signo distintive en el Pais Miembro o en el extranjero”

En relacion con este factor, la prueba aportada en el expediente permite acreditar la proteccian del signo
INTIMA a lo largo del tiempo, especificamente desde el aﬁu.lu cual ha reforzado su estatus dentro del
sistema marcario. En este contexto, se han presentado mas de veinte titulos de registro, los cuales
evidencian que la marca ha sido protegida legalmente durante varias décadas y desde diferentes
perspectivas, incluyendo la clase dentro la de cual se soficita la declaraloria de notoriedad,

Esla prueba demuesira el interés activo de su titular, el use continuo y el reconocimiento consolidado en
el mercado del signo cuya noloriedad se alega. La antigiiedad de estes registros conslituye un indicador
clave de la trayectoria y permanencia del signo en el ambito comercial, pues la proteccion marcaria
prolongada suele ser reflejo de una marca con presencia estable y valor estrategico en relacion con los
productos gue representa, en este caso particular: toallas sanitarias femeninas.

Par lo expuesto, y con base en la documentacion presentada, se concluye que la marca INTIMA satisface el
criterio en referencia

Direccion: i, Republica E7-197 y Diego de Mmagra - Edificio FORUM 300
Codigo pastal: TS | Quito - foando
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Conclusiones respecto de la valoracién de la prueba

Conio expuesto, se llega a la conclusion de gue, el solicitante ha podido demaostrar, en relacion con el sector
pertinente, multipies factores determinados en el articulo 460 del Codigo Drgénico de la Economia Social
de los Conocimientos, Creatividad e Innovacin respecto de fa marca INTIMA, para la clase internacional
No. 5, especificamente respecto del producto “toallas sanitarias™. Me refiero de forma especifica a los
factores de los numerales 1,2, 3,4,5,9y 1.

Es asi que, esta Direccidn puede determinar que, las caracteristicas del signo notoriamente conacido se
han cumplido y que, |a marca INTIMA redne las condiciones para poder calificarse de notoria. Por lo
expuesto, esta Direccidn Nacional de Propiedad Industrial, en ejercicio de sus competencias:

| DECLARAR la notariedad de la marca mixta “INTIMA” solicitada por CATALUNYA TRUST, en la clase
internacional Nro. 5, para el producto "toallas sanitarias”,
La notoriedad actual estard determinada por las condiciones que la motivaron, y se presumird
. que subsisten por un periodo de siete anos, a parlir de la emision del presente acto
administrativo, en concordancia con el articulo 316 del Reglamento de Gestion de los
Conocimientos.

2  DRDEMAR la emision del respectivo Certificado de Declaratoria.

El presente acto administrativo es susceptible de los recursos administrativos establecidos en el Codigo
Orgéanico Administrativo, en concordancia con lo previsto en el articulo 597 del Cadigo Orgdnico de la
Economia Social de los Conocimientos, Crestividad e Innovacion; o por via judicial ante uno de fos
Tribunales Distritales de lo Contenciosc Administrativo.

El presente aclo s& emite en virtud de la Accién de Personal Nro. SENADI-DATH-2024-10-283, de 30 de
octubre de 2024. - NOTIFIQUESE. - o

. DIRECTORA NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

Razén: En la ciudad de Quite, D.M., se procedid a notificar la resglucitn gue antecede el dia 04 de abril de
2025; a las 16h00 a CATALUNYA TRUST en el casillero fisico SENADI Quito Nro. 71y en el casillero virtual Nro.

na0.
En virtud de la delegacion conferida mediante Resolucin Nro. 040-2024-DG-SENADI, de 10 de diciembre de
2024, Certifico. - G

DELEGADA PARA LAS ATRIBUCIONES DE LA GESTIGN DE DOCUMENTACION Y ARCHIVO

Mireccitn: Av. Republica £7-87 y Miego de Amagro - Edificio FORUN J60
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