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SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTILECTUALES - SENADI
DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL
Resolucidn Nro.: 001 -2022- 38 ADIFDNPI-NOT

TRAMITE No SENADI-2072-NOT X
SOUICITANTE: NEGOCIOS INDUSTIIA ES REAL NIREA S.A
DENOMINACION: + REAL
. SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI. - DIRECCION NACIONAL DE
! ' PROPIEDAD INDUSTRIAL, - Quito, Distrito Metropolizang, 25 de octubre de 2022.- Las
1000,

1.~ ANTECEDENTES:

1.1 El 28 de abril del 2022, el Dr. Carlos Albert» Arroye Del Rio V., en calidad de
apoderado especial de compania NEGOCIOS INDUSTRIALES REAL "MLRSA” S, A,
presanté el Fermato Unico de Declaratoria de Notor edad de Signos Distintivos, ante el

Servicic Nacional de Derechos Intelectuales, mediante el cual en su parte pertinente
_-IH ',' » SV jt',", ar lo notoneaod oe I marca H’.r Al &n las r.'ﬂ'.f“,'. mternacioy 1les
29, 30, v 32 (...} para identificar siguientes productos detallados a continuacion:

Clase Internacional 29:
e Pescado, atun, mariscos, camaror, -ardinas, corvina, wahoo, dorado,
tilapia, macarela, champifiones, concervas de pescado, congelados de

pescado, pavo, frutas y legumbres e conserva, sacas y cocidas, maiz,
. durazno, mango v pifia enlatados.
Clase internacional 30:
*  Aroz, salsa de lomate, empanadas, pona de yuca, fideos.
Clase Internacional 32;

e Jugns”.

1.2 E1OS de maye de 2022 se admite a tramit: | presente solicitud, signada con el
nimers SENADE-2022-NOT-002, agregando fa tasy de pago comprobante Nro. S
1187 /790, de facha 28 de abril de 2022, por el vab de §3.270 (Tres Mil Dostiéntos
Setenta Dolares de lus Estados Unidos de Ainéica), presentada por NEGOCIOS

INDUSTIIALES REAL NIRSA S, A,
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Con los antecedentes expuestos, ¢ ta Direccion Nacional en el ejercicio de sus facultar ey
legales, pina 1esolver la presente  licitud de Declarstors de Notoried. |,

CONSIDERA:

PRIMERQ. — Qe el Art. 1 de la Cor .t ucion de la Repiblica del Eeuador (CRE) estabiece que
el Ecuador es un Estado de derechi v ; justicia;

SEGUNDQ. - Que, el Art. 322 ibids n, reconore la propied sd intclectust de a serdo con L,
condiciones que senale 12 ley;

TERCERQ. - Que mediante Decreto Sjcutivo No. 356, publicado en el Suplemenio al Registo
Oficial Mo 224 de 18 de abril de 20 L, se cred el Servicio Nacional de Derechos ntel=ciualos,
(SENADH) coma la autoridad nacio 1al competente en materia de derechos intelectuale.,; v
que, de conformidad con la Disj ouicion Transitoria Tercera de! Cadipe Orpanico de i
Economia Social de los Conocinne te s, Lreatvadad o Innovacion. e SENADL =04 el lcenc
en derecho del extinto nstituto £ a ariane de la Propiedad Intedect s

De la mizma manera, la Disposi 161 Transitaria Cuarla del referido Decreta reoutivo,
astablece que: "La estructura orgiic o del Instituto Ecuatonano de la Propiecad Intelectoa!
funcionara hasta que la estructurs o zanica del Servicio Nacional de Depechios Intelec tuale,
sea aprobada (..)", en consecuend 1, »sta Direccion Nacional es competente par susband i
y resolver el presente procedinier o administrativo,

CUARTO. - Ciue las Disposiciones ¢ nerales Primera y Sepunda del Codige (n anie o de |
Economia Social delos Lonocimier o, Creatividad e lninovacn, eatableceo o aomento

“PRIMIRA. - Para la aplicacion ¢ » las cisposiciones de este Codigo se atendlera b
estable ciddo en el ortivilo 425 ¢ Corstitucion de fa Repnblico, s como e
[ratados mternacionales sasent s por of Feaador,

SECGUNDA. - Las dispesioanes o Do decidias en ol preseste Codgor o foricdon a b
propredead intelecton! se-aplicar wr en o que o foese coniry e opres o g ke
compromisas asuinidos por e Eouachor en doas Decpsiones de Joe ¢ o o
Andima. en su condicion de Par. v mbeo.”

En atencion a lo indicado por | normas releridas, conviene cetala gque sxisleos
instrumentos internacionales de Lo, orales el Fouador es patle, gre tepulan gt e o o
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materia de propiedad intelectual, y especificamen e
tales como el Acuerdo sobwe los Aspectos de los |
refacicnados con el Comercio, en adelante "Acuerio
jue establece el Régimen Comin sobre Propiadad ir.
Naciones — CAN, por lo que, corresponde su aplica ji

QUINTO. - A sfectos de definir lo que se debe entewd
citar lo establecido en la normativa aplicable, la misn

Fi articulo 224 de la Decisidn 486 de la Comunid.d
entiende por sighe distintive notoriamente conooaco
cualquier Pols Miembro por el sector pertinente, indi
medio por el cual se hubiese hecho conocida”™
Por su parte, el articulo 459 del Codigo Orgénd
Conochimientos, Creatividad e Innovacion, define 1 |
Conocidos de 2 siguiente manera: “Se entende 0
conocido el que fuere reconocido como tal en el o
onvenio de Paris, ADPIC, o con el que el Ecuadu
propiedad industrial por el sector pertinente, inceg

medio por el cual se hubiese hecho conocido,”

Con e puede notar de las definiciones establec d

concordantes, coincidentes y concurrentes entre ¢
De igual forma el tratadista Fernandez Movoa sosti2n
difusion o - lo que es lo mismo- &5 conocida ot
productos a les que se aplica la marca. La difusion «
cnsutTudores es el presupuesto de notoriedad de |
2 de contemplar ¢n la marca el signo que disting
4 54 origen ampresarial” .

SEXTO. — En ol articulo 312 del Replamento de Ge .ty
de conformidad con el Codigo Orgdnico de la Econ
Croatividad e Innovacion, que el Servicio Nacional
dectarar ta notcredad actual de un signo distintive.

FERRANDET HOVOWA, Fundamentos de Derscno s Malcas, ko
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s concerniente a Marcas Notorias,
erechos de Propiedad Intelectual
sobre los ADPIC” v [a Decision 486
lustrial de la Comunidad Andina de
1 en el presente caso

i por Marca Notoria, es pertinante
1 gue sefiala lo sigulente:

wndina, establece lo siguiente: “Se
f que fuese reconocido como tal en
pendientemente de la manera o el

y de la Economia Social de los
= Signos Distintivos Notariamente
vor signo distintivo notoriamente
£ 0 en cuglquer pais miembre del
nantenga tratodos en materia de

sndienternente de la manera o el

en la normativa citada, estas son

: “Marca notoria es la que goza de
ios consumidores de la clase de
1 &l sector correspondiente de los
narca. Ademas del uso. £l piblico
na clase de productos =n atencion

nde los Conacimientos, establece

wnia Social de los Conocimientos,
de Derechos Inteiectuales podra

oral Montecorvo, Matdrid, T984, sk,

et
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SEPTIMQ, - Que, el articulo 462 del Codigo Organico de la Economis Social de los
Conacimientos, Creatividad e Inn wation, senala que se consideraran como sectores
pertinentes de referencia para di terminar la notoriedad de i signo distintivo, entre
otros, los siguientes:

1) Los consumidores reales o pot ¢ ales del tipo de productos o servicios a los que se
apligue; o,

2) Los circulos empresariales que ac dan en giros relativos al tipo de establecnento,
actividad, productos o servicios a | s ue se aplque.

Para efectos de reconocer la notor = ad de un Signo bastara que sea conocido dentio de
cualquiera de los sectores referido - €1 los literales ant eriores.

OCTAVO. - Prueba de la Notorieda

Del material probatorio agregado pcr el solicitante se ha realizaco un desglose de las
pruebas relevantes para cada clase internacional en la cual se dlega notoriedad, las cuales
se delallan a continuacion:

8.1 Parala Clase Internacional No. 9

8.1.1 Certificada de registro en « <0 ador de la marca Disefio de M REAI Vot s,
numero ez registro 1931, de 06 - ju lio de 1976; dando cumplimiento con et Weral | 1)
del articulo 460 del Codipo Org. nivo de la Economia Social de los Coneimienios,
Creatividad e Innovacion.

8.1.2  Certificado de regstro en Ecuc dor de la marca Diseiio de Sardinas i Al v,
numero de registro 1922, de 06 « + j ilio de 1976: dando « vpkieient oo con of noeal
11) del articulo 460 del Codipo C i vico e
Creatividad e Innovacion,

a Ezonomia Social de los Conuciitienlor

S4.3 Certificado emitido ol 11 de Te rero de 2021, POt Cirnpao Do, pneddian oo ol o
demuestra quela marca REAL a o adala Lora prosioon @n ol Ranlang eles ivialie oL ps
RECORDADAS e la categoria “ATL 4" on lus aiios 2019 y 2020 dancde cormplinmeeato e o
fos numierales 1)y 3) del articulo - 61 del Corligo Organico de la Foonoia Sooal de los
Conacimientos, Creatividad e lnne a0,
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#.1.4 Certificado emitido por KANTAR WORLDPANE |. Ecuador KANTARECSA 5.A,, el 20
de febrero de 2020, sobre el estudio de mercodo que mide las compras y el
comportamiento del consumidor de atun en Ecuador, en ¢l que se determina que la
marcs REAL ¢ la marca No. 1 en el mercaco de : tun en términags de volumen y valor;
dando cumplimiento con los numeraies 1), 2}y 3 dal rticulo 460 del Codigo Organico de
la Feconcinia Sacial de los Conocimientos, Creatividad & Innovacion.

8.1.5 Certificado emitido por KANTAR WORLDPANE DIVISION — KANTAR, el 11 de junie
[. de 2020, que acredita que la marca REAL se encusnvira en el ranking de las marcas mds
elegidas de FMCG (fast- moving consumer goods) y ocupa la posicidn 9 dentro del top
10 de las marcas mas elegidas en el Ecuador; di nce cumplimiento al numeral 1) del
articulo 460 del Cadigo Organico de la Economia Sc cial de los Conocimientos, Creatividad

e [nnovacion.

43.1.6 Certificado elaborado por KANTAR WORLL P/ NEL Ecuador KANTARECSA S.A., de
fecha 08 de enero de 2018, en el cual se indica le siguiente * £n base a nuestro objetivo
social realizamos un estudio continuo que mide [1s compras ¥ el comportamiento del

ansurmidor. brindando conocimiento de diversas .'n:’—'gon'{:s y segmentos de la canasta
de oglimentos siendo uno de ellos el atun, con lg p snetracion de 99.06% en las compras
dentro de los hogares ecuatorianos auditados o nivel nacional {...) s& encuentra la marca
REAL, con una penetracion del 94.4% ademds con vne importancia del 4 7% en volumen y
el 49% en valor, posicionondose por tanto, como 'a narca mimere 1 en el mercado de
atunes en término de volumen y valor”, Dando cumplimiento al numeral 1) del articulo
460 del Codigo Orgadnico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e

Innovacion.

S

! 8.1 Certificado emitido por el ingeniero Franci:co Mezacuffo en calidad de Contador
de la emoresa nEGOCIOS INDUSTRIALES REAL MNIR3A LA, &n el que se indica las ventas
locales de la empresa los afos 20158, 2016 v 2017, » el detalle de las ventas netas de

: al numeral 5) del Codigo Organico

atl e Innovacian.

exportacion en los mismos aios; dando cumplimie s

de ta Economia Sacial de los Conacimientos, Creal v

L8 Certificado dei Gerente Finaneisro de la corpaiiia Negocios Industriales REAL
MIBSA S.A. en o cual indica que la elnpresa e parte del Catastro de Giandes
Contribuyentes del SRi, cuya actividad economica ¢ e | REPARACION ¥ CONSERVACION DE
PESCADO, CRUSTACEOS; dando cumplimiento con lo  numerales 1) y 5) del articulo 460
del Codipo Orgdnico de la Economia Social d@ os Conocimientos, Creatividad e

Innavacion;

Serviclo Nacional de Derechos Intelectuales
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8.1.9  Totografiasde lerias, y ever 0. dela marca REAL en los que se dest iy an product s
como el atun y camaron; dando « wiplimiento con el numeral Hodel articulo 460 fel
Lodigo Organico de la Economia b ciod de los Lonocimientos, Creatividad e lnnovacion,

8.1.10 Certificacion de document s materializados de las redes wociales INSTAGRAM v
FACEBOOK de fecha 24 de febre o de 2022, en la que se aprecia publicidad de los
productos encebaollado de atiin y . tin en conserva identificados con la marca REAL, de
igual forma, en las mismas se evic 'n-ia que la red social INSTAGRAM tiene un total de
22.7 k sepuidores, y la red social ~a ebaok cuenta 60.372 likes de sepudores,; dando
cumplimiento con los numerales 1) v 3) det articulo 460 del Codigo O panica de la
Econemia Sodial de los Conocimier fu ., Creatividad e Intavacion:

8.1.11 Copia del Informe de Inv sst:pacion de Mercado, elaborado por la compania
MARDIS, respecto del producto = (i y sarding a nivel nacional v su presencia on las
diferentes. ciudades del pais, en ¢ cial se indica “atun en aceite grrasol 180 ¢, de
marca REAL es la presentacion lic or del mercado (...) el producte sardinas en salsa de
tomate de la marca REAL de 156 1 4125 ar, lideran en ventas el mercado ecuatoriono « on
el 32.5% y d7.7 % respecovament: ™ lando cumplimiento con los numeralos L)y 2 ded
articulo 460 del Codigo Organico d 1 Economiu Social de los € anacinentos, Creatividae
e [nnovacion,

8.1.12 Publicidad de la marca REA ¢ n los diferentes medios del pais que e detallan »
continuacion:
-Diario El Universo, de 14 de abril le 2017 del producto attn ideatificado con la maica
REAL.
-Publicacion enla revista EKOS det avodel J016, cn el gue 5o destan o 1o e s e WIRSA
cinco decadas de prospera pesca  a empresa se ha convertdo v uno de los ayore,
referente: del sector atunero (...)"
-Publicacion en la revista ELITE BUS NISS de mayo de 2016, en la guie e inclic e gque disbyco
a la tecnificacion del proceso de -hipacado y enlatado del atan, e eque MIRSA Topn a
obtener una trazabilidad integral « & us productos, que permite so dentibicacon doe e
Sucapturs hada sueosicwonamie: oo bos e acd

Pubiicacion en 1 revista ECUAL 'ELUE LR Pew b sepecnbies novg ol
cuye Leuh e es NIRSA GO ANCS DF 1 0Eak doiido vinplicyento an oo rtane
y ) del asticulo 460 del Codigo g nico de Lo BEconomia Soaal de jos Cor e,
Creatividad e Innovacion;

Servicio Nacional de Derechos Intelectuales
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£.1.13 Certificado emitido por la empresa Creac or al JAAG, de fecha 05 de enero da
2018, mediante el cual remite el monio de inversion en medios de comunicacion
{televisiGn, radio, medios impresos y OOH) de la mi roa REAL, correspondientes a los afios
2015, 2016 y 2017; dando cumplimiento con el n ireral 4) del articulo 460 del Codigo

Organico de |la Economia Social de los Conocimienios Creatividad e Inpovacion;

8.1.14 Certilicados emitidos por la Carporacion E aitoriana de Televisidn C. Ltda., y TC
Television de fecha 18 de febrero de 2021, 2n las quo se detalla los montos de inversion

. en pautas publicitarias de la marca REAL en el ailo 2020; dando cumplimiento con el
numeral 4) del articulo 460 del Codigo Orgdnico de la Economia Social de los
Conocimientos, Creatividad e Innovacion;

8.1.15 Certificado emitido por la compafiia PARAJAS S.A,, de fecha 17 de febrero de
2021, =n el que se detalla el monto de inversion de 'a pauts digital en las platafermas
Facebook e Instagram de la marca REAL, durante e periodo de enero a diciembre de
2020; dando cumplimiento con el numeral 4) del «rti culo 460 del Cadigo Organico de |a
F-onomia Sacial de los Conocimientos, Creatividac e 'nnovacion;

8.1.16 Declaracion Juramentada otorgado por el sefior Eduardo Aguirre Roman,
Vicepresidente Ejecutivo de Negocios Industriales REAL N.I.RS.A 5.A., mediante la cual
declara: “Hace mas de 60 afios, en 1957, el sefior ulio Aguirre Iglesias, fundd la primera
planta para procesar sardianas en conserva y asi ~e -red NIRSA y la marca REAL (...) En
1965 NIRSA inicia su produccion de attin bajo la marca REAL en Guayaquil (...)", que
incluye los siguientes anexos

Anexo 1.- Certificacion de la Superinten Jencia de Compafiias en la que se

. desprende la fecha de constitucion de la compaiiic: N RSA S.A.,

Anexo 2.- Certificado emititio por 12 agenci: do publicidad PARADAISE DDB, de los
vaiores invertidos en los distintos productos come civlizados con la marca REAL.

Anexo 3.- Certificacion de la compafiia KANTA 2 WORDLPANEL ECUADCR S.A,

Aneso 4.- Captura de imagen de la pagina vre del Servicio de Rentas Internas en
ol gue ve aprecia el ranking de grandes contribyye b,

snexo 5. Captura de pantalla de la pagin . web de la Superintendencia de
compaiias en el que se aprecia la posicion de I « impaifiia NIRSA dentro del ranking
empresarial.

Anexa b.- Detalle de las marcas registradas . ¢t jalmente por la compahia Negocios
Industriales REAL N.LR.S.ASA.

Anexo 7. Detalle de los registros de la conpaflia Nepocios Industriales REAL

MLRSA S A, en el extranjer:

Serviclo Naclonal de Derachos Intelectuales
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Anexo 8. Copio de resolu
Industrial del IEP,

Anexo 9.- Certificado emitn
E&Y CIA. LTDA., respecto de las vel
REAL,

Anexo [0 Copias de 20 fac

Anexc 11.- Respaldos de a
Ecuador.

8.2 Para la Clase Internacional No.

8.2.1 Publicacion del Diario El Us
suincursion con el arroz.

8.2.2 Copia de ' revista HACIA
pubhcidad del producto ARROZ RE

8.2.3  Copia de larevista VIVE el
la marca ARROZ REAL.

8.24  Foto det evento de lanzan
8.2.5 Fow del empaque del proc
8.2.6  Foto del lanzamiento del v

8.3 Para la Clase Internacional No.
a.3.1  wopia de publicidad rela
presenlac:ones:

4.3.2 Copia de la publicacion
publicictaes delos productos jugo,

De ipual forma, de L revision
daportadas por el solicitanto,
productor, respecto de loy cuales

S

n s enitidas por la Lirecoion Nacional de Propied.ad

o por el contador de la Firma Emest & Young Ectador
La s realizadas en Ecuadaor y en el exterior de la marca

ut 15 de algunas de las exportaciones de la marca REAL

v lades publicitarias 1ealizadas cor la marea RE AL en

O

verso, en el que se destaca los productos de REAL v

Lty MAXIMO ano 2,
B

1
S

No. Lo, en la oguc SprBcin

ai 0 2007 No. 4b, en la que se visualiza publicidad de

N0 EMPANADAS Y PAN DE YilLARL AL,

w0 fideos identificado con la morea RE AL

ducto fideo tormillo identificado con ta marca REALL

orada oogupos REAL NECTAR, oo sun dilers e
Vo revista MARIELA VITERL a0 b e se apiec(a
o lares KEAL,

A expediente e desprenden proeban acioonets
ab arga, no san e ilicas en relacon cou los vinos

olicita la dedlaratonia de notoriedad, o s, me

Servicio Nacional de Derechos Intelectuales
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se han considerado las pruebas aportadas en copli st
requisitos para ser consideradas comao prueba vdlida.,

NOVEND. - Valoracion de las Pruebas:

La notoriedad es un hecho que debe ser probado por
que la notoriedad surja de la marca por si sola, o g
tengan guée probarse las circunstancias que pre:is
status.”™

El articulo 460 del Cédigo Orgdnico de la Ecox
Creatividad e Innovacion determina una serie de [
lineamientos que guian a la autoridad en el analisis ©
COmo se aprecia a continuacion:

9.1.- Pruebas tendientas a demostrar el grado de u
miembros del sector pertinente dentro del pals’.

Respecto de este punto el Tribunal de Justiiica de |a
que un signo distintive adquiero lo colidad de noros
pertinente; esto es, por las consumidores reales >

servicio que distinque; por las personas que participai
comercializacion del tipo de producto o servicio 1 |
empresarigles gue actuan en giros relativos al tipo ce ¢
o servicio gue identifico. Dado que o5 signos notc ri
pertinente, es posible que no scan identificacdos o cist

[ igual forma se refiere el tratadista Diego Chijone
..} serian aquelias coya impiantacion o conaom
pubiico destinatario del servicio o producto distingd id
protecocn dentro de fos fymtes del principio de sy
marce resuito reconocida ea un espectlico sector azl

vonfiera uno proteceion tmas alia de &

ribunal Andono de Justiess, Proceso 135-P- 2014
Mgl 1) del articulo 460 del Codigo Cirgameco de ia Ecor s
Inreveaeidy
P Trbunal Asding de Justicla, Progeso 20- 152020
bgare Dapkeviciud Dhego, DERECHL OF MARCAS, BT, Rizas,

Servicio Naclonal de Derechos Intelectuales
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nple dado que no cumplen con los

quien lo alega, “(...) #so no significa
& para su reconocimiento legal no
imente han dado a la marca ese

nia Social de los Conocimientos
tores que, sin ser taxativos, fijan
» notoniedad de un signo distintivo

‘onocimiento de la marca entre los

munidad Andina indica: “ (...) paro
o debe ser conocido por el sector
otenciales del tipo de producto o
en los canales de distribucion o que
(s que se apligue; o, los crculos
stablecimiento, actividad, producto
s deben ser conacidos en el sector
\guidos por otros sectores.”

al indicar que las marcas notarias
smto se refiere exclusivamente al
. por elfe estas marcas solo reciben

cialidod. Fsfo o5 asi, gorgue silo
iercado, no tiene sentido que se le

1 Social de los Conoomuentos Creatnddad

GO i 266
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Obran en el expediente pruebas ju» nos permiten inferit que el conocimiento de i
marca @5 suficiente por el sector portinente; wenda éatas: divercos estudios cre mer o
y certilicaciones que demuestran « 101 que la marca REAI para identilicar atun, mascos
conservas de pescado, y congelad: 5 le pescado, es de Pran 4Ceplagion ¥ conocinmenio
de los ecuatorianos, es decir de lu. consumidores reales de este tipo de productos.

9.2.- Pruebas tendientes a demosti ar la duracién, amplitud, y extension geografica de su
utilizacion, dentro o fuera del pais v, la duracion, amplitud y extension geografica de wu
promocion, dentro o fuera del pai . incluyendo la publicidad y la presentacion en ferias,
exposiciones u otros eventos de los productos o servicios, del establecimienlo o de la
actividad a los que se aplique®.

El Tribunal de lusticia de la Comunia | Andina ha sefialado que “la calidud de notoriedad
de un signo puede variar con ¢ fempo, es cdecir, un signo que hoy ¢ considere
notoriamente conocido puede pe der dicha colidad si su titular no realiza occiones
conducentes a conservarla, mant:ner lo calidad del producto o servicm, promover su
difusian y publicidad, mantener o ¢t 2mentar ol volumen e ventas entre ofyon™

En ese sentido la publicidad y difus 5 se consideran medios importantes para demosta
la notariedad de una marca, pues - | ¢ ifoque en la mente de un consumidor e releyvante
a la hora e tomar decisiones sobr - | eleccion de un producto,

En la determinacion de la notorie 1a | de una marca, la publicidad pernute apreciar «|
esfuerzo del titular para difundir v narca, se evidencia on ol expediente documenios
gue permiten inferir que el cono miento de la marca KEAL pana los productos. atin,
mariscos, consetvas de pescado, y ~ogelados de pescado, de la clase internacional Ja,
5 suficiente por el sector relevant +, ales como, certiticados de inversiog en prabilicichid,
el material publicitario incorpor. e, lotos de ferias v eventos de lanzamentc de
productos, entre otras, son prueb « e los esfuezos realizados por By titol o paco dar o
conocer sumarca y los productos e atificados con la misma,

En efecio, la difusion de la marca i 1« do efectuada en diversos oedio, f Coninie o iom

en Ecuador, asi como, bocual tes 1a pertinentos pgara evidere ar aue Ly nuirea VEAL e
conacicla o el puablico consomids

" MNureral Foy 4 (bicden,
“Tribuwnial Ayl o Iusticia, Proceso 20- 0 (00
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9.3.- Pruebas tendientes a demostrar el valor de la inversion efectuada para promoverio,
o para promover los productos o servicios, o el esablecimiento o actividad a los que se

aplique®

En el andlisis de natoriedad de un signo distintivo, o « asto de inversion para promoverio,
permite determinar el esfuerzo del titular para dilur dir su marca entendiendo que una
mayor inversion publicitaria, junte con otres elem:nios permite mayor difusion.

’ De las pruebas incorporadas por el solicitante se v lencia varios certificados respecto
de los montos de inversidn en medios de conunicacion (television, radio, medios
impresos y out of home-O0H) de la marca REAL, corr-spondientes a los afios 2015, 2016
y 2017, y 2020, asi como, los montos de inversidn en pautas publicitarias en redes
sociales, de la marca REAL en el afio 2020.

9.4.- Pruebas tendientes a demostrar las cifras de vontas y de ingresos de la empresa
titular?,

Los ingresos asociados a una marca son aquellos re cusos que su titular percibe gracias a
la explotacidn comercial de la misma.,

Se aprecia en el expediente material probatorio ju- demuestra las cifras de ingresos
considerables provenientes de la marca REAL, tales como, el certificado emitido por el
contaclar de 13 Firma Ernest & Young Ecuador E%Y Cla. Ltda., respecto de las ventas

realizadas en Ecuador y en el exterior de producte . iventificados con la marca REAL

De las facturas incorporadas se aprecia que los prod ictos con mayor venta de la marca

REAL, esta relacionada con la venta de atlin v otre s rariscos como camardn de la clase
. internacional No. 29, lo cual resulta oportuno para 'a ieterminacion del conocimiento de
{ la marca REAL, v su posicionamiento frente a sus cn petidores.

9.5.- Fruebas tendientes a demostrar la existencic y antigiledad de cualquier registro o

soficitud de regiciro del signo distintivo en el pais',

te desprende del material probatorio incorporad » (or el solicitante, que la compania
Negooios Industriales REAL S.A., obtuvo el registre e @l Ecuador de las marcas DISENO
DF ATUOR REAL ¥ ETICGUETA v DISERO DF SARDIN:S 2EAL Y ETIQUETA el 06 de julio de

1 &6

* W al A ibgied
' Mastiner sl }Ihi-l n
Mol 1) daidem

servicio Naclonal de Derechos Intelectuales



.

4V
> Goblerno bierno | LRI s

Con lo que se demuestra la antip Je lad de las marcas ATUN REAL y SARDINAG REAL,
existiendo desde hace 46 anos en | | cuador.

9.6.- Conclusiones respecto de la v: loi acién de las pruebas:

9.6.1 De los argumentos v pruel.as incorpotadas por el solicitante se ha considerado
aquelias que han permitido establ < r los factore= de los numsrales 1), 2) 31 4) 5 ¢ 11)
del Cadigo Organico de la Ecoromia Social de los Conocimientos Lreatividad «
Innovacion, presupuestas que se enc jentran satisfechas con los documonlos aportados
dentro del presente tramite par- icentificar los productos: atun, sardinas, camaron,
conservas de pescado y congelade  d 2 pescado.

9.0.2  Encuanto alaprueba aport id. dentro del expediente, para declarar la notoriedad
de la marca REAL, para los productos detallados en la solicitud, identificados conla marea
REAL para la clase mternacional No 2, comor “rhampifiones, pavo, frutas, legumbres en
conserva, secas y cocidas, maiz durazno, mango y pifia enlatados”: para ia clase
internacicnal No. 30: “arroz, salsa fe omate, empanadas, pan de yuca hdeos” v, “jugos”

de la clase internacional No. 32, e .tz Direccion considera que la misma no es suficienie
para acreditar gue la marca REAL - |: fecha actual haya alcanzado el estatus de notori
paia los dichos productos, en tal wirt id, no logra cumplir con los requisitos del articulo
460 del Codigo Organico de la Eronomia Social de los Conochimienios, Croalividad e
Innovacion.

Por lo expuesto, esta Direccion I ac onal de Propiedad Industnal, en ejercicio de
competercias,

RESUELVE:
L~ DECLARAR la nctoriodad o Lo o g "REAL”, e la clase imtemaci nal Moo 29 o0 Iy
sigrenter productos: “Atun, wards o camieon, coaservas o FFTRLI T (F I g voden

pescado”

La notorwdad actual, eulara dete monada por las condiciones que L mobivaion, y e
presumire que sitbasten por un pe o lo de aete afios, a partie de L cenision del preaon e
acto achministrativo, de acuerdo | oticulo 216 del Reglamento de 1o Gestion de lon
LONaCinientog,

Servicio Nacional de Derechos Intelectuales
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2.- DENEGAR la notoriedad para los productos: champifiones, pavo, frutas, legumbres en
onserva, secas y cocidas, maiz, durazno, mango y 1 i enlatados de la clase internacional
No. 29; de los productos: arroz, salsa de tomate, on sanadas, pan de yuca, fideos de Ia

clase internacional No. 30; v jugas de la clase interac ional No. 32.
3.~ ORDENAR la emision del respectivo Certificado e Declaratoria.

El presente acto administrativo es susceptible de ‘mougnacién a través de los recursos

. adminisiratives establecidos en el Codigo Organicr A Iministrativo, en concordancia con
{ la pievisto en el articuilo 597 del Codigo Org:nico de la Economia Social de los
Conacimientos, Creatividad e Innovacion: o por v.a udicial ante uno de los Tribunales

Distritales de lo Contencioso Administrativo

Luciaqris Jaiza
DIRECTORA NACI DHPROFIE!

Razdn: Fn l; J
180T s NEGOCIOS INDUSTRIALES REAL NIRSA S.A en of casiflero

SENADI UIO N 7, yfo casiliero virtual Nro. 850; / mediante el correo electronico

. smandakovia |Efrl_i|_-,r!'|_u|.|lg com
|

Enowintud de la delegacion del Director de Gestiév Institucional conterida mediante
Resolucion No. 015-2022-DGI-SENADI de 1 de juliede.2022.

.

ﬂgz‘ UQuito, D.M., se procedio a notificar la providencia que antecede el
las 11h00

-

.—-“';__‘H,.;—'_—l"'
@locom@a Agdilar [ 2z da
Delegada Del Director de Ges 61 Institucional
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Razon: Siento por tal gue la Resolucion y el certificado que anteceden son fiel materializacion de lo digital que consta
en el expediente fisico.

Quito, 14 de abril de 2026

Abg. David Cando Lema
DELEGADO PARA LAS ATRIBUCIONES DE LA GESTION DE DOCUMENTACION Y ARCHIVO

Direccidn: pputins TT-457 5 Disgy de Nmeger - Eififigic FOOLM T

Codigopostal: "C7 0 it T £ NEW
www.derechosintelectuales.gob.ec






