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SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI

DIRECCIGN KACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL
Resalucion Nro.: D01-2025-SENADI-DNPI-HOT
TRAMITE No: SENADH-2022-NOT-005
SOLICITANTE: CORPORACION FAVORITACA
SIGHO DISTINTIVE: SUPERMAX]
NATURALEZA: HI4TO
SUFPFERMAXI

SERVICH) MACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SEMADL - DIRECCION MACIONAL DE PROPIEDAD
INDUSTRIAL. - Duite. Distrito Metropaiitans, 30 de enerp 2025,

ANTECEDENTES:

1 F125 de sepliembre de 2022, CORPORACION FAVORITA C.A, por medio de Luis Narin Tebar Subia, en
calidad de abogad palrocinador, se presentd el Formato Unico de Declaraloria de Notoriedad de
Signos Distintivos, ante & Servicio Nacional de Derechos Intelectisaies, medkante & cual presenta fa
solicitud de reconocimientn de notoriedad def signa SUPERMAX], para identificar servicios de la
clase mlemacional Wroo 35, en relacién con publicidad, gestion e negocios comerciales,
aiminisiracion comercial y trabajo de tlicing,

7 BT de octubre de 2022 mediarte providencia se solicild a CORPORACION FAYORITA CA. que, previo
a admitir a iramite s2 cumpta con |o siquisnte: Completar el apartada de [a solicitud de Noforiedad
corvespondiente & “Signo obienido en el extranjer’, de canformidad con el Eteral b] del articulo 313
del Reglamento de Gestidn de Conocimiento; Completar el apartada de la solicitd de Notoripdad
conespondiente al Pais, patses o lerritorios en ks que se considera que el 5igna 85 nolonamenle
conocido” de confonmidad con o fiteral d) del artiowle 313 del Reglamenin de Gestion de
Conacimiento; [dentifique los semvicios de bos cusles se considera que el signa es noboriamente
congcide. debidamente detaladols) e individualizadolsk Se solicito realizar e pago de Ia tasa de
(TRES HIL DOSCIENTOS SETENTA DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA) USD $3.270. Para lo
cual se 2 concedio el térmang de (10} dias conforme of artculy 315 del Reglamento de Gestion de
Canprimient, taso contrario se declara la termination del procedimienta por abandone de acuerdo
#l parrato segunda del misma.

4 EV02 de noviembee de 2022, CORPORACION FAYORITACA., par medio del sefior Lisis Hasin Tobar Subés
&n caidad de abogado aulovizado, presenta escrit mediante e cual dio conlestacion a los punios
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" solicitados en la providencia emitida ol 17 de octubre del 2002, agreqando la tasa de pago
comprobante ro. 51221522, de fecha 01 de noviembre de 2022, por ¢l valor de $3.270 (Tres Mé
Bascizntos Setenta dolares de los Estados Unides de Américal.

&4 E1'8 de noviembre de 2022 mediante Resolucion Nro.: 003-2022- SENADI- DHPI-NOT, la Directign
Nacianal e Progiedad Industrial resohid: Declarar en abandono del tramdle por cuanto no 58
cumplid con ef térming para dar costestacion a ka providencia de 17 de octubre de 2002

3 EI15 de marzo de 2003, mediante Hemaranda Kro. SENADI-AJ-2023-0084-H, el Asesor Respansable
de fa Unidad de Gestion de Asesoria Jundica, emétid el Criterio de Nulidad de oficia fundamentanda
la siguiente; 1..) en consecuencia, cuando ¢l acto administrative contiene vicios de nulidad
absoluta, es decir cuando su ineficacia es intrinseca y por ello carece ab initio de efectos juridices.
tal coma suceds en e Caso que nos compete, en el cual se deciand o abandano y posterior archiva
de una solicitud de reconocimientn de una marca notoria por haberse completada la soficitud de
pago de tasa de manera extemporanea, sin prever que al tralarse de un tramite lisico este Eniciara ,
con el paga de la tasa correspondiente, lo que generd una lalta de certeza del momento real en el
que inicio ¢ tramite contraviniends fa garantia del debido proceso y |2 sequridad juridica. ™

B EI5 de marzo de 2073, madiante Memorando Nro. SENADI-DG-2023-0082-H, a Direccidn General
trasladd el expadiente para conocimiento del Organa Colegiadn de Derechos Intelectuales.

7 E175 de abril de 2023 o Organo Coleqiada de Derechas Intelectuales, mediante providentia, avoct
conocimiento de la revision de oficia.

8 £ 77 de abril de 2025, el Organo Colegiado de Dereches Intelecluastes, mediante Resolucion Kro.
OCOI-2023-19, resohvi: aceptar e pedido de revision de oficio y declarar fa mulidad de la
peovidencia emitida el 17 de octubre de 2022, y: de fa Resolucion No. O03-2022-SENAT-DNPI-HOT de
18 de nowiembee de 2022 en el mismo acto administrativg se dspuso, retrotragr el procedimienta
adeministrativo 2l mamento procesal previo, de la emision de la providencia de 17 de octubre emilida
por la Direccidn Nacional de propeedad Industrial, y conlinuar con ¢ tramite pertinente de fa L
Beclaratoria de notoredad de la marca SUPERHAXI,

§ 172 de septiembre de 7023, o abogado Alfrede Penaherrera Wright en calidad de procurador de
COSPORACION FAYORITA LA, presenta escrito mediante ol cual realiza un recuento de la prueba
aportada & expediente y sofcila a |3 Autoridad se proceda con ka deckaraloria de noloriedad de la
marca “SUPERMAN, clase internacional Wro. 35, para los siguiendes servicios: "Presentaciin de
productos en cuaiquier medio de comunicacin para mu venta minorista, Demostracion de
productos, Dafusion de anurcios publicitanios, Presentacion de produclos en cuslquier medso de
COmLnICECIon Pars se verla al por menge, Promacion de venta para lerceros, Publicidad en inea
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pat une red informatica, Publicidad calljera, Publicidad de oxterior, Publicidad radiofnica,
Pubicidad televisada, Publicitario {difusion material] Follelos, Prospectos impresas, muestras,
Publicitarios [difesion de  anuncios] Radiofnica [publicidad) Televisada [publicidad)
Admenistracian de pragramas de fidefizacion de consumédores”.

0 B de noviembee de 2023, ks Direccidn Hacional de Progiedad Industrial, aveco conocimients def
presente procedimiento, es admitido  trimite con fecha de presentacion de 23 de septiembre de
2022, s& e asigna el nimera de tramite SERADI-2027-NOT-005, en cumplimiento con o dispuesto
par el (rgano Colegizdo de Derechos Inelectuales mediante Resohucion No. OCDI-2023-319.

Can los antecedentes expuestos, esta Direccion Kacional en ef ejercicio de sus facultades legales, para
resehver |a presente solicitud de Declarataria de Notoriedad.

CONSIDERA:

PRINERD. - ue, e art. 322 de la Constitucidn de la Repibica del Ecuador, reconoce la propiedad
mielectual de acuerdo con kas condiciones que sediale | fey.

SEGUNDO. - Que, mediante Decreto Ejocutivo No. 356, publicada en el Suplemento &l Registra Dficial No.
224 de 16 de abell de 2008, se cred of Servicio Macional de Derechos Intelectiales (SENADI| como ks
auloridad nacional competente en materia de derechos intelectuales; y, mediante Resolucion Nro, D05-
2023-D0-NI-SEMADI de 24 de julio de 2023, se expide f Estatuin Drganico def Servicio Macional de
Dereches Intelecluales, en consecuencia, esta Direcciin Nacicnal es compatente para sustanciar y
rasobver gl presente procedimientn administrative,

TERCERY. - {ue, las Disposiciones Generales Primera y Sequnda del Codigo Drgénico de 1a Economiz
Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacsdn, establecen lo siqusente:

"PRIMERA. - Pora I oplicocidn de los dispasiciones de este Codigo se otenderd Io estoblocidn en
el arficulo 425 de o Constilicidn de lo Repiblico, osi como fos trotodos internacionales suscritos
pov &l Ecuador,

SEGUMDA. - Los dispasiciones estoblecidos en el presente Codigo referidas o ko propiedod
Intefeciva! se oplicaran en lo que no fuere conlrario v opuesie o ks campromisos osumidos par ol
Ecvador en los Decisionzs da o Comunicod Anding, en su condicida de Pois Miembro.”

En atencin & lo indicado por las normas releridas, canviens senalar que existen instrumentos
intemacionales de fos cuales el Ecuador o5 parte, que requlan aspeclos en materia de propiedad
inteleclugl, y especilicamente lo concemiente a Narcas Notoeias, lales coma el Acuerdo sobre los
Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionadaos con of Comercia, en adelante *Acuerdo
sobre bos ADPIC” y la Decision 485 que establece el Régimen Comdn sobre Propiedad Industrial de a
Comunsdad Andina de Naciones - CAM, por ko que, corresponde su aplicacion en el presente cazo,
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CUARTD. - (e, el art. 463 del Codiga Organico de 1a Economea Social de bos Conocimientos, Creatividad
¢ Innevacion indica que. of titukar del signo distintiva solicilara a la auloridad nacional compelente en
maleria de derechos intelectuales el reconccimiento de la noforiedad ded signo distintive, a cuya
sobrifod debe acompanar las pruehas que considere pertinentes para demosirar la notoriedad del
misma. conforme los {actores previstos en el articulo precedente.

QUINTO. - Jue, el Reglamenta de Gestiin de bos Conocimbentos, indica que. de confoemidad con el Cadiga
(rganico de fa Economia Social de fos Conocimeentos, Creatividad @ Innavacion, el Servicio Nacional de
Derechas Intelecluales podra declarar la notoriedad actual de un signo distintiva.

SEXTD. - Validez Procesal. - Esta Direccion observa gue no se han producido omisiones de
solemnidades sustanciales ni vicios gue puedan afectar de nulidad al presente tramite por ko que selo
deciara valide.

SEPTIMO. - Prueba de Notoriedad:

Dl matzrial probatorio agregado por @ soficitante se identifican las preebas que se detallan a
cardinuacidn:

GRADO DE CONOCIMIENTO ENTRE LOS MIEMBROS DEL SECTOR PERTINENTE DENTRO DEL PAIS

11 Haterializacion Nro. 20221701003C03072, de fecha 15 de septiembre del 2022, emitido por
JACQUELINE ALEXANDRA VASOUEZ VELASTEGUI, Mataria Tercera del Cantdn Quito, de k3 siguiente
panina web: hitps./ (weww ekosnegocios comdranking-empresarial/2020 referente a la consulta de
ranhing empresarial EXDS guis de megocios, en la que se hace referentia a fa CORPORACION
FAVORITA C.A dentra del puesto nimera 1

7.2 Walerighzacion Mro, 20221701003C03088, de fecha 13 de sepliembre del 2022 emitido por
JACOUELINE ALEXANDRA m:ullﬂ '.'EUSTE{IJL Notaria Tercera del Cantén Quito, de |2 s:quuzme
paging web: hiips: s 13 17-
73T RANKING 20500 OENPRESASZ0NAVORES 20 TRIBUNVENTES . Dbl o
[ donde se desprende el indice de lzs 500 empresas mayores conlribuyentes por impuesto ala Renta
causado del afio 2043, donde consta COAPORACION LA FAVORITA C. A, dentra del puesto ndmera 5.

1.3 Materializacion Mro. 20221700003C03054, de fecha 13 de sepliembre del 2021 emilido por
JACOUELINE ALEXANDRA WASOUET VELASTEGUI, Motaria Tercera del Canton Duito, de la siquiente
pagina web: hitps://appscvsconsoltas supercias.gob.ec/rankingCrasirankingClas. 2ul?id=17A1ipo2
{ranking empresasial super de compadias) Documento donde se hace referencia al Ranking
Empresarial de la provincia el Pichincha, donde consta la Corporacian Favorita C. A como ndmero
unig dantro de fos ahos 2020 y 2021,

LA DURACION, AMPLITUD ¥ EXTENSION GECGRAFICA DE SU UTILIZACION, DENTRO 0 FUERA DEL PAIS

14 EICD 00 contizne una amplia recopifacion de documentos y materiales publicitarios de la empresa
Supermaxi y Megamaxi correspondientes sl perioda entre 2019 y 2077, con un enfogue en los
4
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anuncios emilidos en diversas medias como lelevisibn, radss, prensa, rovista, vallas publicitarias, y
suplementos. Ademas de los anuncios publicitadas, so incluyen pruebas dgitafes relackonadas con
dacumentos impartantes de la empeesd, toles como el “Ranking de Empresas Hayores
Contribuyentes™ emilido por of Servicia do Rentas knternas, y el Ranking Empresarial del Ecuadar®
praporcionada por Chosneqocins, ambos comrespondéentes a eslos anos. Dentro de Jos documentos
publicitarios, se encwentran los "Reed de Avisos”, que corresponden a listados de publicidad emitida
duranie los anas 079, 2000, 2021y parte de 2022, y que incluyen campaias en prensa, radio, revista,
Television, y vallas publicitarias.

15 Copia del Centificado del Registro Unéco Del Contribuyente, correspondiente 3 CORPORACION
FAVORITA CA.

16 Copla simple de L Escrilura de la constitucion de CORPORACION FAVORITA CA. misma que no serd
tomads en cuenta al mamento de resalver por no cumglir con las lormalidades establecidas en la
parmativa procesal vigene,

17 Informe de “PRESENCIA DE HARCA SUPERHAXI 201 - 027" documento que cuenta con firmas de
responsabilidad por parte del procurador de fa compaia,

LA DURACION, AMPLITUD ¥ EXTENSIGN GEOGRAFICA DE SU PROMOCION, DENTRO O FUERA DEL PAIS,
INCLUYENDD LA PUBLICIDAD Y LA PRESENTACION EN FERIAS, EXPOSICIONES U OTROS EVENTOS DE
LOS PRODUCTOS O SERVICIOS DEL ESTABLECIMIENTO 0 DE LA ACTIVIDAD A LOS QUE APLIDUE

18 Trptico lisico correspondiente a la publicidad de “HAXI SEGUR0S®

13 Triptice fisice correspondiente 3 la pubicidad de “HAXI SEGURDS HEDICD®

110 Tarjeta de Ailiacion para beneficios SUPERHAXI

11 Fundas de plastico en las cuales se visualiza SUPERMAX] y MEGAMAXI

112 Factura de compras en L que se visualiza MEGAMAX] y SUPERMAXI

T3 Tarjela de constmo en la cual s2 visualiza el logo de SUPERMAXI

114 Enwases de producto en fos que 52 visvaliza SUPERMAX!

115 Triptico sobre el indorme 2022 Corporacion Favarita

116 Publicidad de productos Supermaxi

T17 Prushas digilales, acompanadas de la certificacion del procurador de Corporacion Favorita CA,

abogade Alfredo Pedaherrera Wright

718 (CO-01):
Publicidad de television, correspondiente af -ano 2012: Supermaxi emiti e comercial
litulacky “Supermand - Productos imporiados”.
Publicidad de televisiin, correspondiente & ana 2013: Supermaxi emitid el comercial
litulada “Bono Favoeila Supermasi - Sorpresa”.
Publicidad de radéo, correspondiente al ano 2013 las marcas Supermaxi y Hegamaxi
emitieron el comercial tilulade "Supermasi y Megamax - Todos dislrutamos el lada super”,
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Publicidad de teevision. correspondsente al afo 20M: ks marcas Supermand y Hegamari
emitieron el comercial titulada “Supermaxi y Megamaxi - La Kavidad tene un lado super”,
Publicidad de radie, correspondiente al &hio 2006: las marcas Supermasi y Hegamaxi
emitieran los comercizles tiulados “Supermand y Megamai - Super sabadas de bebe” y
“Supermaxi y Megaman - Conviértanse”.

Publicidad de televisian, cosrespondiente al ano 2006: las marcas Supermani y Hegamaxi
emitieran dos comerciales Giulados "Supermasd y Megamaui - La Navidad tiene un lado
super’.

Publicidad de radio, correspondiente al afo 2006: las marcas Supermax y Megamsn
emitieron dos comerciales (uiados "Supermaxi y Megamaxi - 5i lavida tiene un lado super”
¥ “Superman y Hegamaxi - Tiene una excusa para comprar.

Publicidad de vallas publicitarias, comespondiente & afo 2018: las mareas Supermaxi y
Megamaxi emilieron varias publicidades en pantallas, destacando bos siquientes mensajes:
“Supermnd y Megamani - 3 Maxi Multiplicader’, “Supermaxi y Megamaxi - Arroz
envejecida”, “Superma y Negamaxi - Del 3 al 10 de enero”, “Superma y Megamaxi - Lieve
32 Multiplicador”, “Supermaxi y Megamaxi - Naxi Multiplicador”, “Supermaxi y Megamaxi -
Supex ofertas”, “Supermaxi y Negamanxi - Super alenas en Todo®, “Supermani y Megama -
Super aleras”, y Supermad y Hegamaxi - Viernes Proteinas™

Publicidad de television, correspandiente & ano 2019; Las marcas Supermad y Megamari
emitieron diversas publicidades, incluyenda comerciales coma "Bong Favorilo Supermaxi -
Tener un gesto es celebrar”, Supermand - Pasate al lado super”, "Supermiax y Hegamai -
Agradecimiento’, “Supermad y Hegamaxi - Aprovecha 3 meses sin interés”, “Supermand y
Mexgamaxi - Haster Chef", y varios comerciafes sobre oferias com “Pésate al lado-T-Bome
Steak de Res 2 9997, También destacaron menciones como "La vida tiene un lado super’,
"Preparar una cena es ks manera da dar amor” y "Super oferlas”

Publicidad de revistas, comrespondiente & afo 2013: las marcas Supermani y Megamaxi
emitieran vamos comerciales, destacando los siquisnles: Superma - Placeres del mundo”,
“Supermaxi - Plan empresarial navideno 2010, "Supermaxi - Super ofertas ecualorianas”,
“Supermaxi ¥ Hegama - Haxi Days en mas de 300 producios”, “Supermaxi y Megamai -
Super odertas en lodo lo que l2 gusta”, "Supermaxi y Megamaxi - Super oferlas navidenas”,
“Supermaxi y Megamax - Super ofertas para darse quste”, “Supermani y Megamax - Super
edetas parrilignos”,

Publicidad de radio, correspondiente af aho 2019: Supermaxi y Megamaxi emitieran varios
comerciales. inchuyendo: “Supermaxi y Megamani - La Navidad tiene un lado - Caramefos”,
“Supermaxi y Meqgamari - La Navidad tiene un lado - Envobver los regalos”, “Supermani y
Megamani - Super ofertas del 1 al 28 de agosto”, Supermai y Negamaxi - Super ofertas
Cerelac, Dog Chow, Tango”, y “Supermaxi y Begamand - Super ofertas Natures Heart hasta
Y g margy’,
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Publicidar de prensa comespondiente # ano HN9: Supermasi y Meqamari emitiersn varios
comerriakes, destacanda los siuieies: Supermaxl - Pasale al ladoe super”, “Superma -

Super 0erlas”, Supermani y Megamaxi - Del 1 al 28 de agosto - Super oferlas”, “Supermad

y Megamaxl - Del 1.2l 28 de agosto Super ofertas £C°, "Supermani y Megamaxi - Lieve Sx
Maxi multiplicador, “Supermani y Megamai - Mas de 500 producios con super descuenta’,
“Sigiermani y Megamayi - Maxi Days - En mas de 300 productes’, "Supermaxi y Hegamani -
Maxi mulliplicador 3x7", “Supermai y Hegamaxi - Placeres ded mundo”, “Supermani
Megamaxi - Sorprender 3 todos es la manera de dar’, “Supermaxi y Hegamaxi - Super
ohertas coma en ningun lugar”, “Supermani y Megamaxi - Super olertas en 1ot lo que ke
gusta”, "Supermaxi y Hegamaxi - Super ofertas navidefias”, “Supermari y Megamaxi - Super
ofertas para darse gusto”, "Supermaxi y Megamayi - Super oferlas para sorprender a todos”,
"Supermaxi y Megamani - Super ofertas parrilleros”, “Supermaxi y Megamaxi - Super ofertas
salydables”, y "Supermaxi y Megamauxi - Super oferlas”.

Publicidad de vaRlas publicitarias, cosrespandiente & afo 2020: SUPERHANI - Kuewvo
Supermaxi San Gabriel

Publicidad de television, correspondiente al afio 2020: SUPERMAXI Y MEGARAX - "Un dia nos
loct quardar [25 sonrisas’

Publicidad de prensa, comespondiente al ano F020: 3 marca Supermaxi emitid los
comerciales titulados: “Supermaxi - 19 de septiembre - Supermaxi £ Vergef', “Supermaxi -
Pasate af kado Super”, “Supermaxi - Super ofertas navidedas - Partoviejo”, Supermani - na
razin mas para visitamos”, y “Supermail - Viva Guayaquil.

Publicidad correspondiente al afo 20F0: a5 marcas Supermaxi y Megamat emitieran na
serie de comerciales, incluyenda: “Bono Favorito Supeemai - Bono sorprendamos con
obsequios”, Gira - Transforme la manera de llevar’, "Plan empresarial - Festeje a sus
colaboradores”, “Superma - Abserto - Supermani Ficoa”, “Supermanxi - De papd heredé la
manera de disfrular’, “Supermaxi - En cada pasillo s siente-Felices fiestas”, “Supermayi -
Muevo Supermand Villa Club®, "Supermaxi - Pésale al lado super de la parrilla”, “Supermaxi -
Super ofertas navidenas - Porloviejo”, “Supermand - Un nuevo super liega a Cuenca-
Challuabamba’, y varios comesciales relacionados con ofertas como “Super ofertas dia de
la madre’, "Super afertas dia del padre”, “Super ofertas Black Friday - Maxi Days”, y "Super
ofertas mds super que nunca’, Ademas se destacaron comerciales de promaciones
especiales como "Maxi Days - Crédito directa”, Super ofertas para dar qusta”, y “Super
ofertas mds super frescura’,

~Publicidad de radio, correspondisnte & afio 2021 SUPERMAXI Y MEGAHAX - Comerciales
referente al dia de padre.

-Publicidad televisiva, cormespondiente al afio 202k las marcas Supermai y Megamixi
emilieran varios comerciales y menciones, enlre los que se incluyen: "Supermai y
Hegaman - el 19 agosto al 15 septiembre’, “Supermax y Megamsax - Navidad super unidos™
(awance de programa y sabreimposicidn sonoral "Supermaxi y Megamayi - Pasate al lado

7

Servicio Nacional de
Derechos Intelectuales

CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

ﬁ' ' "ﬂHEFﬂEuu Servicio Nacional de

sx.  DELECUADOR Derechos Intelectuales

o - super de la panila”, “Supermasi y Megamaxl - Chuleta de loma de corde”, “Supermaxi y
Hegamaxl - Ensalada de frutas”, “Supermaxi y Hegamaxl - Super ofertas’, “Superman ¥
Megamax - Super octsbre TELEVISION", “Supermaxi y Megamani - Super oferlas - Set de
ofas a 3497, Supermaxi y Megamaxi - Super regalo”, "Supermaxi y Megamaxi - Puntos
Gira" (sabreimposicidn sdentel, “Supermar y Mogamaxi - Un nuevo Supermaxi via a la Losta
kem. 1T, “Supermasi y Megamaui - Visite nuestra kivsce de caramelos® [sobreimposicin
silente), y "Superman y Megamaxi - Vistala frescura se ve’,
Publicidad televisiva pagada correspondiente ol afio 202t Supermaxi y Megamaxi
emitieron varios comerciales, incluyenda: "Beno Favorito Supermaxi - Navidad super
wnidas’, "Supermaxi y Megamaxi - 3x2 multiphcador”, “Supermaxi y Hegamayi - Variedad de
pavos”, "Supermaxi y Megamari - Del 21 al 10 Mo - Air Fryer 259,997, "Supermad y Hegamaxi
- Los descuentos tienen un lado super”, “Supermaxi y Megamaxi - Super oferfas’,
"Supermaxi y Hegamaui - Super oferlas D def Padre”, y “Supermaxi y Megamaxi - Super
olertas - Sof de olas’,
Publicidad de prensa, correspondiente al afo 2002 Supermaxi y Hegamani emitieron varios
comerciales, destacando los siguientes: "Superman - Pasate al lado super de la parrilla’,
"Supermaxi - Una razon mas”, “Superman y Hegamaxi - Gane uno de los 10 viajes para 2
parsonias’, "Supermaxi y Hegamax - La vida tiene un lado super”, "Supermaxi y Hegamaxi -
Super alerlas del chel”, “Supermaxi y Megaman - Super s3bados de bebes”, y Supermaxi y
Megamaxi - Una razon mas para visilarnas”,

- -Publicidad de radio, correspondiente al afo 2022: Supermayi y Hegamaud emitiercn los
comerciales lilolados: Supermaxi y Megamani - Arme su sel de cocing’ y “Supermad y
Hegamaxi - Cancion - Super sabados de bebe”.

- Publicidad tefevisiva pagada, correspondiente al ado 2002 Supermaxi y Megamaxi
emitieron los comerciales fitulados: “Supermai y Hegamaxi - &me su set de cocing”,
“Supermaxi y Megamaui - Las ofertas tiemen un kado super”y “Supermaxi y Hegamaxi - Super
lertas fulboderas”.

Publicidad de radia. correspondiente al afo 2025 SUPERMAXI ¥ MEGAMAXI - Comercial
sobre Ofemas 3«2
719 (co-02): \
= hnmcios publicitanos del ano J0K: Supermaxi y Megamax emitieron diversas
publicidades, entre as cuales destacan fos comerciales: "Bono Favarito Supermaxi - Tener
un gesto e 13 manera da celebrac”, "Supermani y Hegamax - Emvalver regalos es a manera
de dar ilusion”, “Supernaxi y Megaman - buayaqud con las pilas puestas”, y “Supermaxi y
Hegamsmn - Hoy 30 descuento en dulces 2 granel, lunda”, Ademas, se emitieron menciones
relacionadas con la “Tarjeta Supermant, destacando el mensae "Ton su tarjela recibe
obsequic”, asi coma la sobreimposicion silente de Tarjeta Supermaxi’
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Difusion de anuncios publicitarios del afo 109 hasta el 2022: Supermaxi y Hegamaxi
emifienon varias campanas publicitarias, destacandose una variedad de comerciales. Entre
los principaies comerciales emitidos, se encuentran: "Bono Favorito Supermaxi - Tener un
geslo es la manera de celebrar”, "Supermai y Negamaxi - Envolver regalos es la manera
de dar Busion”, "Supermaxi y Megamiaxi - Guayaquil con las pilas puestas”, y “Supermaxi y
Hegamaxi - Hoy 20% de descuento en dulces al granel, funds™. Promociones especialos:
Varias menciones fueron dedicadas a la “Tarjeta SupermanT, como TCon su arjela recibe
phsequin” y 1 sobreimpasicion silente “Tarjeta Supermaxi’,

En 3021, las campafas confinuaron con comercises como: Bong Favorilo Supermani -
Bomo sorprendamos con ohsequins’, TGira - Transforme fa manera de llevar”, "Plan
empresarial - Festeje a sus colaboradores’, “Supermaxi - Abierto - Supermani Ficod”,
“Supermaxi - De papd heredd la manera de disfretar”, "Supesmand - En cada pasillo
siente-Felices fiestas”, y Supermaxi - Nuevo Supermaxi Vila Club”, entre otros. Ofertas y
promociones: Duranle este periodo, se destacaron comerciales de afertas especiales,
como “Super ofertas navidedas”, "Super ofertas dia de la madre”, “Super ofertas dia del
padre”, “Super ofertas Black Friday - Maxi Days”, Super ofertas mas super que nunca’, "Naxi
Days - Crédito directo”, y “Super ofertas para dar qusto™ y “Super oferlas mas super
frescura’,

Subcarpeta denominada “Feels de Avisos™ la misma que contiene & archivos tipo Excel con
[a informacion respecto a todos bos avisos desde ef 2013 a 2022,

120 {cD-03):

Informacidn sabre publicidad realizada principalmente por Supermaxi y Hegamaxi, a traves
de diversos medios, incluyendo peensa, tebevisiin, revistas, valtas publicitarias y radio.
Entre los comerciales se encuentran "Maxi Days”, "Haxi Hultiplicades”, "Supermand Olertas
por el Dia del Padrey de laMadre™y “Supermai El Placer de Comprar”, "Supermayi - Placeres
del munda”, “Supermaxi - Plan empresarial navideno 20097, “Supermaxi - Super olertas
ecuatorianas’, Supermaxi y Megamaxi - Maxi Days en mas de 300 productos”, “Supermaxi
y Megamani - Super ofertas en lodo lo que = qusta’, “Supermaxi y Hegamaxi - Super ofertas
navidefias”, “Supermai ¥ Hegamaxi - Super ofertas para darse gusto”, v "Supermai y
Megamaxi - Super ofertas parrilleros”. Campanas de radio que inchuyeron anuncios como
“Superma y Megamaxd - La Navidad tiene un lado - Carametos™ y “Supermai y Hegqamaxi
- Super ofertas del 1af 28 de agosto”. Comerciales televisives coma “Supermai y Negamad
- Un d&a nos tocd quardar kas sonrisas’ en 2020, y promociones destacadas como “Haxi
Days - Credito directo” y "Super ofertas mas super frescura” en 2021

En 2072, anuncios como “Supermaxi - Pasate al lado super de la panilla”, "Supermayi - Una
razin mas’, “Supermaxi ¥ Hegamaxi - Gane uno de los 10 wiajes para  personas’,
“Supermaxi y Megamani - La vida liene un lado super”, “Supermaxi y Hegamani - Super
ofiertas del chef”, y “Supermaxi y Megamaui - Super sabadas de bebés”.

Servicio Nacional de
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1 7H{ED-04):

[n edta proeha constan imbgenes do ks vallas pulibeitariag ofmitidas sntra J0T0 ¢ 2007
Fotas conpetas e lupen imbgenis div doeorsos secione y pubbcidades dondi s aidenss
I presencin constunte do SUPEIANK y BEGANAE] desdo of and J0E hasty o Hi0d

La carpeta conespoadiente o anancios por fadia desde JOM basta J027 inchayn varkas
pubdicsdates emitidas por las marcas Supepmaad y Megamasd, Enlro olras, se han amitide
las siguieptes pubbicidades: “Supermaxl y Hegamael - La Movidad Gene un Lido
Caramefas”, “Supermaxi y Megaman - Lo Navidad tene un Lado - Frvobver los regaled
“Supermaxl y Negamaxl - Super ofertas del 1al 28 do agosta”, “Supermai y Megamaxi -
Super olertas Corolac, Dog Chow, Tanga”, “Supermaxl y Megamand - Super oferlas Natures
Heart hasla W de marzo”, “Supevmaxd y Megamaxl - Aeme su sel de cocing”, “Supermasl y
Hegamaxd - Comerciabes relerentos al 0ia del Padre”, y “Supermaxd y Hegamazi - Cancidn -
Supier sabadpos de behd®,

La carpeta correspondiente a anuncios de lefevision emitidos desde 201 hasta 2022
incluye diversas publicidades de las marcas Supermaxi y Megamax: “Supermaxi y
Megamaxi - “Un dia nos locd gisardar las sonrisas” (2020), “Supermaxi - 1 de sepliembre -
Supermaxi £ Vergel® (2020), “Supermaxi - Pésate al lado Super” [2020) “Supermaxi - Super
olerlas navidenas - Portovieja® (2020}, "Supermaxi - Viva Guayagquil” (2020), “Supermaxi y
Megamaxi - Del 19 agosto al 15 septiembre” (2021}, “Supermaxi y Megamanri - Navidad super
unidos” (2020), “Supermaxi y Hegamaxi - Pdsate al lado super de la parrilla® (2021)
“Supermaxi y Hegamani - Chuleta de lomo de cerda” (2021] "Supermaxi y Hegamaxi -
Ensalada de frutas” (2021 "Supermaxi y Hegamaxi - Super ofertas” (2021}, “Supermaxi y
Hegamaxi - Super octubre TELEVISION (2021), "Supermani y Hegamaxi - Super ofertas - Sot
de ollas a 35.99° (2001) "Supermaxi y Megamaxi - Super regalo” (2021) “Supermaxi y
Megamaxi - Puntos Giro™{2071] "Supermaxi y Megamaxi - Un nuevo Supermaxi via a la Costa
lm, 13" (2021}, “Supermaxi y Megamaxi - Visite nuestro kiosco de caramelos” (2001)
“Supermaxi y Megamaxi - Vista la frescura se ve™ (2021}, "Supermaxi y Hegamaxi - Navidad
super unides” (2021 “Supermaxi y Megamaxi - 3«2 multiplicador” (2021). “Supermaxi ¥
Megamaxi - Variedad de pavos™ {2021, “Supermani y Megamanxi - Del 21 al 10 Mov - Akr Fryer
a 59997 (2021) “Supermaxi y Megamaxi - Los descuentos Lienen un lado. super” (2021)
“Supermaxi y Megamaxi - Super ofertas Dia del Padre” (2021) “Supermaxi ¥ Megamaxi -
Super ofertas - Sel de oflas” (2021), "Supermaxi y Megamaxi - Pasate al lado super de |a
parrilla” (2022}, “Supermani y Hegamaxi - Una razon més’ (2022), “Supermani y Megamanxi -
Gane uno de los 10 viajes para 2 personas” (2022}, “Supermaxi y Hegamaxi - La vida tiene
un tado super” (2022), "Supermaxi y Negamax - Super oertas del chel™ [2022), “Supermaxi
¥ Hegamaxi - Super sabados de bebés™ (2022) y "Supermani y Hegamaxi - Una razon mas
para visitarnos” (2022).
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124 c0-07):

En ¢l misme sentide, conforme lo indicado en apartados previos, se presenta com prusba
publicidad televisada desde el aig 200 al 2002 en ef que se hace refesencia a Supermaxi.

175(c0-D8):

1.26(C0-08

EL VALOR

Ertre 201 y 2072 |35 mascas Supenman y Henamaxi emitinan diversos anencios pos radio,
Entre ellos se incluyer comerciales como "La vida tiene un lado donde los Envitados son
bienvenidos”, "La Navidad tiens un lade - Caramelos”, "La Navidad tiene un lado - Envolver
lns regalos”, "Super olerlas del 12l 28 de agosio”, "Super olertas Cerelac, Dog Chow, Tange”,
“Super oferlas Natures Heart hasta 1 de marzo”, “Arme su sel e cocing”, "Cancidn - Super
sabiados de bebe”, “Super ofertas - Pisate al lado Super”, "La vida tiena un lado super”, La
Navidad tiene un lada - Los regaios se dan con amor’, "La Navidad tiens un lad - Bono
[avarite SupermanT, “Super olertas para todos™ y "Super sdbados de bebé™
k

Consta informacion desde 201 hasta 2022, aos en los que Supermaxi y Megamaxi
emilseron una serie de comerciales en television que gharcaban diversas campanas
promocionaies En 2009, destacaron anuncios como "Pasate allade Super” para productos
coma carnes, Inutas, verduras, marca propia y productos importados, a3l como menciones
e & Larjeta Supermasi. En 2020, s2 emitieron comercizles enfocadas en evenlos como (as
olerlas de Supermaxi El Vergel, asi como campadas de Mavidad y promociones como
“Pasale al lado Super” y “Super ofertas navidenas’ en Portovieso, Para 20721, los anuncios
incluyeron promaciones como “Super oclubre TELEVISION,” “Navidsd super unidos” y
diversas oferlas en productos coma chuletas de loma de cerdo, ensaladas de frulas, sels
de allas y Air Fryers. ademés de nuevas aperluras de Supermaxi en dilerentes locafidades
y eventos como el Dia del Padre. En 2022, los comerciales conlinuaron destacando
campanas como "Una razén mas,” "La vida tiene un lado super.” y “Super sabados de
bebss,”

DE TODA LA INVERSION EFECTUADA PARA PROMOVERLD 0 PARA PROMOVER LOS

PRODUCTOS O SERVICIOS, O EL ESTABLECIMIENTO 0 ACTIVIDAD A LOS QUE SE APLIQUE

137 Lietados de inwersiones de CORPORACION FAVORITA CA. de ta publicidad en medios de prensa, radio,
revistas suplementos. television, television pagada, valla publicitaria. correspandiznte al ang 2019
en original con firma de responsabilidad.

T8 Listados de inversiones de CORPORACION FAVDRITA CA. de la publicidad en medios de prensa, radin
revistas, suplementos, tefevision, television pagada, valla publicitaria, correspondiente al ana 2020
em original con firma de responsabilidad,

T29Listados de inversiones de CORPORACKIN FAVORITA LA, de la pubficidad en medios de prensa, radio,
revistas, suplementos, televisian, (elevision pagada, valla publicitaria, correspondients al ano 2021

BN Ofig:

nal con firma de responsabifidad,
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T30 Listados & wnversiones de CORPORALION FAYDRITACA,, de la publicidad en medios de prensa, radio,
revielas suplementos, television, telovisidn pagada, valla pubcilaria, correspandienie al ang 2022
en erigingl coa lirma de respansabiidad.

7.5 Cop'a simple de b escrilura de aumento de capital potarizada No, 20220701013P00349, de fecha 16
de maye del 2021, emitida par 1a Dra. MARIA PORTILLA BASTIDAS, Notaria Decima Tercera del cantdn
(kito, misma que mo sera lomada en cuesta al momento de resolver por a0 cumpli con 1S
farmalidades establecidas en la normativa procesal vigente,

732 Libeo origing! de inlorme financiera 2022, que inchaye informacion financiera de la compania
CORFORACION FAVORITAC, A.

733 Libeo original 70 aras dejanda huellas informe 2022, que contiene los principaes hilos de & gestion
empresarial de la comparea CORPORACION FAVORITAC. A

A% CIFRAS DE VENTAS Y OE INGRESOS OE LA ENPRESA TITULAR EM LOQUE RESPECTA AL SIGND CUYA
NOTORIEDAD SE ALEGA EN EL PAIS

1 34 0riginal y Copias Certilicadas de documendes materializades Nro. 2022170003C003053, Relerentes
al Estada de Resuftado Inteqral de ka Corporacion Favorita CA con s informe del ana 2021, do fecha
13 de septiembre del 2022, emitido por el nolariolal JACOUELINE ALEXANORA VASOUET YELASTEGUA,
Notaria  fercera  del  Comldn  Quilo, de la  siquienle  pagina  web:
hitps !l appecveenneultas supercias gob.ec/consultaCompanias/societarin/busquedaCompania st
7.35Fiel copias de hys onginaes de los Eslades de Resullado Integral Consalidades correspondientes a
bos anos 20N al 2020y 2002, emitidas por SILVIA XIHEMA CRUZ SAMANIEED en calidad de FEDATARIA

EL GRADD DE DISTINTIVIDAD INHERENTE 0 ADQUIRIDA DEL SIGNO

7.36Fial copias de los criginales de L disertacion previa a ka obtencion del thulo de abogade, elaborada
por Jaime Salazar Tamayo, donde se hace alusion a la marca SUPERMAX] coma recanocida en el
Ecuador, emitidas pos SILVIA XIMENA CRUZ SAHAMIEGD en cafidad do FEDATARLA,

1.57 Fiel copias de los originales del estedio de Mercado elaborado por 3 Superintendencia de Control
del Poder de Mercada sobre "Marcas Propias”, emilidas pos SILVIA XIMENA CRUZ SAMANIEGD en
calidad de FEDATARIA

138 Fiel copias de fos originafes del estudio reahizado por 533 Digital Pubisher sobee Ia "Incidencia del
Harketing de cortenidas en el comporiamignto del consumidar milleniols de los supermercados de
Hachala”, emitidas par SILVIA XEMENS CRUZ SAMANIEGD en calidad de FEDATARIA

7.33 Fie! opias de bos originates del estudio de Mercado elaborada por € Servicio Kacional de Derechos
Imelectusies sobire “Supermercados, las marcas blancas o propias: Modelo comercial del
distribudor minarista frente a la Ley Organéca de Control de Poder del Mercada”, donde se hace
referencia  la distintividad de SUPERMAXI, emitidas por SILVIA XIHENA CRUZ SAMAKSEGO en caldad
de FEDATARA

T40Fe copias de fos arignales de la version Publica del estudso de mercado realizado por la
SuperiMendencia de Control ded Poder de Hercado sobre ef “Sector de los Supsrmercadas”, donde
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hace alsion a la representatividad de SUPERMAXL emitidas poe SILVIA XINENA CRUZ SAMANIEED en
cahidad de FEDATARIA.

EL VALOR CONTABLE DEL SIGMO COMO ACTIVO ENPRESARIAL

141 Certificacion de documentos materializades Nro. 202210M03C03052, Referentes al Estado de
Resultada inteqral del aro 2021 de ka Corporacion Favarita C.A. con su informe final, de fecha 13 de
sepliembre def 2022, emitida por la notaria JACOUELINE ALEXAMORA VASQUEZ VELASTEGLI, Notaria
tercera del Cantdn Quito, de Ia slqulerﬂe pdging web:

142 Ir:'ni'l copias de los originales de los Estados de Resultade Imeqral Cansolidados de la CORPORACION

FAVORITA C. A correspondientes alos afios de 2011 al 2020 y 2022, emilidas por SILVIA XINERA CRUZ
SAMARIEGD en calidad de FEDATARIA.

VOLUHEN DE PEDIDOS DE PERSONAS INTERESADAS EN OBTEMER UNA FRAMDUICIA O LICIENCIA DEL
SIGND EN EL PAIS

743 Certificado mediante el cual el doctor ALFREDD PENARERRERA WRIGTH, en calidad de procuradar de
CORPORACION FAVORITA LA, certifica con fecha 19 de septiembre del 2022, que la emgresa no ha
entregado licencias de uso (franguicias) a terceros interesadas respecto a la marca “SUPERMAKF

LA EXISTENCIA DE ACTIVIDADES SIGMITIFICATIVAS DE FABRICACIOM, COMPRAS 0 ALMACEMAMIENTO
POR EL TITULAR DEL SIGH0 EN EL PAIS

744 Certificacion de documentos materializades Nro. 20221701003C03050, de fecha 13 de septiembre
del 2022, emilido por ka notaria JACOUELINE ALEXANDRA VASQUEZ VELASTEGUI, Notaria Tercera del
Canlin Quitn, de la siguiente péging weln

lms_ﬂanp scvsconsultas supercias.gob.ec/consullaCompanias/societario/busquedaompanias js

'.I'.QEFH:I copias de los originales de los Estados de Resultado Integral Consolidadas de 13 CORPORACION
FAVORITAC. A. correspondientes a los ados de 2011 al 2020y 2022, emitidas por SILYIA XIMENA CRUZ
SAHANIEGD en calidad de FEDATARIA.

LOS ASPECTOS DEL COMERCID INTERNACIONAL

T4 Certificado mediante el cual ef doctor ALFREDD PENAHERRERA WRIGTH, en cafidad de procurador de
CORPORACEIN FAVORITA CA. cerifica con fecha 13 de sepliembre del 2022 que la BFpEss
CORPORACION FACORTAC. A, hay tiene presencia intemacional y ha diversificado su giro de neqocio,
g indica que las actividades comerciales estan conformadas principalmente por cadenss de
supermercados que ofertan desce beenes de primera necesidad hasta producios y servicios
especialrados para lodas las necesidades.
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T47 Dacuments portafolio de marcas Que contiene la mdicacion de registros inlemacionales
debsdamente sscrita Acompaniada de varias copias simples de kas resoluciones y biulos a bos que
s hace relerencia

LS ASPECTDS DEL COMERCIO INTERNACIONAL

T8 Documentn que contiene |3 indicacion de registros nacionales debidamenta suscrita, Acompanada
ge varias copias simples de las respuciones y titulos de registros nacionales.

Rdemas, se acunta la s2quiente documentacion:

T43Extracto de copia de archive de una cerfificaciin de documenlos materiafizados Rro.
202370003000354, de fecha 16 de marzo de 2023, emitido por €l notariola) suplente PABLO
SANTIAGD RON LARCO, Notaria Tercera del Cantom Quito, de la siquiente pigina web:
hitps:/ Mlipli.comec! retailers informacian de proveedores del servicio de envios “Tipti®, donde se
visualizan “Hegamax” y “Supermaxi”,

TE0Extracts de copia de archive de una certificaciin de documentos materiafizados Hro.
2023003000361, de fecha 16 de marzo de 2023, emitido por el notario{a) suplente PABLO
SANTIAGD RON LARCO. Motaria Tercera del Camtbe Ouito, de la siguiente pigina web:

Mmﬂm Informacian de red social “Twitler” de la cuenta “Buperma

15 Ertram de copia de archivo de uma certificaciin de documentos materializados Nro.
2230003000355, de fecha 16 de marzo de 2023, emitido por el notariola) suplente PABLD
s.wmm Ftl]H L!.E.'I.':ﬂ, Nataria Ien:era EHH Canton I:Iui'lu de la siguiente pigina web:

: ducls piall-categories  Informacitn del servicio de
enms"llph dnndesewsualmhs prn-dmtmnlmadnspw'swemur

T57Extracto de copia de archivo de una certificacion de documenlos malenalizados Nro.
2023170I003000360, de fecha 16 de marzo de 2023, emitido por el notariola) suplente PABLO
SANTIAGO ROM LARCO, Motaria Tercera del Cantdn Quite, de la siquiente pagina web:
https:www. supermaxi com/nuestros-logales/. Informacidn de la pagina web "Supermaid”, donde se
wisualizan los locales de la cadena “Supermaxi™.

153 Extracte de copia de archive de una cerfificaciin de documentos materializados Mg,
HN0W003H00351, de fecha 16 de marzo de 2023, emitido par el notariola) suplente PABLO
SANTIAGD RON LARCO. Motaria Tercera del Camton Quite, de la siquiente pagina web:
hitps:/fwww supermaxi com/calalogos!  Informacion de 12 paging web “Supermaxi, donde se
visuafiza el catalogo de licores ofrecido por 2 cadena “Supermaxi”,

154 Extracto de copia de archivo de ena cerfificacion de documentos materiafizados Mo,
0230003000352, de lecha 16 de marzo de 2023, emitido por ef notariola) suplente PABLD
SANTIAGO ROM LARCO, Motaria Tercera del Cantdn Quite, de la siquiente pagina web:
https:/fwaw facehook.com/ Supermaxifcuador Informacion de red social "Facabaok™ de ks cuenta
“Supermax Ecuador”,

T55Extracto de copia de archivo de ona cerificacion de documentos materializados Nro.
HZI0I003000353, de fecha 16 de marzo de 2023, emitida por ef notariola) suplente FABLO
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CANTIAGD RON (ARCD, Nolaia Tercera del Cantdn Quilo, de la siquiente pagina wel:
hitps  /www {nstiagram.com/maisegures  Informacidn de red social “Instagram” de la cuenta
Supermaiecoador”

756Extracto de copia de archive de una certificacion de documentos malerializadas Hra.
2003003000350, de fecha 16 de marzo de 2023, emitido por e notariofa) suplente PABLD
SANTIAGD RON LARCO, Notaria Tercera del Cantdn Quile, de la siguiente pagina web:
hetps:/ fwaw supermani com/cadena-de-beneficios!

157Exiracto de copia de archive de wna certificacion de documenios malerializados Nro.
2023700003000345, de fecha 18 de marzo de 2023, emilida por el notariofa) suplente PABLO
SINTIAGD BOM LARCD. Motaria Tercera del Cantén Quits, de la siguienle pagina web:
hitps:/fwww supermaxi com/catequia-producho/promociones/super-ofertas/ - Informacidn de la
pagina web de “SUPERMAXI", que incluye las promaciones y ofertas ofrecidas para productos en
venla.

75BExtraclo de copia de archive de una certificacion de documentos materializados Nra.
20237700003000358, de fecha 16 de marzo de 2023, emitido por el notariofa) suplente PABLO
SANTIAGD RON LARCO, Wotaria Tercera del Canton Quite. de la siguiente pagina web:
hitps:!iwww corporacionfavoriia.com/ corparacio rila-da-la-hienvenila-a-tipli-5-a-como

OCTAYO.- Conforme el articule 463 del Cadigo Orgénico de 1 Econamia Socia! de los Canocimientos,
Creatividad e Innovacion, para decidir acerca de la solicitud de declaratoria de natoriedad respecto de
la marca SUPERMAXI denlro de la Clase 35, y especificamente, respecto de fog siguientes servicios:
Presentocion de productos en cuslquier medio de comunicacian para sy venta minatisto, Demastracicn de
productos, Difusién de onuncios pubficitarios, Presentociin de productas en cunlguier media de
comunicacion pora su vento ol por manar, Promacion de venta pora lerceras, Publicidod en kneo par tng
red informatic, Publicidod callefera, Pubficidod de exteriar, Publicidod radiafdnico, Publicidod tetevisoda,
Publicitoria [difusidn moterioll Foelos, Prospeclos impresos, muestros, Pubficitarios (difusidn de
anuncies), Radiolanico (publicidad) Televisada (publicidad), Administrocidn de programos de fidefizocidn
de consumidores * esta Direcchin debe valorar las pribas presentadas por el solicitante a fin de
determinar 5i las mismas demuestran la notoriedad slegada en relacion con kos factores determinados
en el articulo 460 del Codigo Orgdnico de la Econamia Social de los Canocimientas, Creatividad e
Inngvacion, en concordancia con el articulo 228 de 1a Decision 436, u olros alegadas por el sobicitante.
Este analisis se lo realiza en relacion con el sector pertinente de referencia indicado, esto es 7. los
consumidores reles o polencioles del lipa de productes o servicios o ks que ophque; o Z Los circulos
empresarioles que aclien en giros reforives af tipo de productos, servicios, estoblecimienlos o actividad o

los que apligue”.
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o e o o g s hecomieiul oo e ety s Hicnbro por of seclor
petlint. ettt o bt tnnever o o o pea of Cual se hibiose becho conaciio”

Pt s i, i sl el b g o b ool Sl tho hos Comochmiuntios, Creatividad
 Wnovacksn, doliae @ Wi Sgios Dististivos Mototlanente Canceldos e la slguionts manota: "Se
beiigerd por sigon s alibamiente comackto ol gue fuere toconocida como tal o ol pois o o
uthguret s e (el Comyenio e Piris ADIE o con o que o Eeundor mentenga lralaidos on matorio
ol oo st pa el saxc b pertimente, indepenfivnteniente do lo manero o o modio por of coal so
P By Pt domcd” {

Como st e otan has dotisiciines estableckdas on la normalivn cllada, sen concordantos ¥
et et s s tequberen do una marca ntorla, sor conoelda por el soetor purtinosto y habier
gamacdo ot edad en cualguiena di ks paisis mbnbres por cuakysier medio. £ sl que, In calilicacion
ol oo sk conieLad con ol sentiniento genesalizado de que ko es amplismente conocido por un
srchon determinado

Do gl T, e rtaddistan Fesndndeg Novoa sostiene “Harca ioloria es ka Gue gosa de difusida 0 - lo
o e o v s conapida o s comsttidores e I chase e productos o fos que se apkica o morea.
[ s ol sl commespanbent de ks consumidres es of presupuesto de noloviedad de o morca.™

Intonces. do las delicionos airiba citadas, se pueden establecer ol menos, las siquientes
caractnustleas to una marca ot un impartante nivel de difusion y o reconocimiento de los circulos
iteresados o pelacion con o prodichs 0 servicio of que la marca so vincul,

Sector Perlinonte

(1 arkicubo 230 de la Decision S86, seaala que w0 conswderardn como seclones perlinentes de referencia (_
pat hetirmings 1a potogiedad de un signo distintivo, enire olros, los siquientes:

o) hos cansumidanes tehes o patencioles d¢l lipo de productas o servicios @ los que se ophque:

bl personos que perticipon en los conales de distribucion o comercinlizacion del fipo de productos
 servichs @ bos g se opligue: o,

el hos envidos empresoviales que pctuon en gires relotives al tipe de estoblecimients, ochividod
prefuctios @ servicios 0 ks quo se opligue

¥ (oot ol e ue b reberido ol Tibonal de oo de ba Comarnstand Ardnaen o Procesa TS-IP- 20
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En concordneia con el conceplo que so ha pstablecido on ol acipite previo solirs la marca noteds, 04
importante dejar seatadn que, pars referiose a un sgna nalodo s preciso quo of vso generizado e
Wy Devada of consumidor, de Lal manera gue tue lo reconoce fdcilmente, ya sea porguo ba tlenido
contacto con of producto o serviclo identificado por ol signo o poerque, o blen oo ha aduicido los
produclos o servicios conoce que s olerton bajo dicho signa y les osoclan con cualidades y
caratienshicas eypecilicas (ruto de la amplia Wiosion dol signo,

FI Trabunal de Justicia de Lo Comunidad Andina sobre esto ha indicade Tn lo marco notorlomente
eonacidd convergen su dhfision enlre of pollico consmmidor def procuclo o servicle of que ko marco so
rifiere pravenienti del uso intensiva de lo misma y su consiguiente roconocimicnta denlro de fos clroulos
mlerpsadas por I colidad die los prodcios o servicies que el omparn, yo gue ningin consumidor
recardard ni difundicd ef conecimiento do ly marco cuands fos prodiclos o servicios por ella prolegidos no
satisdogon ks necesidades del consumidor, comprador o wsuorlo, respectivomente®’

Factores para determinar la notoriedad

Entonces, a lin de determinar la notoriedad ded signo destintiva, reconocida asl en el sector pertinente,
el articulo 788 de fa Decision 486 establece una lista no laxaliva de faclores que guian a b auloridad
compelente en su andisis y en relacitn con 2 prueba presentada por ol sodicitante:

Articulo 228.- Purg determinar Io natariedod de un igna distiative, <0 tomard on consideracian entre olros,
los siquientes loclares:

) & grada de su conocimiento entre s mipmbros del seclor pertinente denlro de cualquier Pois Mismbro;
bl io durocion. omplitud y extensitn geagrafico de su wiizocion, dentro o fugra de cualquier Fois Hiembro;

£} lor durseion, ompiitud ¥ extension geografico de su promocite, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro,
mechuyends ka publicidod  lo presentocion en ferios, exposiciones u olros eventos de los producios o
servicios, del estobliecimiento o de lo octividad a los gue se aplhigue:

) & vdor oo lodo inversion electuado paro promaverts, o pova promover &l estehlecimiento. octivided,
productos o servicios a los que se opigue;

&) los cilros de ventos y de ingreses de ko empreso titwlar en lo que respecto of signg cuyo notoriedod so
weqa, tanfo én ¢ plang internacional camy en o del Pais Miembvo en ol que se prelende la protecciin:

fl el grad de distintividad inherente o adquirida del signo;

Itidammal e dushcia de b Comuredad badna, Procesn 235 P 2001
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@ o vaor contable del srpno como activa pmpresarial

A el volumen de pedidos de pevsonas interesodes en oblencr uno franquicin o ficencla def signe oo
determinade termitona: o,

il b enistencia de octvidades signdficalivas de fabricacion, compros o olmoacenomienio per ef lilulor del
igna en ¢l Pavs Miemivg en gue se busco profeccidn;

1Mos aspectes ool comercio indeynacional; o,

M) I ewstencia y onligdedod e cunfquier registre o solicitud de registra def signo distintiva en el Pois
Miembro 0 #n el extronjeva.

Con b expuesta en los acapiles anleriores, queda ndicade que quien aiega la notoriedad de un signo
debe probarla. es decir, of solicitante asume la carga de la prueba, pues la notoriedad de u signo
distintivo no se prosume, [n ese sentido, of Trbunal de Justicia de la Comunidad Andina ha desarroliado
jurisprudencia conforme al siquiente criteria: "En ko concopcidn profeccionislo de o mevea notorin, 5t
tiene esa clasificocion pova eleclos de olorgovie ofras derechos que o fos tanen o5 marcas comunes,
pera 250 ne significa que fo notoriedad surjo e o marce por & sola, o que para su reconocimient legal no
tengan que probovse circunstoncins que precisomante hon dodo o ko marca ese shalus™

Asi, es el solicilante quien debe aportar los medios probatorios conducentes, pertinentes y dtiles, que
demuestren la calidad de signo distintive nolario, en concordancia con su concepcion legal y los criterios
ya vistos. Por b lanto, tal como lo indica ef Tribunal antes referido, "Lo prueba de o nofariedad del signo
debera otender o cnlevios difierentes ol del uso del signo en &l mercada, ya que deberd dor cumplimizndo o
Ia indicodo en ef orticwo 278 de lo Decision 486 de Io Camésian de o Comunddad Anding™,

Valoracian de la prueba

Eneste caso, el solicitante ha presentado prueba en diferenles medsos, y las ha agrupado por factores.
At ha individuatizado qué pruebas demostrarian qué factor. E5 por ello que, a més de 13 valoracion de
la prusba en su conjunto que le correspondea esta Direccidn, a continuacion, 52 hace referencia a cada
uria de 1as pruebas presentadas para los diferentes factores, en relacion con la prelensadn del soficitante.

L Prughas tendientes a demasirar el “grado de conocimiento entre los miembros del sector
pertinente dentro del pais”

Respecto de este asunto, ef Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado: 7...) povo que wn
signa distintivg odquiera lo calidad de nederio debe ser conocito por el seclr pertinente; eslo es, por los
consumidores reales o polencioles del tipo de producto o servicio que distingue; pov los persongs que
pavticipan en ks cancles de distribucidn o que comercinlizocian del lipa de producto o servicio o los que

" Iribugeal vy Jasticea e | Comumidad indins, Peocwn M9 2088
* Irberiad e Juitica di fa Comusidad Andsea: Precesn I3 1R 200
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sagpligue: 0. los crculos empresarioles que octian en giros refotivas ol tipo de esioblecimienta, octividod,
producto o servicio que identifica. Dodo que dos signos nodorios deben ser conocidos en ef sector pertinente,
£ pasible que na seon identificades o distinguidas per otros secloves.™

En & caso concreto, obea del expediente informacian relacionada con wn ranking empresarial en la
revista Ekos, un documenta del Servicio de Rentas Internas sobre los mayores contribuyentes por
impuesto 3 ka renta causado 2013 y, un ranking empresarial de La Superintendencia de Companias. Todos
eslos documentos se refieren a la compaféa Corporacian Favorita CA, de las mismos, no 52 ha
identificada una referencia especitica a la marca solicitada "SUPERHAXI,

En este conlesto. &5 imporiante indicar que esta Direccion debe reafizar una valoracidn integral de fas
pruebas contenidas en el expediente, es decir, debe realizar una revisiin sobre fa vinculacidn e
importancia del signo conforme la prueba adjunta, en relacion con la empresa titular que la gestiona. Es
asi que, 12 comp se desarrolla en los siguientes numerales, |3 infarmacitn presentada da cuenta de la
impartancia fundamental de ka cadena de supermercados Supermaxi para Corporaciin Favarita CA.
dado que esla conslituye una linea esiratégica dentro de sus negocios. Asimisma, de fa documentacion
afjunta se destaca el reconocimiento y pasicionamiento de [a cadena Supermaxi 3 nivel nacional. s el
hecho demostrado de que ésta constituya una de las principales lineas de negocio de k3 corporacidn
permile inferir cu alto grado de canociméento entre ef sector pertinente dentro del pais en lo que se
refiare 3 supermercado.

Z Prusbas lendienies a demostrar "la duracion, amplitud y extensién geografica de su
utilizacion, dentro o fuera del pais”

Fespecto de este criteria es imparlante recalcar que, “pare peder determinor I3 noforieded de on signo
distintive, 85 preciso que se hayo difundide dentro de on territorio ¥ durante un tiempo determinads, foda
ver que lo unice monery de lograr lo notariedod de un signo distintive es par medio de su difusian y
reconacimienta en ef publico consumidar™

En ese sentido, revisada la prueba incorporada, se han identificado los documentos Reel de Avisos” que
carresponcen a istados detallados de publicadad realizada durante los anos 2019, 2020, 2021y parte de

M2, de los cuales se desprenden mas de J00 anuncios publicitarios relacionados con 3 marca
SUPERHAXL en diferentes medios refevantes en el pais conforme lo siquiente:

’ En prensa: El Universo, El Comercio, Metro, Expreso, La Hora, Uimas Noticias,
El Diario, La Harea, entre olnos.

. En Radio: CENTRO 1013, SANTIAGD, FOREVER MUSIC, FUEGD FH, WO, FH
MUNDO, POSITIVA CRISTAL, WISION, CAMELA SA, MACHALA FM, FM B8
RADROACTIVA, FM HUNDO, enlre olros.

* Trivuriaf e Juesacia e 3 Comuridad Andinia. Procese 30-F- 500
" Tedvorol dr Jurtecin o0 le Comenadad insiny. Process §-IP-1000.
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> - lelovision: RTS, ECUANISA TC TELEVISION, OROMAR TELEVISION,
TELEVICENTRD, TELERAMA. ZARACAY TELEVISION, TELEAMAZONAS,
= REVISTA: HOGAR, TELEVISION GULA, VISTAZD, enlre olras.
= TELEVISION pagada: SONY (DIRECTELEVISIONL CINEMALDIRECTELEVISION).
IMSCOVERY CHAMNEL (DIRECTELEVISIGN), FO0 TELEVTSIONCABLE)

Adicionalmente, se presenta amplia recopilacion de ejemplares de publicidad de los afas 2019 al 2022,
coerespondientes a la marca SUPERMAKI y a la presentacion de los productos que comercializa. Dichas
anuncias se han realizado en varios medios como, por ejemplo, televistdn, radio, prensa, revista. Ademas,
en el documentn “presencia de marca Supermaxi”, se muestran los ejemeplares de I publicidad realizada,
en 12 que consta el signo SUPERMAXL Tambien, s& ha presentado el manto de inversidn en publicidad
rEaizada para la marca SUPERMANI durante los anas 207, 2020, 2021 y parte de 2022, en diferentes
ciudades def pais, monto en dalares, que denofa un rubro imporiante de inversion, misma que, de
acoerdo con esta proeha excede bos cualrocientos mé dolares para publicidad exclusivamente en
relacian con la marca SUPERMAX), especisimente en lo que se refiere a supermercados. Dicha publicidad (
ha tenido impacto en las siquientes ciudades: Santa Elena, Hachala, Portoviejo, Cuenca, Duito, Guayaguil

Con lo indicada, en el marco de este factor, se evidencia el esfuerzo sostenido del empresario por
ditundir su marca a lo largo del tiempo, Jo que hs permitido consolidar su presencia en el mercado y
fartalecer s reconacimiento entre fos consumidores. La estrateqia publicitaria desplegada ha sido
consiante y significativa, wlilizando diversos medios de comunscacion, campanas de mercadeo y puntos
de conlaclo con el publico, lo que ha garantizado una amplia y extensa dilusion del signo SUPERHAXI
duante anos.

En este senlido, hay que recalcar que, la publicidad y promaocitn de una marca censtituyen efementos
Esenciales para demostrar su noforiedad, ya que una expasicion frecuente y efectiva genera un alto
nived de recordacion en el consumider. Cuanto mayor es b presencia del signo en ef mercado, mayor es
{a posibildad de que este sea identificado de manera inmediala por su pablico objetiva. Asimismo, &
difusion masiva de La marca no solo contribuye a su reconociméento dentro del sector pertinente. sing
que también refuerza su asociacién con el servicio que Tepeesenta, consolidando asi s prestigio y
pusstionamsento, can lo cual esta Direccion observa que este lactar ha quedado probado en o que se
refiere a la cadena de supermercados Supermani, st como a los programas de fidelizacion para su red
f@ Consumidores.

3 Prugbas tendientes @ demostrar “la duracion, amplited y extensién geografica de su
promecion, dentro o fuera del pais, incluyends |2 publicidad y la presentacion en ferias,
exposiciones u otros eventos de los productes o servickos del establecimiento o de la
actividad que aplique”

Sipuiend un mismo hfo de andlisis, se ha identificado en el expediente ampha publicidad ¥ por
Herenles medios del signa SUPERMAXL. Coma prueba. e presentan muestras de tripticos publicitarios
& 15 que se encuentra presente la marca SUPERNAX, asi también se presenta un ejemplar de las
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Ert el contesto do esto lactor, ks cilvas represontativies do inleracciones con inteenaitas en las distintas
phatadormas digralies y redvs sochabes, constitiyon o elements redevanlo para demostrae este factor,
En b actualdnd, ba presoncta en entormos digitales o5 un tollefo dol alcance y pesichonamiento de una
s, pues permite medie en Hempo real ol nivel do reconogimdento o imvoliscramiento quo gencea onlro
o comsumithol ps

W, s inketaceiones ei redes saciales. la participacion en campanas promocionales y la interaccion
con contenidos publicitardos, swidencian of Impacto que b masca tieno on su publico objetive, Estos
datos no solo rellejan b permanencia te b dilusion del slon a o largo del empo, sino Kambin su
penttiacion on diversos segisemos de mercado y su presencin activa en ol coosistema digital
Wpualmente, o acance qeograticn de b promacian del signa se ve potenciada poe el entormo digital ya
quai ks plitaormas permiten que b marca sea visible en diferentes Woritorios.

Addeeiiais, e relacidin con esle aparlada se han incorpoead pruebias dinitales especialmente relaclonadas
con b pubhe il realizada on dilerentes medsos, mismas que han quedade indicadas desde o nmoral
P18y 55, del articulo séplimo de esta resolucion

Lak ampla cantidad de campanas publicitasias desplegadas en diversos medios constituye um elemento
Clavve s demastear la duracion, amplitud y extension geografica de b promacidn ded signa SUPERHAYL.
Wl largo de los anas, la marca ha mantenido una preseacia constante o ol mercatio a lravés de
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pstratogias de difusion en television, radio, prensa escrila, plataformas digitales y redes sociales,
Igrando 3% una cobertuwa extensa y sostenida,

Particalarmente. SUPERMAX! ha desarrollado campanas dirigidas a reforzar su posicionamignio Como
supermercado. Ademas los programas de ofertas y beneficios exclusivos para cligntes han sido una
pstrateqia clave para consolidar la marca. Promociones periddicas, descuenlos especiales y estrategias
de fidelizacion conlribuyen a que la marca permaneaca en la mente del consumidor y refuerce su
vinculacion can el poblica obsetivo.

En este contexto, la confinua inversion en camparias publicitarias demuestra ¢l esfuerzo sostenido del
empresarin por consolidar |a presencia da SUPERMARI en el mercado. La diversidad de medios utilizados
y la permanencia de sus campafias evidencian que la promecice del signa ha side amglia, profongada y
£on una codertura significativa, lo que contribuye de maera determinante & la acreditacion de este
faztor en lo que se refiere a supermercada y programas de fidelizacidn de consumidores.

k. Pruehas tendientes a demostrar “el valor de toda ka inversidn efectuada para promoverlo o
para promover los productos o servicios o el establecimiento o actividad a los que se

aplique”

Coma prueba refacionada a este factor, se presentan de forma individualizada los montos de inversion
en medios digitales, prensa. radio, revistas, supbementn, TELEVISION, TELEVISION Pagada y Vallas
Publicitarias en diferentes ciudades def pais, en el que se puede ientificar b marca SUPERAAXI con los
mantas de inversidn. En estes documentas existe referencia a cientos de anuncios publicitarios ique, 2
T VT, Tepresentan cientos de miles de dblares invertidos anualmente en publcidad en la marca cuya
noteriedad se solicita. La informacitn proporcionada corresponde a los afios 200, 2020, 2021 y parte
del 2022, Ademas, ¢l resumen de cifras anexado al lina! de cada reparte anual da cuenta de 1 presencia
e |8 manca en varias ciudades def pais.

Por otra parte, b informaciin presentada en el documents “Informe Financiero 20127, se refiere a
Corparacion Favorita CA, en este se hace constar que dicha comparia desarrolla sus actividades en
varios segmentos, entre los que se encuentra SUPERMAXI. E! “informe 2022- 70 afos dejando huells”
permite identificar que para el 2022 s¢ inauguragon tres supermercados SUPERNAKL Con chjeto de fa
campadia T afiag, se indica una importante inversidn para realizar sorteos de T vehiculos, drdenes de
comypra y cefulares para el 2022, Iguaimente, se indica la existencia de 46 ocales y se presta informacidn
sobire los esfuerzos para una comunicacian interactiva, “polenciande ks conafes digitoles para alconzar
una mayar visibilived, recordacion y aumern de visilos o fos facoles”. Los resultados en cifras presentados
han guedada resumidas en el numeral lercers de este apartada.

En el informe antes indicado & menciona que “sequn el indice Best Customer Exparience de 120,
SUPERHAXT fue reconocida con: - Primer lugar mejor compadio theroomericang - Primer lugar mejor
comparia sector tercomeésico - Primer lugar mejor compadi pois”,
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|1 anbends il das priehas prosealadas permte conchar s by manca SUPLRMRE b Bevado 0 cabs un
peluersn sovtenida de Imversion paca Torlalecer su poslcionamionlo e of mercads, La eadenciz
detadlada deemisttia gue b compaita ha dostinedo mantos sgnilicatlvos a o pramockin de s signg
drstinstivr o Do die mdlighes canalis, espociilimenbe en cimila b ipenneicado si elieto § lmbein
at o dsferondes promoinnes realieadas diebgiday o s Clioales

b Pronba benibenties o domaslinr “Ing cliens de ventas y de ingresss de la emprosa titular en
I que rospoctn al signe cuya notoriodnd 1o aloga on o pais®

Lo Indghesans avso nlers i na maeca son auelos rocursos que s ek percibe practas a la explotacion
cometeil die ks nasna

[ ol expediente o aprecin material robatoro que se reflicre a los estados linancieres de Corporacion
Favneita (A, oo s hace menclin especlicn e individuallzada o ka marca cuya notoriedad se alega, Sin
peetfuicin de efa, of inlorme prosontade por el Presidente ded Directorio en 2021, recalca la inauguracion
de cualra wipermercados SUPERRAXI para ese aie. Es asl que, 13 procka aporlada y valarada en
conjunta, permite a e<0a Direcedon idenlilicas a refevancia de la cadena de supermercados SUPERRAX]
para |a Corporacitn Favorita C.A, Yo cuad permile enterdor que, una proporcion Imporante de los
ingresos y ubilidad qeeerada on of ejorcicio fscal deviene del valumen de transacciones, canlidad de
Incales y presencia nachanal de SUPERRAXI,

[ esa bnea, st Direccion puode observar que el uso del signo en cuestin lorma parle inlegral de las
estralegias comerciales de la empresa, con lo cual se peede concluir que el signo es relevante dentro de
o estruchara econdméca y comerclal de s Wiukae, Asl, bien se puede enlender que ka esplolacion
comercial del signa cuya noloriedad alega el solicilante, ha permitido parle importante de los ingresos
repartadas enka prueba docunsental,

La denwastracian de este lactor, resulla insporlante para estableces el impaclo comercial del signa en el
meicada, asl camn su recanocimicnto entre los consumidores. En e caso que nos ocupa, los estades
[mancieros de fa emresa Hlokar del signo, comespondienles a mas de una década, evidencian un
desempenn ecanomace solida y consistente. Los documentos refllgjan cilras significalivas, en millones
te dekares, de ingresas y uldidad sostenidas durante un periodo prolongade, que demuestran fa posicitn
destacada en of mevcada y su relevancia economica dentro del pais.

Este anakss. basado en la prueba apartada, permite 2 esta Direccian ientificar la relevancia del signo
dentro de la corporacion y considerar este lactor como satisfech,

G Pruebas tendiondes a demostrar "el grado de distintividad inherente o adquirida del signe™
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£l Tribunal de Justicia de ka Comunidad Andina ha sefalado: “Lo distintividod es fo copocicod que teng
un signo poro indviduaiizor, identificor y diferencior en el mercodo los productos o servicios, hociendo
posibie gue o consumidor @ usuovio k5 seleccipne”,

En el marco de este factor, obran del expediente prushas que se refieren a la marca SUPERHAXL en &l
marco de supermercados, como signo distintive reconocido en e pais. Los documentas hacen referentia
a que. “In Fewodor o comercializacion con moscas propios s desarrally principoimente en los grondes
supgrmercados coma Supermaxi (..., Enel mismo documento se indica “Tovparocicn Fovorito S s una
empresa de outoservicia que, segun fuentes de la Superintendencia de Comporios, fue constituide el 30 de
noviembre de 1957, Se encuentra confarmada por los supermercados: Supermax, Hegomaxi [..J.

Poe su parte, |3 investigacidn realizada por 53 Digital Publisher toma como referencia para & estudio
de supermercados a nivel nacional 3 Supermani. Asd tambien, en el estudio de mercado realizado por
SEMADI sobwe “Supermencadas. kas marcas blancas o propizs modelo comercial del distribuidor
minorista frente a ka Ley Organica de Controf de Poder del Hercado”, se hace referencia a fa marca
Supermaxi. Ademas, en el estudio de mercada “Sector Supermercados” realizado por ka Superintendencia
t Control dal Poder de Mercado”, se hace alusion de manera especilica al signo Supermaii.

En este contexto, las prusbas presentadas en of expadsente evidencian que e signo ba desarrofiado un
alto grado de distintividad en el mercado nacional especialmente en el seclor de supermercados, con lo
cual se ha convertido en wn relerente dentre de estudios secloriales. La inclusion del signd en
invesligaciones sobre modelos comerciales de supermercados y su mencion en documentos
instilucionales evidencian que su reconacimiento no se imita a su titular, sino que ha rascendida a
terceros deniro del ambslo comercial

Con lo dicho. es clara que la marca ha lograde identilicar su servicio de supermercado, logrando
diferenciarse de otros signes en el mercado.

7. Pruebas tendientes a demastrar “el valer contable del signo como active empresarial”

En relacion con este lactor, s8 presentan estados linancievos de la Corporacion Favorila LA asicomo el
informe del Presidente del Directorio en 2021, mismos que Uricamente proporcionan infarmacion global
de la Corporacion Favorita C.A. no 52 hace mencion de forma especdica e individuaizada ala marca cuya
notoriedad se alega. £s importante notar que. bajo este crilerio, se pretende verificar el grado de
reconocimient que liense la marca basado en 54 capacidad de convertirse en un active empresarial
susceplible de negociacion en el mercado. Y, en este contexta, e valor contable de un signo distintive
como active empresarial na puede ser individualizada & partir d2 estados linancieros generales, ya que
eslos documentos refiejan fa situacion economica de la empeesa en su canunto y na desglosan el valor
espenilico de cada activa intangible de manera detallada.

Trbonal de Jesticia do b Comarsdad Erdva. Procese 539 M0
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§  Prochas tendhenles a demosirar "el volumen de pedidos de personas interesadas en
obiener franguicia o licencia del signo en el pais”

En los documentos incarporados en el expediente se aprecia el certificado con lecha 10 de sepliembre
del 2022 suscrito por el shogado Adredo Pedaherrera Wright, en ¢f que se indica que no ha entregado
Feencias de usa {franquiciash 2 terceros interesados respecto de la marca Supermaud, Sin perjuicio de
eba, esta Direccion puede notar que, 1a gran cantidad de supermercadaos Supermaxi en & pais refleja la
intencion y estrategia comercial de uso exclusivo adoptada por su Gtular, es declr, para mantener la
exclusividad en la explotaciin de su signo en el territoric nacional.

8 Pruebas tendientes a demastrar "la existencia de actividades significativas de fabricacidn,
compras o almacenamiento por el titular del signo en el pais”™

Comuo parte de la prueba documental se presentaron estados financieros de ka Corporacién Favorita CA,
2si coma el infarme del Presidente def Directotio en 2001, mismos que, 5i bien no individualizan fa
infarmacian de ka marca cuya notoriedad se alega. La valoracion en conjunto de ka prusba muestra las
importanies transacciones realizadas en relacion con el signo Supermaxi par la Corparacidn, por
ejemplo, la cantidad de ventas realizadas en el supermercado, la cantidad de articulos puesios a
disposicion de los consumidores teniendo en cuenta la cantidad de locales existentes. Esto, se encuenira
respaldado por a5 cifras que muestran dichos estades financieres a lo largo de los afies, especialmente
en |as cuentas “costo de ventas” y “compras netas lacales de bienes na producidos por la compadila”, En
esle sentido, ka prueba presentada por la solicitante evidencia una operacion de gran escala y
significativa relacionada con la cadena de supermercadas SUPERMAX.

10. Pruebas tendientes a demosirar “los aspectos del comercio internacional”

En ef marco de este factor, se identifica el informe “Portafolio de Marcas” aportado por LEXVALOR
Abogados, con ef que se pretende demostrar la presencia internacional del signo Supermaxi. De este
documenda s& desprende el registra de la marca en diversos paises como Colombia, Perd, Espania y
Paraguay, lo cual evidencia su expansion mas alla del mercado nacianal y confirma su reconocimiento
en &l ambito del comercio internacional

Es relevante destacar que la marca cuenta con proteccicn en paises de la Comunidad Arding, Ademds,
el hecho de gue varias de estas marcas se encuendren en procesa de renavacion demuestra b intencion
del litulas de mantener su proleccion y continuar su estrategia comercial en estos territorios. Este
esfuerzo par proteger y preservar la vigencia del signo an distintos paises respaida de manera suficienta
el cumplimignla de este factor, relative a los aspectos del comercio internacional,

il Pruebas tendientes a demasirar “la existencia y antigiiedad de cualquier registro o solicitud
de registro del signo distintiva en el pais”

£l andlisis de este factor se encuenira sustentado en el informe efaborada por LEXVALOR Abogadss, el
cual detala el historial de reqistros y solicitudes de registro vinculados con el signo distintivo Supermasi.
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B i Wne, poepind 1o dlie ks by b i s lest) Iomearlesitar, s b Bifeerstific e gt s derecho
seabd ol e e dnbeintan o o anho BESR, o i evidencia in proteceitn prodonmada y sostenida i el
imingon §atn dato ol s us ndtorramplen & lo Gargo do mbs do frvs dicadas. En este contexto, o
bt chie gy o siggrs Soaptmad cismnla con rigislns histnicos dusde asa fecha  continie siendo
otk the sl ibides y fenawiatinnes munsien que so presontio on of moscado i establs y consoldata,

P wittud de lo evidencln documental aportadn, g8 conclisys quo ealo Tactor ha sido debidamente
pirbarks

Rehe innalmento, on la prusha prosentada die Torma Indepondiente o loe Taclores yo reloridos, se ha
i ks b st o T Dindn “Sigtsemand® con fa oforta de diferentes productos, en la aplicacion
ihr Dierdla y Superinareado o domicllio Tpll,

Mt de las materializaciones di redes sociales oe despronde que o paging de Twitter,
Supermieil o, cuents con 12,7 mil Tweats asi come 458 mdl sequidores. En la pagina web de Facebook
Saerrmaell cuador 4o visualizan 045510 sequidores, v, en b pdging de Instagram Supermadecundor,
SIS pubdicaciones y G507 mil seousdores

Posr o psete, b aterialiencitn de 1n phging web www, supermaxd com proparciona informacidn sobre
Ja eiutades o0 las tuales se pusdo encontrar suparmorcados SUPERMAXL, siendo: Ambato. Cuenca,
Db, Gaaryaegull, Whairea, Lkacunda, Loja, Machala, Manta, Hilagro, Portoviejo, Quevedo, Quila, Riobamba,
Sainas, I cusal deemiesira I presencia de la marca en el Levritorlo nacional Ademas, en esta pagina web,
eonsda informacion importanta sobre e catdlogo de productos y sobre a catena de benelicios que se
han creado para los clienes de SUPERHAXE, en relacién con los descuentos, promociones ¥ regalos de
by el albdocimienlog albdos,

Concluslenes respecto da la valoraciin de la prueba

Lon I expuesto, sk lega a la conclusian de que, ef solicitante ha podido demostrar, en refacion con cf
sector pertinente, miltiples factores determinados en el articulo 460 def Codigo Organica de fa Economia
Sociad de s Conocimiontos, Crestividad @ Innovacion de fa marca SUPERMAXL pero exclusivamente
riespcla de los servicios: Presentacitn de produclos en cualquier medio de comunicacion para su venta
minorista” y “Administracion de programas de fidelizacion de consumidores”, Con este alcance, esta
Direccion puede delerminar que, las caracieristicas del signo noloriamente conocide se han cumglido y
que, [a marca SUPERHAK] redne Bas condiciones para poder cafilicarse de natoria
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an mimbarpd, respectd de la prucha aporlada dentro del expediente, para declarar 13 roloriedad da 3
marca “SUPTRMANT, para los siquientes servicios solicitados : “demostracion de productos, difusion de
pmancios pubbcitanios promacitn de venta para terceros, publicidad en linea por una red informatica,
pubhcidad callejera publicidad de exterior, publicidad radiofonica, publicidad lelevisada, pubdicitario
[ddusson material) (fobetos. Prospectos impresos, muestras) publicitarios (difusion de anuntins)
radinfonica (publicidad), tefevisada (publicidadl. Esta Direccion considera que no existe actuaimente
pructa suficiente para delerminar que se haya alcanzado el estatus de notoria para los referidos
sorvicios, y, on 13 wirlud, no logra cumplir con los reguésitos del articul 460 del Codigo Organico de fa
Economia Soceal de kos Conocimientos. Creatividad e Innavacién.

Fespecto de esto Glimo, es necesario diferenciar el servicio mismo que identifica la marca, de los
medips Wlilizadas para dar a canocer esa marca que, a su vez, s¢ vincula, en ka mente del consumidor
con un servicia especilics, En esta linea, es necesario recordar ka funcion basica y esencial de una marca
ge acuerdo con los siguientes terminos: Lo morco tiene comg funcidn principel lo_de identificar los
procuictos o servicios de un fobviconte, con el objeto de diferenciarios de fos de igual o semejante
naturaleza, pertenecientes o olro empresa o persona .. (énfasts agregado)

Entonces, si para que un signo adquiera I calidad de notorio, debe ser conocido en ef sector pertinenta
que habitualmente adquiere o comercializa los productos o servicios identificados por el signo® es
indspensable que la prueba presentada evidencie el amplic conocimiento de [a marca, asociada a un
senvicio o producto en particular, dentro del sector pertinente. En esta linea, e tratadista Diego Chijane,
refiriéndase a las marcas notorias indica: ...} senion aquelas cuyn implontacidn o conocimienta se refiere
exclusivoments ol publico destinatario del servicio o producto distinguido, por efio estos morcos sdlo
reciben protecridn dentro de los imites del principio de especiolidod. Esto es asi porque 5ifo marca resulta
reconocida en un especilice sector tel mercodo, no tiene sentida que se e confiers wno profeccitn mds
oifd de &

Es asi que, como bien lo explica el Tribunal de Justicia de |a Comunidad &ndina, la declaracion del
examinador de que na marca es noloria, no puede derivarse de s simple intuscion o informacion o por
U conocimiento general que tenga sobre una delerminada marca. La notoriedad debe estar probada
tentro del expediente administrativo. Asf, ef andfsis de notoriedad esta enmarcado enla normaliva antes
tescrita, pern delimitada por la evidencia allegada.”

Por lo expuesto, esla Direccion Nacional de Propiedad Industrial, en ejercicio de sus competencias:

" Tritastal e Justitia o fa Comunidad dedina. Proceso 85-1P-1000.
¥ Tritunal de Josticis de la Camunidad fnding, Precesn 5583000
* Chiane Daphevciod Tiego, BF P CHO OF MARCAS, £, Reos 2007 plg. 166
" Tribmnal de Justicia de b Comunidad Bnging, Process BH-2-3018.
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RESUELVE:

]

DECLARAR la notoriedad de la marca “SUPERMAXI® solicitada por CORPORACION FAYORITA C.A,
en la clase internacional No. 35, en los siquientes servicios: “presentacion de prosuctos en
cualquier medio de comunicacion para su venta minorista”, “administracion de programas de
fidefizacsbn de consumidores”,

La notoriedad actual, estard determinada por Las condiciones que la mativaron, y s2 presumird
que subsisten por un perioda de siete anas, a partir de 1a emisidn ded presente actp
administrative de acuerdo con el arliculo 316 del Reglamento de Gestidn de los Conacimientos.

DENEGAR la notoriedad de la marca "SUPCRMAXT, solicitada por CORPORACION FAVORITA CA,
en fa clase inlernacional No. 35 para los servicios: “demostracion de productos, difusion de
anuncios publicitarios, promocion de venta para terceros, publicidad en linea por una red
informatica, publicidad caejera, publicidad de exterior, publicidad radiofonica, publicidad
tefevisada, publicitario (difusién malerial] (folietos, Prospectos impresos, muestras),
publicitarios [difusidn de anuncios), radiofdnica (publicidad), tefevisada (publicidadr.

3. ORDEMAR la emisian def respectivo Certificado de Declaratoria.

El presente acto administrativo es susceptible de los recursos administrativas establecidos en el Codigo
Orgdnico Adminisirativa, en concordancia con lo previsto en el articulo 537 del Codigo Organico de La
Economia Social de bos Conocimientos, Creatividad € Innovacion; o por via judicial ante uno de los
Tribunales Dislritales de lo Contencioso Administrativo.

El presente aclo 52 emite en virtud de la Accian de Pecsonal Nea, SEMADI-DATH-2024-10-263, de 30 de
octubire de 2024.- NOTIFIQUESE. -

Haria Carolina Sacoto Romao
DIRECTORA NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

Razon: En la ciudad de Quito, DM, se procedio a notificas la resolucion gue antecede e dia 30 de enero
de 2025 a las 13h00 a CORPORACION FAVORITA CA. en el casillero virtual Nro. 537 ; y mediante los
correas elecironicos Imaringlexvalorcom : emorenp@lexvalorgom :  miuna@lexvalorcom
propiedadintelectual @lexyalor,com
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[ m vkt de 1o dolnparion confonida mediants Beschation Mo, 080 7026 D6 SERADD. da 10 de diciembre
ite MM Ueitilica

DELEGADA PARA LAS ATRIBUCIONES DE LA GESTION DE DOCUHENTACION Y ARCHIVO
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