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SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI
DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL
Resolucian Nro.: 003-2025-SENADI-DNPI-NOT

TRAMITE No: SENADI-2023-NOT-004
SOLICITANTE: BIMBO ECUADOR S.A.
SIGNO DISTINTIVO: SUPAN
NATURALEZA: MIXTO

Supan
SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI. - DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD
INDUSTRIAL. - Duite, Distrito Helropolitana, 25 de lebrero de 2025.

ANTECEDENTES:

L EI05 de sepliembre de 2023, BINBO ECUADOR $.A., por medio de la Dra. Maria Rosa Fabara Vera,
en calidad de apoderada especial, presentd escrito de prueba ante el Servicio Nacional de
Derechos Intelectuales, mediante el cual detalla los anexos, de acuerdo con el articulo 312 del
Reglamenta de Gestidn de los Conocimientos, con la finalidad de que se declare la notoriedad de
la marca “SUPAN", titulo No. 31-46, destinado a proteger productos de la clase internacional 30.

7. E107 de septiembre de 2023, la abogada Maria Rosa Fabara Vera, en calidad de apoderada
especial de BIMBO ECUADOR S.A., presentd el Formato Unico de Declaratoria de Notoriedad de
Signos Distintivas, mediante el cual presenta la soficitud de reconocimiento de noloriedad de
"SUPAN", destinado a proteger productos de la clase internacional 30: “pon, elabarocién de pon
y productos de panaderia”.

3. £l 21de septiembre de 2023, la Directora Nacional de Propiedad Industrial avoco conocimiento
y admitio a tramite la solicitud, asignandole el nimero de tramite SENADI-2023-NOT-004.

4, £l 28 de noviembre de 2023, BINBO ECUADOR S.A., presento escrilo de pruebas y anexos.

5. [El16 de julio de 2024, BINBD ECUADOR SA., por medio del Dr. Oscar David Reyes Celi, en calidad
de abogado autorizado, presentd un escrito en el que rectificaba y aclaraba el signo distintivo
cuya declaratoria de notoriedad se pretendia En este sentido, indicd que el signo distintivo al

1

CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

WS epiicn Servicio Nacional de
scxx, | OEL ECUADOR Derechos Intelectuales

el
que las prucbas que obran en el expediente hacen alusion es la marca cuyo titulo de registro es
el Nro. SENADI-2022-TI-17701.

6. 119 de julio de 2024, BIMBO ECUADOR S.A., por medio del Dr. Dscar David Reyes Celi, en cafidad
de abogado autorizado, presentd un escrito de prueba y anexos.

7. E124 de julio de 2024, BIMBO ECUADOR S.A., por medio del Dr. Oscar David Reyes Celi, en calidad
de abogado autorizado, presentd escrito de prueba y anexos.

8. [l 01 de agosto de 2024, la Direccion Nacional de Propiedad Industrial agregd al expediente
administrativo los escritos y anexos que anteceden de fechas 28 de noviembre de 2023, 16 de

julio de 2024, 19 de julio de 2024 y 24 de jullo de 2024,
Con los antecedentes expuestos. esta Direccion Nacional en el ejercicio de sus facultades legales, para

resolver la presente solicitud de Declaratoria de Notoriedad.
CONSIDERA:

PRIMERO. - Que, el arl 322 de la Constitucion de la Repdblica del Ecuador, reconoce la propiedad
intelectual de acuerdo con las condiciones que sefale la ley.

SEGUNDO. - (ue, mediante Decreto Ejecutivo No. 356, publicado en el Suplemento al Registro Oficial No.
224 de 18 de abril de 2018, se cred el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales (SENADI) coma la

autoridad nacional competente en materia de derechos intelectuales; y, mediante Resolucion Nro. 005-
2023-DG-NI-SENAD! de 24 de julio de 2023, se expide el Estatuto Organico del Servicio Macional de
Derechos Intelectuales, en consecuencia, esta Direccidn Nacional es compelente para sustanciar y
resolver el presente procedimiento adminisiralivo.

TERCERO. - Que. las Disposiciones Generales Primera y Sequnda del Codigo Organica de la Economia
Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion, establecen lo siquiente:

‘PRIMERA. - Para lo oplicocion de los disposiciones de este Codigo se ofenderd lo estoblecido en
el articulo 425 de lo Constitucidn de la Repdblica, asi coma los trotadas intemacionoles suscritos
par el Ecuodor.

SEGUNDA. - Los disposiciones establecidos en ef presente Codigo referidos o lo propiedad
intelectuol se oplicardn en lo que no fuere contrario u opuesto o los compromisos osumidos por el
Ecundor en los Decisiones de la Comunidad Anding, en su condicidn de Pais Miembro.”

En atencion a lo indicado por las normas referidas, conviene sefalar que existen instrumentos
internacionales de los cuales el Ecuador es parte, que regulan aspecios en materia de propiedad
intelectual, y especificamente lo concerniente @ Marcas Motorias, tales coma el Acuerdo sobre los
Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio, en adefante "Acuerdo
sobre los ADPIC” y la Decision 486 que establece el Régimen Comin sobre Propiedad Industrial de la
Comunidad Andina de Naciones - CAN, por lo que, corresponde su aplicacion en el presente caso.
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CUARTO. - Que. el art. 463 del Codiga Organico de La Economia Social de los Conocimientos, Creatindad
¢ Innovacion indica que. el titular del signo distintivo solicitara a la autoridad nacional compelente en
materia de derechos intelectuales el reconocimiento de la noloriedad del signo distintivo, a cuya
solicitud debe acompanar |as pruebas que considere pertinentes para demostrar |3 notoriedad ded
mizma, conforme los [actores previsios en el arliculo precedente.

OUINTO. - Que. el Reglamento de Gestion de los Conocimientos, indica que, de conformidad con el Codigo
Organico de la Econamia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacidn, el Servicio Nacional de
Derechos Inteleciuales podra declarar la noloriedad actual de un signo distintivo.

SEXTO. - Validez Procesal. - Esta Direccién observa que no se han producido omisionés de
solemnidades sustanciales ni vicios que puedan afectar de nulidad al presente tramite por lo que s¢ ko
declara vafido.

SEPTIMO. - Prueba de Notoriedad:

Del material probatorio 2gregado por el solicitante se identifican las pruebas que se detallan a
continuacion:

GRADO DE CONOCIMIENTO ENTRE LOS MIEHBROS DEL SECTOR PERTINENTE DENTRO DE CUALQUIER
PAIS MIENBRO

71 Soporte digital de una Unidad de DVD RW, misma que contiene las presentaciones sobre los estudios
de mercada de los afos 2018, 2018, 2020, 2021y 2022 elaborados por KANTAR INSIGHTS ECUADOR SA
Igualmente, consta en el expediente el certificado original del representanie legal de KANTAR
INSIGHTS ECUADOR S.A en el que da le de la veracidad de los contenidos del CO-01

2018 | KMB_Brand Dynamics_Pan Pan empacado
empacado blanco 2018-
) BINA0
8 " KNB_Brand Dynamics - Pan integral
Bimbo Pan Malde Integral
= 2018_VF
| 0 KI_Informe-Tracking de Infarme - Tracking de
marca-Pan Molde Blanco- | marca Brand Dynamics de
! Integral_2019 Pan de molde Blanco &
| Integral
2020 KILLBINBO_Informe BT Pan | Brand Tracking Bimbo en
Blanco e Integral 2020V1 | Fan Blanco y Pan Integral
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2021 '\ KIBIMBO.Informe BT Pan | Brand Tracking Bimbo en
. Bancoe Inteqral. 2021 | Pan Blanco y Pan Integral
2022 J' KLBIMEQ.Informe BT Pan | Brand Tracking Bimbo en
' Blanco e Integral_2022.V.05 | Pan Blanco y Pan Integral

LA DURACION, AMPLITUD Y EXTENSIGN GEOGRAFICA DE SU UTILIZACIGN, DENTRO O FUERA DEL PAIS
12 Materializacion No. 202317010320 00608, de fecha 04 de septiembre de 2023, emitida por ka Dra. Haria

Gabriela Cadena loza, MNotaria Trigésima Sequnda del canton Quito, de la pagina web:
hitp;//facebooh.geeskiatam comi michagt/SUPAN, corgorativo/7page.id=15H 1945,

73 Copia certificada por el SENADI. del Titulo No. 31-46. correspondiente al registro del signo "SUPAN",

tel 02 de febrero da 1346

LA DURACION, AMPLITUD Y EXTENSION GEOGRAFICA DE SU PROMOCIGN, DENTRO O FUERA DEL PAS,
INCLUYENDO LA PUBLICIDAD Y LA PRESENTACION EN FERIAS, EXPOSICIONES U OTROS EVENTOS DE
LOS PRODUCTOS D SERVICIOS DEL ESTABLECINIENTO O DE LA ACTIVIDAD A LDS QUE APLIQUE

74 Soparte digital CD, que contiene los comerciales televisivos para promacionar la marca "SUPAN,,

15

16

11

difundidos entre 2016 y 2022 a traves de los canales ECUAVISA. TELEAMAZONAS, CANAL UNO, TC
TELEVISION, RTC ¥ TELEVICENTRO.

Certificado de inversion emitido el 30 de agosto de 2023 por Meritxell Ribas, Subgerente Comercial
de la Televisora Nacional Compania Anonima Telenacional C.A. Certifica la inversion hecha por TIDSA
SA. de noviembre a diciembre de 2013, por el valor de SI6.000.40 (TREINTA Y SEIS MIL DOLARES con
40/100)en la CADENA ECUAVISA por |2 difusion y promaocion de los productos amparados con |a marca
“SUPAN ", Esla prueba no sera lomada en cuenta al momento de resolver, loda vez que no cumple
con las lormalidades establecidas en la normativa procesal vigente.

Certilicado de inversion emitido el 30 de agosto de 2023 por Meritxell Ribas, Subgerente Comercial
dz la Televisora Nacional Compania Andnima Telenacional C.A. Certifica lainversion hecha por TIOSA
SA de noviembre a diciembre d2 2019, por el valor de $46,739.10 (CUARENTA Y SEIS MIL SETECIENTOS
NOVENTA ¥ NUEVE DOLARES con 10/100) en |a CADENA ECUAVISA por |3 difusion y promacion de los
productos amparados con la marca “SUPAN ™, Esta prueba no serd tomada en cuenla al momento
de resolver, loda vez que no cumple con las formalidades establecidas en la normaliva procesal
vigente.

Certificado de inversion emitido el 30 de agosto de 2023 por Meritxell Ribas, Subgerente Comercial
de |a Televisora Nacional Compania Anonima Telenacional C.A. Cerlifica la inversian hecha por TIOSA
SA de noviembre a diciembre de 2022, por el valor de $37.200.00 (TREINTA Y SIETE MIL DDCIENTOS
DOLARES con 00/100) en la CADENA ECUAVISA por la difusion y promocién de los productos
amparados con ka marca “SUPAN", Esta prugba no serd tomada en cuenta al momenta de resolver,
toda vez no cumple con las formalidades establecidas en la normativa procesal vigente.
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18 Ejemplar original de la revista EKOS No 338, del mes de julio de 2022,

19 Ejemplar original de la revista EKDS No.339, del mes de agosto de 2022

7.0 Materializacion No. 20231701032C00839, del 23 de noviembre de 2023, emitida por la Dra. Haria
Gabriela Cadena Loza. Notaria Trigesima Sequnda del canton Quito, de la pagina web: hitps://we.tl/(-
9c59%xilAd. Esta prueba corresponde a campanas publicitarias de “SUPAN RAICES SUSTENTABLE", "I
COCINA BACAN CON SUPAN" y “SUPAN DE PASCUA", asi como publirreportajes de la marca "SUPAN" en
diversos medios de comunicacion.

I Certificado original suscrito por Steven Armas, Ejecutivo de Cuentas de INFOREDIA S.A, referente al
monitoreo de la presencia publicitaria en lelevision de la marca "SUPAN", durante el periodo 2016-
2073. Aeste certificado anexa los documentos detadlados a continuacion, debidamente suscritos por
U persond:

7M1 Documentos titulados "Monitoreo de Television por Producto”, emitidos por INFORMACION DE
HEDIDS S.A. de noviembre de 2016, de los productos SUPAN DE PASCUA y SUPAN, protegidos por
la marca “SUPAN".

112  Documentos titulados "Monitoreo de Televisién por Producta”, emilidos par INFORMACION DE
MEDIOS S.A. de mayo de 2017, del producto SUPAN, protegido por la marca “SUPAN'.

N3  Documento titulado "Honitareo de Television por Producto”, emitido por INFORMACION DE MEDIOS
SA. de noviembre de 2018, del producto SUPAN DE PASCUA, protegido por [a marca “SUPAN".

N4  Documentos titulados “Monitoreo de Television por Producte’, emilidos por INFORMACION DE
MEDIOS S.A. de diciembre de 2019, del producta SUPAN DE PASCUA y SUPAN, protegidos por la
marca “SUPAN'".

M5  Documentos titulados "Monitoreo de Televisién por Producta’, emitidos por INFORMACION DE
MEDIOS SA. de naviembre de 2020, del producto SUPAN DE PASCUA y SUPAN, protegidos por la
marca “SUPAN".

116  Documentos litulados “Monitoreo de Televisien por Producta”, emitidos por INFORMACION DE
MEDIOS §.A. de marzo de 2021, del producto SUPAN INTEGRAL. protegida por la marca “SUPAN'.

N7  Documento titulado “Menitoreo de Television por Producto”, emitido por INFORMACION DE MEDIDS
S.A, de noviembre de 2022, del producta SUPAN OE PASCUA, protegida por la marca "SUPAN".

18  Documentos titulados “Monitoreo de Television por Product”, emitidos par INFORMACION DE
MEDIOS S.A. de junio de 2023, del producto SUPAN, protegido por Ia marca “SUPAN",

EL VALOR DE TODA LA INVERSION EFECTUADA PARA PROMOVERLD O PARA PROMOVER EL
ESTABLECIMIENTO, ACTIVIDAD, PRODUCTOS 0 SERVICIOS A LOS QUE SE APLIQUE

1.12 Documento "ORDENES EMITIDAS®, en el que consta BINBO ECUADOR SA. como cliente, periodo de
enero a diciembre de 2016, e indica como inversitn el total de $349,272.73 (TRESCIENTOS CUARENTA
¥ NUEVE MIL DDSCIENTDS SETENTA Y DDS DOLARES con 73/100)

113 Documento "0RDENES EMITIDAS”, en el que consta BINBO ECUADOR SA como cliente, periodo de
enero a diciembre de 2017, e indica coma inversion el total de $308.033.77 (TRESCIENTOS OCHO MIL
NOVENTA Y TRES DOLARES con 77/100)
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1.1 Documento “ORDENES EMITIDAS®, en el que consla BIMBO ECUADOR SA. como cliente, periodo de
enero a diciembre de 2018, e indica coma inversion el total de $55.762.18 (CINCUENTA Y CINCO MIL
SETECIENTOS SESENTA Y DOS DOLARES con 18/100).

195 Documenta “ORDENES EMITIDAS”, en el que consta BIMBO ECUADOR SA como cliente, periodo de
enero a diciembre de 2019, e indica como inversion el total de $301,555.93{CIENTO UN HIL QUINIENTOS
CINCUENTA Y CINCO DOLARES con 83/100)

76 Documento “ORDENES EMITIDAS, en el que consta BINBO ECUADOR SA. como cliente, de enero a
diciembre de 2019, e indica como inversion de dicho perioda el total de $T16.284 88 (CIENTO DIECISEIS
ML DOSCIENTOS OCHENTA Y CUATRO DOLARES con 88/100)

1.17 Documento "ORDENES EMITIDAS”, en el que consta BIMBO ECUADOR S.A como cliente, de enero a
diciembre de 2020, e indica como inversidn de dicho periodo e total de $41.420.00 (CUARENTA Y UN
MIL CUATROCIENTOS VEINTE DOLARES con D0/100).

7.18 Documento “ORDENES EMITIDAS", en ef que consta BIMBO ECUADOR S.A come cliente, de enero a
diciembre de 2020, e indica como inversion de dicho periodo e total de $293,336.76 (DOSCIENTOS
NOVENTA Y TRES MIL TRESCIENTOS TREINTA Y SEIS DOLARES con 76/100).

7.19 Documento “ORDENES EMITIDAS®, en el que consta BIMBO ECUADOR S.A. como cliente, de enero a
diciembre de 2021, e indica como inversion de dicho periodo el total de $58,355.34 (CINCUENTA Y
OCHO MIL TRESCIENTOS CINCUENTA ¥ CINCD DOLARES con 34/100).

7.20Documenta “ORDENES EMITIDAS", en el que consta BINBO ECUADDR SA como cliente, de enero a
diciembre de 2071, e indica como inversion de dicho periodo el total de 5460,627.97 (CUATROCIENTOS
SESENTA MIL SEISCIENTDS VEINTISIETE DOLARES con 97/100)

7.2 Documents “ORDENES EMITIDAS”, en el que consta BIMBD ECUADOR SA como cliente, de enero a
diciembre de 2022, e indica como inversidn de dicho periodo el total de $72,197.12 (SETENTA Y DOS
MIL CIENTO NOVENTA Y SIETE DOLARES con 12/100)

7.22 Documento "ORDENES EMITIDAS”, en el que consta BIMBO ECUADOR SA como cliente, de enero a
diciembre de 2022, e indica como inversion de dicho periodo el total de 528, 54160 (VEINTINUEVE ML
DUINIENTOS CUARENTA Y UN DOLARES con 60/100).

1.23 Decumento “ORDENES EMITIDAS", en el que consta BIMBD ECUADOR S.A coma cliente, de enero a
diciembre de 2023, e indica como inversion de dicho periodo el total de $317,461.33 (TRESCIENTOS
DIECISIETE MIL CUATROCIENTOS SESENTA Y UN DOLARES con 33/100)

1.3 Certificado laboral emilido el 05 de septiembre de 2023 por Mysson Bamionuevo, 2 través def cual
HKP-ECUADOR SAS. certifica que Adriana Elizabeth Benavides Mantilla, con C.L TTISBN3T0 es la
Directora Financiera de |a compania. Esta prueba no serd tomada en cuenta al momento de resolver,
toda vez que no cumple con las formalidades establecidas en la normativa procesal vigente,

T.25Certificado emitido por Adriana Elizabeth Benavides Mantilla, Directora Financiera de la compania
MKP-ECUADOR SAS. correspondiente a las drdenes de trabajo e inversin publicitaria hecha por
BIMBD S A durante los anos 2006-2022, en razon de la difusion de la marca "SUPAN'. Esta prueba no
sera tomada en cuenta al momento de resobver, toda vez que no cumple con las lormalidades
establecidas en la normativa procesal vigente.
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128 Materializacion No. 20231701026C03615, del D4 de septiembre de 2023, emitida por el Dr. Carlos
Homero Lopez Obando, Notario Vigesimo Sexto del canton Quito, de las siquientes facturas. emitidas
por MKP-ECUADOR SAS. a nombre def solicitante:
1261  001-002-000005800. del 18 de enero de 2017, por $70.789.45 (SETENTA MIL SETECIENTOS
NOVENTA Y NUEVE con 451001

1262 001-002-D0000TE4S, del W de junio de 2017, por 554.944,36 (CINCUENTA Y CUATRD MIL
KOVECIENTOS CUARENTA Y CUATRD con 36/100)

1263 001-002-000016814, del 20 de noviembre de 2018, por $14.998.61 (CATORCE MIL NOVECIENTDS
KOVENTA Y OCHO con 61/100).

1264 001-002-000025231, del 13 de diciembre de 2019, por SB2839,89 (OCHENTA Y DOS MIL
OCHOCIENTOS TREINTA Y NUEVE con 89/100)

1265 001-002-D00026315, del 06 de marzo de 2020, por ST1.861,10 (SETENTA Y UN ML OCHOCIENTOS
SESENTA Y UND con 10/100)

7266 001-002-000034259, del 02 de marzo de 2021, por $160.047,23 (CIENTO CUARENTA MIL CUARENTA
Y SIETE DOLARES con 23/100.

7267 001-002-000050379. del 01 de noviembre de 2022, por $60.028.01 (SESENTA MIL VEINTIOCHO
DOLARES con 01100}

7268 001-002-000055616, del 18 de mayo de 2023, por S86.833,.38 (OCHENTA Y SEIS MIL OCHOCIENTOS
TREINTA Y NUEVE DOLARES con 38/100).

1.27 Materializacion Mo. 20231701026C03628, del 05 de sepliembre de 2023, emitida por el Dr. Carlos
Homero Lopez Obando. Notario Vigesimo Sexto del canton Quito. del correo electronico
leargasibustamantefabara com, de la solicitante Lidia Mana Yargas Azuero. Esta materializacion
contiene erdenes emitidas por MKP-ECUADOR SAS. para la transmision de comerciales televisivos
de la marca “SUPAN" y sus variaciones, en programas de ECUAVISA, para los meses de noviembre y
diciembre de 2022 (cuatro drdenesk mayo, junio y julio de 2023 (ocho drdenes} y, agosto, septiembre
y octubre de 2003 (seis ordenes). La materializacion también contiene:

- Mwisos da publicidad en la revista Hogar, ejemplar de septiembre de 2023, y en [ revista
Vistazo.
hvisos de campanas publicitarias a traves de [a radioemisora Joya Stereo ((uito] y el canal
de television ECUAVISA, durante los periodos de noviembre-diciembre de 2022
hvisos de publicidad en la revista suplemento de El Universo, en diciembre de 2022
hwisos de campanas publicitarias a lraves de la radioemisora Disney (Guayaquil) y los
canales de television ECUAVISA TC Televisian, y RTS, durante los periodos de mayo-agosto
de 2023.

CIFRAS DE VENTAS Y DE INGRESOS DE LA EMPRESA TITULAR EN LD QUE RESPECTA AL SIGNO CUYA
NOTORIEDAD SE ALEGA, TANTO EN EL PLANO INTERNACIONAL COMO EN EL DEL PAIS MIEMERD EN EL
QUE SE PRETENDE LA PROTECCION
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728 Soporte digital [CD) de facturas electronicas emitidas por BIMBO ECUADOR SA. de los aios 2018-
2022, en las que se identitica la venta de productos identilicados con la marca "SUPAN',

1.29 Materializacion No. 20231701026C03571, del 01 de septiembre de 2023, emitida por ef Dr. Carlos
Homero Lopez Obando, Notario Vigésimo Sexto del canton Quito, de las facturas emitidas por BINBO
ECUADOR SA. por concepto de la venta de los productos identificados con la marca "SUPAN,
correspondientes a los afos 2018, 2019, 2020, 2021y 2022.

1.30Certificado original. emitido por Erwin Gilson Gil Aguilar, representante legal de BIMBO ECUADOR S.A.,
en el que certifica el monto percibido en los anos 2018-2022 por conceplo de ventas del producto
identificados con la marca “SUPAN".

1.31 Certificado original, emitido por Erwin Gilson Gil Aguilar, representante legal de BIMBO ECUADOR S.A.,
en el que certifica que los documentos detallados en el numeral VI, del escrilo de prueba de 05 de
sepliembre de 7023, cormesponden a las facturas de venla de productos identificados con la marca
“SUPAN".

EXISTENCIA Y ANTIGUEDAD DE CUALQUIER REGISTRO O SOLICITUD DE REGISTRO DEL SIGNO (-
DISTINTIVO EN EL PAIS MIEMBRO 0 EN EL EXTRANJERO

7.32 Copia certificada del titulo de registro No. 4833-02, de Ia marca "SUPAN', bajo la clase internacional
No. 41, otorgado por el IEP] el 14/03/2002, en favor de SUPAN S.A.

1.33Copia certificada del Utulo de registro No. 18941 de la marca "SUPAN + grafica’, bajo la clase
internacional No. 30. otorgado por ¢l IEP1 el 30/12/2002. en favor de SUPAN S.A

7.34Copia certificada del titulo de registro No. 18940, de la marca "SUPAN + grifica”, bajo la clase
internacional Mo. 3, otorgado por el IEP! el 30012/2002. en favor de SUPAN SA.

7.35Copia certificada del titulo de registro No. 6540, de la marca "SUPAN + Grafica”, bajo la clase
internacional No. 4, otorgado por el IEP! el 30/12/2002 en lavor de SUPAN SA.

7.36Copia certificada del titulo de registro No. 6539, de la marca “SUPAN + GRAFICA", bajo la clase
internacional No. 43, otorgado por el IEP! ol 30/12/2002, en favor de SUPAN S.A

1.57 Copia certificada del titulo de registro No. 10544-01, de la marca “SUPAN + GRAFICA", bajo la clase
internacional No. 30, otorgado por el IEPI el 24/04/2001, en favor de SUPAN SA.

7.38 Copia certificada del titulo de registro No. 10545-01, de la marca "SUPAN + Gralica", bajo la clase
internacional No. 30. olorgado por ef EP! el 24/04/2001 en favor de SUPAN S.A.

7.39Copia certificada del titulo de registro No. 10546-01, de la marca "SUPAN + GRAFICA", bajo a clase
internacional No. 30, otorgado por el 1EP! &l 24/04/2001 en favor de SUPAN SA.

1.40Copia certificada del titulo de registro No. 10547-D1, de la marca “SUPAN + GRAFICA", bajo la clase
internacional No. 30. olorgado por el IEPI el 24/04/2001, en favor de SUPAN S.A.

7.41 Copia certificada del titulo de registro No. 10471-01, de la marca “SUPAN « GRAFICA", bajo la clase
internacional No. 30. otorgada por ef IEPI el 24/04/2001, en favor de SUPAN SA.

7.42 Copia certificada del titulo de registro No, 18946, de fa marca “SUPAN + grafica a colores”, bajo la
clase internacional No. 28, otorgada por el IEP! el 30/12/2002, en favor de SUPAN S.A.
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743 Copia certificada del titulo de registro No, 18945, de la marca "SUPAN + gréfica a colores”, bajo la
clase internacional No. 30, otorgado por ef IEPI el 30/12/2002. en lavor de SUPAN S.A

744 Copia certificaca del titulo de registro No. 18344, de la marca SUPAN + grifica a colores”, bajo la
clase internacional No. 31, otorgado por ef IEPT el 30/12/2002, en favor de SUPAN S.A.

1.45 Copia certificada del titule de registro No. 6542, de la marca “SUPAN + Grafica a colores”, bajo |a clase
internacional No. 41, otargado por el IEP! el 30/12/2002, en favor de SUPAN SA

7.46Copia certificada del titlo de registro No. DNPI-3450-98-MICIP, de la marca “SUPAN + GRAFICA A
COLORES", bajo la clase internacional No. 5, otorgado el 15/05/1938, en favor de SUPAN S.A

747 Copia certificada del titulo de registro No. SENADI_2020_T1_4816, de la marca "SUPAN {Y DISEND DE
EMPAQUET . bajo la clase internacional No. 30, otorgado por el SENAD! el 1/03/2020, en lavor de BIMBO
ECUADOR SA.

748 Copia certificada del titulo de registro No, DNPI-4249-87-NICIP, de la marca “SUPAN + GRAFICA A
COLDRES, bajo la clase internacional No. 16, otargada ef 02/12/1997, en favor de SUPAN SA

749 Copia certificada del titulo de registra No. DNPI-4248-97-HICIP, de la marca "SUPAN + GRAFICA A
COLORES", bajo la clase internacional Mo. 32, olorgado el 02/12/1997, en favor de SUPAN SA

750Copia certificada del titulo de registro No. DNPI-4247-97-HICIP, de la marca “SUPAN (disefio de
letrasT, bajo Ia clase internacional No. 5, otorgado el 02/12/1897, en favor de SUPAN SA

151 Copia certificada def titwlo de registro No. DNPI-4246-97-MICIP, de la marca “SUPAN (diseio de
letras[, bajo la clase internacianal No. 16, otorgado el 02/12/1997, en favor de SUPAN SA.

152 Copia certificada del ttulo de registro No. ONPI-4245-97-HICIP, de la marca "SUPAN (diseio de
letrasT, bajo la clase internacional No. 25, otorgado el 02/12/1997, en favor de SUPAN S.A.

753 Copia certificada del titulo de registro No. DNPI-4244-97-MICIP, de fa marca "SUPAN (disedo de
letrasT, bajo la clase internacional No. 79, otorgado el 02/12/1997, en favor de SUPAN SA,

754 Copia certificada del titwlo de registro No. ONPI-4243-97-MICIP, de la marca “SUPAN |disefio de
letrasT, bajo la clase internacional No. 30, otorgado el 02/12/1897, en favor de SUPAN 5.4

755 Copia certificada del titlo de registro No. DNPI-4262-87-MICIP, de la marca “SUPAN (disefio de
letrasY', baja la clase internacional No. 32, otorgado el 02/12/1897, en favar de SUPAN SA,

156 Copia certificada del titulo de registro No. DNPI-4250-37-MICIP, de la marca "SUPAN + GRAFICA A
COLORES”, bajo la clase internacional No. 25, otorgado el 02/12/1997, en favor de SUPAN SA.

757 Copia certificada del titlo de registro No. DNPI-4251-97-HICIP, de Ia marca “SUPAN + GRAFICA A
COLORES”, bajo la clase internacional No. 29, otorgado el 02/12/1997, en favor de SUPAN S.A

758 Copia certificada def titul de registro No. 28-13, de la marca “SUPAN YORD + DISEND DE CAJA EN
DESPLEGADD", bajo la clase internacianal No, 30, otorgada por el IEPt el V012013, en favor de SUPAN
SA

758 Copia certificada del titulo de registro No. 2988-06, de la marca “SUPAN HAMBURGUESA JUHBO +
ETIQUETK, bajo fa clase internacional No. 30, otorgado por ef IEP el 12/09/2006. en favor de SUPAN
SA.
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TECopia certificada del titulo de registro No. 2983-06, de la marca "SUPAN HAMBURGUESA JUMBO
ETIQUETA", bajo la clase internacional No. 30, otorgada por el 1EPI el 12/09/2006, en favor de SUPAN
SA

161 Copia cenificada del titulo de registra No. 4312-10, de la marca "SUPAN Pan de Pascua + ENVOLTORIO
A COLORES™, bayo la clase internacional No. 30, otorgado per el IEPT el 15/10/2010, en favor de SUPAN
SA

7162 Copia certificada del titula de registro No. 1653, del nombre comercial “SUPAN + grafica”, bajo la clase
intermacional No. 91 otorgado por el IEPI el 31/12/2002, en favor de SUPAN SA

1.63 Copia certificada del litulo de registro No. 1654, del nombre comercial "SUPAN + gralica a colores”,
bajo la clase internacional No. 91, otorgado por el IEP! el 31/12/2002. en favor de SUPAN S.A.

T64Copia certificada del ttulo de registro No. DNPI-317-97-MICIP, del lema comercial "SUPAN DE
SIEMPRE..", otorgado por el IEP] el 16/12/1387, en favor de SUPAN SA.

7,65 Copia certificada del titulo de registro No. 6541, de la marca "SUPAN + gréfica a colores”, bajo fa clase
internacional No. 43, otorgade por el IEP! el 30/12/2002, en faver de SUPAN SA. C

1,66 Copia certificada del titulo de registro No, SENADI_2023.71.9757, del lema comercial “SUPAN SABE A
NAVIDAD", otorgado por el SENADI el 29/0672023, en favor de BIMBO ECUADOR SA.

167 Copia certificada del titulo de registro No. SENADI_2022_TLIS3L de la marca “SUPAN RAICES
SUSTENTABLE (¥ DISEND DE EMPADUET, baje la clase internacional No. 30, otorgada por el SENADI el
16/02/2022, en favor de BIMBO ECUADOR SA

1,68 Copia certificada del litulo de registro No. SENADI_2021_TL13413, de la marca "SUPAN RAICES”, bajo
la clase internacional No. 30, otorgada por el SENADI el 1210/2021, en favor de BIMBO ECUADOR SA.

1.69Copia certificada del titulo de registro No. SENADI_2021.T1.13932, de la marca "SUPAN (PAN
HAMBURGUESA Y DISENOD DE EMPADUET, bajo la clase internacional No. 30, otorgado par el SENADI el
2211072021, en favor de BIMBO ECUADOR SA

1.70Copia certificada del titulo de registro No. SENADI_2021TL7634, de la marca “SUPAN [PAN HOT DOG
¥ DISEND DE EMPAQUEY, bajo la clase internacional No. 30, otorgado por el SENADI el 13/05/2021, en
favor de BIMBO ECUADOR S.A

17 Copia certiticada del tituls de registro No. SENADI_2022_71.5317, de la marca “SUPAN (PAN
SANDUCHERO ¥ DISEND DE EMPAQUET, bajo la clase internacianal No. 30, otargada por el SENADI el (
03/06/2022, en favor de BINBO ECUADOR SA

1.72 Copia certificada del titulo de registro No, SENADI_2022_TL7884, de la marca “SUPAN (PAN INTEGRAL
CON TRIGO PARTIDD Y DISEND D EMPAQUEY, bajo la clase internacional No. 30, otorgado por el SENADI
¢l 17/06/2022, en favor de BIMBO ECUADOR S.A.

1.73 Copia certificada del titulo de registra Mo, SENADI_2022_T1_BO37, de la marca “SUPAN (PAN INTEGRAL
Y DISEND DE EMPAQUET, bajo la clase internacional Mo, 30, otorgado por el SENADI el 2V06/2022, en
favor de BIMBO ECUADDR SA

1.1 Copia certificada del titulo de registro No. SENADI. 2021_T1.8576, de la marca "SUPAN (PAN BLANCO Y
DISENO DE EMPAQUEY, bajo fa clase internacional No. 30, otorgada por el SENADI el 26/06/2021, en
faver de BIMBO ECUADDR SA
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7.75 Copia certiticada del titulo de registro No. SENADI. 2022111164, de la marca “SUPAN (APANADURA
DORADA Y DISENO DE EMPAQUEL, bajo la clase internacional No. 30. otorgado por el SENADI el
09/82/2022, en tavor de BIMBO ECUADOR S.A

1.76 Copia certificada del titulo de registro No. SENADI_2022_T1_8692, de la marca “Supan (& logotipol,
bajo la clase internacional No. 31, otorgado por el SENADI el 04/07/2022, en favor de BINBO ECUADDR
SA

7.77 Copia centificada del titulo de registro No. SENADI_2022TL 17701, de la marca “Supan (& logatipo,
bajo la clase internacional No. 30, otorgado por el SENADI el 31/10/2022, en favor de BIMBO ECUADOR
SA

1.78 Copla certificada del titulo de registro No. SENADI_2022_T1_7847, de la marca “Supan (& LOGOTIPOY,
baje la clase internacional No. 29, otorgado por el SENADI el 16/06/2022, en lavor de BIMBO ECUADOR
SA,

7.79 Copia certificada del titulo de registro No. SENADI_2020_T1_4482, de la marca "SUPAN (Y DISERD DE
FONDO DE EMPAQUET, bajo la clase internacional No. 30, otorgado por el SENADI el 05/03/2020, en
favor de BIMBO ECUADOR S.A.

7.80Copia certificada del titulo de registro No. 14441-0, de la marca "SUPAN", bajo la clase internacional
No. 28, otorgade por el IEP! el 22/02/2002, en faver de SUPAN SA

7.81 Copia certificada del litulo de registro No. 492, de la marca “SUPAN", bajo la clase internacional No.
30, otorgado por el Ministerio de Industrias y Comercio el 30/09/1966 en favor de PANADERIA
MODERNA SUPAN S.A

7.82 Copia certificada del titulo de registro No. 18561, de la marca "SUPAN", bajo la clase internacional No.
31. otorgado por el IEP el 20/1U2002, en favor de SUPAN SA

7.83 Copia certificada del titulo de registro No. 5052-02, de la marca “SUPAN", bajo Ia clase internacional
No. 42, otorgada por el IEP| el 21/03/2002, en favor de SUPAN SA.

7,84 Copia certificada del titulo de registro No. DNFI-6226-97-HICIP, de la marca “SUPAN, bajo la clase
internacional No. 5, otorgado el 02/12/1997, en faver de SUPAN SA

7.85 Copia certificata del titulo de registro No. DNPI-4225-37-HICIP, de la marca “SUPAN", baja la clase
internacional No. 16, otorgado el 02/12/1397, en favor de SUPAN SA

7.86 Copia certificada del titulo de registro No. ONPI-4224-87-MICIP, de la marca "SUPAN", bajo la clase
internacional No. 25, otorgado el 02/12/1997, en lavor de SUPAN SA '

7.87 Copia certificada del titulo de registro No. DNP|-4223-87-MICIP, de la marca "SUPAN', bajo la clase
internacional No. 29, otorgado el 02/12/1997, en favor de SUPAN SA.

7.88Capia certilicada del titulo de registro No. DNPI-4222-97-MICIP, de la marca "SUPAN', bajo la clase
internacional No. 32, otorgado el 02/12/1897, en favor de SUPAN SA.

BCTAVO.- Conforme el articulo 463 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion, para decidir acerca de la solicitud de declaratoria de notariedad respecto de
la marca SUPAN dentro de la Clase 30, y especificamente, respecto de: “pon, eloboracidn de pon y
producios de ponoderia”, esta Direccién debe valorar las pruebas presentadas por el solicitante a fin de

determinar si las mismas demuestran la notoriedad alegada en relacidn con los factores determinados
11
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en ¢l articulo 460 del Codigo Organico de s Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacion. en cancordancia con el articulo 228 de la Decision 486, u otros alegados por el solicitante.
Este analisis se la reahiza en relacion con ef sector pertinente de referencia indicado.

Signe Natorio

A efectos de definir lo que se debe entender por Marca Noloria, es pertinente citar lo establecido en la
narmativa aplicate, la misma que serala o siguiente:
Bl articulo 224 de la Decision 485 de la Comunidad Andina, establece lo siquiente: "Se entiende por signo

distintivo natoriomente conocido el que fuese reconocide como tal en cuoiguier Pois Miembro por el sector
pertingnte, independientemente de lo manero o ef medio por el cual se hubiese kecho conocido”

Por su parte, el articulo 459 del Codigo Organice de la Econamia Social de los Conocimientos, Creatividad
e Innovacion, define a los Signos Distintivos Notoriamente Conocidos de la siguiente manera: “Se
entendera por signo distintivo notoriomente conocido el que fuere reconocido coma tal en el pais o en
cualquier pais mismbro del Convenio de Porss, ADPIC, o con el que el Ecuador mantenga tratodos en materio
de propiedod industrial por ef sector pertinente, independientemente de lo manera o &l medio por el cuol s
hubiese hecho conocido.”

Como se puede notar las definiciones establecidas en la normativa citada, son concordantes y
coincidentes entre si pues requieren de una marca notoria, ser conocida por el sector pertinente y haber
ganada notoriedad en cualquiera de los paises miembros por cualquier medio. Es asi que, la calilicacion
de notorio esta conectade con ef sentimiento generahizado de que algo es ampliamente canocido por un
sector determinado.

De igual forma, el tratadista Ferndndez Novoa sostiene: “Marca notorio s la que gozo de difusidn o - o
que es lo mismo- es conocida por los consumidores de lo clase de productos o fos que se aplica Ja marco.
La difusion en el sector comespandiente de los consumidores es el presupuesto de notoriedod de lo morca.”

Entonces, de las definiciones amiba ciladas, s¢ pueden establecer al menos, las siquientes
caracleristicas de una marca notoria: un importante nivel de difusian y el reconocimiento de los circulos
interesados en relacian con el producto o servicio al que la marca se vincula

Sector Pertinente

Bl articulo 230 de |a Decision 486, senala que se considerarin coma sectores pertinentes de referencia
para determinar la notoriedad de un signo distintive, entre otros, los siguientes:

a) los consumidares recles o polenciales del fipo de productos o servicios o los que se oplique;

* Comorptn ol que e ha releridn o Tribamal de Justicie de ls Comunedad Ansing en o Proceso T5-P-200%
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b los personas que participon en los conales de distribucion o comercializacion del lipe de producios
o servicios @ kos que se aplique: o,
¢} los crculos empresarioles que ecluon en giros relolivos of tipo de estoblecimiento. octividod,
productos o servicios a los que se aplique.
Fara eectos de reconocer o noloriedad de un signa bostard que sea conacido dentro de cuolquiera de
les seclores referidos en los lilerales anteriores.
El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina sobre esto ha indicado “En lo marco notoriamenie
conocido convergen su difusion entre el publico consumidor del producto o servicio ol que lo marco se
refiere provenienle del usa intensivo de lo misma y su consiguiente reconocimiento dentro de los circulos
interesodas por lo calidad de los productos o servicios que ello ampars, yo que ningun consumidor
recordord ni difunding el conocimiento de la marco cuando les produclos o servicios por ella protegidos no
sotisfogon las necesidades del consumidar, comprador o usuario, respectivomente”.’
Factores para determinar la notoriedad

Entonces, a fin de determinar Ia notariedad del signo distintivo, reconocido asi en el sector pertinente,
el articulo 288 de la Decizion 486 eslablece una lista no taxativa de factores que guian a la autoridad
competente en su andlisis y en relacion con la prueba presentada por el solicitante:

Articulo 228.- Poro determinor lo notoriedod de un signe distintive, se tomard en considerocion entre otros,
los siguienles foclores:

o) el grodo de su conocimiento entre los miembros del seclor pertinente dentro de cualquier Pais Miembro;
b} o duracion, omplitud y extensian geografice de su utilizocion, dentro o fuera de cuolquier Pois Miembro;

c) lo durocion, ompfitud y extension geografice de su promocion, dentro o fuera de cuolguier Pais Migmbra,
incluyenda lo publicidod y lo presentocion en lerias, exposiciones u olres eventos de los productos o
servicios, del establecimiento o de lo actividad o los que se aplique;

d el volor de todo inversion efectuodo para promoverio, 0 para promaver el estoblecimiento, octividod,
productos o servicios 0 los que se aplique;

g} lps cifros de ventas y de ingresos de o empresa litulor en lo gue respecta ol signo cuyo noloriedod se
glega, tanto en el plano internocional como en el del Pais Miembro en el que se pretende lo proteccion;

f) el grodo de distintividod inherente o odguirida def signa;
g) el valor contoble del signo coma octive empresarial;

¥ Tribmnal d¢ Justicia de la Cormunidad dnding, Process 785 1P-2001
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hl el volumen de pedidos de personps inferesodas en oblener una fronguicio o licencia del signo en
determenadp termatonics o,

il la pxistencia de octividodes significalivas de fobricacion, compras o alimecenamiento por ef titulor del
s1gng en of Pors Miembro en que se busco proleccion:

i)las pspectos del comercio internacional: o,

k) ko existencia y ontigieded de cualquier regisiro o solicitud de registro del signo distintivo en el Pois
Miembro o en ol extronjero.

Con lo expuesto en los acapiles anteriores, queda indicado que quien alega la notoriedad de un signo

debe probaria, es decir, ef solicitante asume la carga de kb prueba, pues la noloriedad de un signo

distintivo no se presume, En ese sentido, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha desarroltado

jurisprudencia conforme al siquiente criterio: “En lo concepcidn proteccionisto de lo marca notorio, ésto

tiene esa clasificacion paro efectos de otorgarle otros derechos que no los tienen las morcas comunes, {'
pero eso no significa que la notoriedod surjo de lo marco por si solo, o que paro su reconacimiento legol no

tengan que probarse circunstancios que precisomente han dodo o lo marco ese stotus™

Ast, es el solicilante quien debe aportar los medios probatorios conducentes, pertinentes y Gtiles, que
demuestren la calidad de signo distintivo notorio, en concordancia con su concepcion legal y los criterios
ya vistos. Por lo tanto, tal como lo indica el Tribunal antes referido, "o pruebo de lo notoriedod del signo
debera otender o crilerios diferentes al def uso del signo en el mercodo, yo que deberd dor cumplimiento o
lo indicedo en el articulo 228 de lo Decision 486 de lo Comisian de la Comunidad Andina™.

Valoracion de la prueba

En este cass. el solicitante ha presentado prueba en diferentes medios, y las ha agrupado por factores.
Asi, ha individualizado qué pruebas demostranian qué (actor. Es por ello que, a més de la valoracion de
la prueba en su conjunto que le corresponde a esta Direccion, a continuacidn, se hace referencia a cada
una de las pruebas presentadas para los diferentes faclores, en relacion con la pretensidn del solicitante.

1. Prusbas tendientes a demostrar el "grade de conocimiento entre los miembros del sector
pertinente dentro de cualguier pais miembro”

Respecto de este asunto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicada: T...) paro que un
signo distintivo odquiera o colidod de notorio debe ser conocido por el sector pertinente; esto es, por los
consumidores reales o polencioles del lipo de producto o servicio que distingue; por las persanas que
participan en los conales de distribucion o que comercializocidn del tipo de producto o servicio @ los que
se oplique; o, los circules empresarioles que octian en giros relotivos of tipo de establecimiento, octividad,

¥ fritiunal do Justicls de L Camunidad Astina, Proceds 107102015
¥ Tribuna de Justicia 2e L Comunidiad Andina, Process K3-IP-3015
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praductn o sprvicio que identifica. Dado que los signos notorios deben ser conacidos en el sector perlinente,
&5 posible que no sean identificados o distinguidos por ofros sectores.™

En este contexto, obra del expediente como prueba un estudio de mercado elaborado por la consultora
independiente KANTAR INSIGHTS ECUADOR SA. Dicha investigacion, realizada a nivel nacional, arroja
resultades importantes en el marco de este analisis sobre el posicionamiento de la marca SUPAN en la

mente del pablico.

A3, los resultados de este estudio indican que mas del B0% de los encuestados reconocen de manera
espontanea la marca SUPAN, lo que demuestra un alto nivel de recordacion y asociacion directa con la
categoria de productos que representa, Ademas, el esludio evidencia que, dentro de la categoria
especifica de “pan de molde”, SUPAN es la primera marca que viene a la mente del consumidor,
alcanzando un 549 en los resultados del estudio. Este dato es un indicador de posicionamiento en la
mente del publico y suele ser el resultado de estrateqias de branding, publicidad y experiencia del cliente,
gue consolidan la presencia del signo en el mercado,

Adicionalmente, en el expediente se ha aporiado informacion relerente al reconocimiento de SUPAN
como “Brand of Power”, lo que constituye un indicador clave de su influencia y dominio dentro de la
industria. Este reconocimiento ratifica que fa marca es ampliamente conacida entre los consumidores
y empresarios del medio.

Otro aspecto refevante dentro de las pruebas aportadas es la frecuencia de compra de los productos
SUPAN en comparacion con olras marcas del mercado, Sequn los resultados de fa encuesta, SUPAN
cuenta con el mayor porcentaje de compradores recurrentes, con un 62%, lo que reafirma su preferencia
y arraigo en los habitos de consuma de los cliantes.

Asi, se puede deducir que, el conocimiento de la marca SUPAN entre los consumidores tiene incidencia
directa en el conocimiento de ésta en los circulos empresariales, ya que el alto grado de reconacimiento
de la marca entre el poblico final se traduce en una mayor visibilidad y prestigio en el mercado en
general. Esto debido a que los empresarios y profesionales que actian en giros relativos observan,
valoran y se relacionan con marcas que logran penetrar efectivamente en la percepcion del consumidor,
¥, por tanto, es un indicador indirecto pero contundente del conocimiento del signo que se extiende a

todo el sector pertinente.

En virtud de los datos y pruebas analizadas, se concluye que la marca SUPAN posee un alto grade de
reconocimiento entre los miembros del sector pertinente, satisfaciendo este criterio.

2 Pruebas lendientes a demosirar “la duracién, amplitud y extension geografica de su
utilizacion, dentro o fuera de cualquier pais miembro®

* Tribunal de Sueticks de b Comesedad dndina. Froces 20 -@P-2027
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Respecto de este criterio es imporante recalcar que, Jpara poder determinor lo notoriedod de un signo
distintivo, es preciso que se haya difundido dentro de un territorio y duronte un tiempo determinedo, todo
vez que lo unico monero de logror lo notoriedod de un signo distintivo es por medio de su difusion y
reconocimiento [...J"

En ese sentido, la prueba incorporada al expediente, demuestra el uso prolongada de la marca SUPAN en
el mercado, conforme lo siguiente:

Los documentos presentados acreditan que la comercializacian de los productos identificados con el
signo SUPAN se remonta al afio 1945, lo que evidencia una trayectoria de casi ocho décadas de presencia
continua en el mercado. En este sentido, se debe tener en cuenta que, la longevidad en la
comercializacion de un producto con el signo distintivo es un indicador clave de su consolidacion y
reconocimiento entre los consumidores a lo largo del tiempo.

Asimisma, se ha acreditado la amplilud de su presencia geogrélica dentro del pais, constalandose sus r-
cenltros de distribucian en las ciudades mas grandes del Ecuador, lo que ha permitido que la marca se

posicione a nivel nacional en su categoria. Adicionalmente, se ha demostrado que, para el ano 1988, la

marca amplio su alcance con la exportacion de productos a Perd, lo que demuestra su expansion en

mercados luera del territorio ecuatoriang.

Otro aspecto relevante que se identilica de la prueba presentada es el crecimiento sostenido en la
distribucion de los productos SUPAN. Se ha documentado que, para el ano 2012, la red de comercializacion
alcanzo mas de 30.000 puntos de venta en el pais, lo que refleja una presencia sdlida y una disponibilidad
amphia del producto en el comercio. Este dato permite inferir que la marca ha logrado una alla
accesibilidad para los consumidores.

Finalmente, se ha acreditado que el uso del signo SUPAN ha sido ininterrumpido a fo largo de los afios.
Esta continuidad en el liempo no solo evidencia la permanencia del signo en el mercado, sing que también
refuerza su reconocimiento y arraigo en la mente de los consumidores y circulo empresarial del sector.

Por lo expuesto, y con base en las pruebas presentadas. se concluye que la marca SUPAN cumple con el
referido crilerio.

. Pruebas tendientes a demostrar “la duracion, amplitud y extensién geogrifica de su
promocion, dentro o fuera del pais miembro, incluyendo la publicidad y la presentacion
en lerias, exposiciones u otros evenlos de los productos o servicios, del establecimiento
o de la actividad que aplique™

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado que 7o colidod de notoriedod de un signo
puede varior con el tiempo, ¢s decir, un signo que hoy se considere notoriomente conocido puede perder

* Tribymal do Jetticia de 13 Comunidad Anding Procesa 1-@-2000
16

CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

"Ni‘f"-ﬁ'nmimm Servicio Nacional de

-

wivn.  DELECUADOR Derechos Intelectuales

L.

dicha colidod si su titulor no realiza acciones conducenles @ conservarla, mantener lu colidod def producio
o servicio. promaver su difusidn y publicided, montener o incrementor el colimen de venlos, enire otros”. '

Siguiendo un misma hila de analisis, se ha identilicado en el expediente amplia publicidad realizada por
diferentes medios de comunicacion respecto del signo SUPAN, mismas que demuestran la ejecucion de
estrategias publicitarias sostenidas y de gran alcance destinadas a fortalecer el reconocimiento de la
marca SUPAN en el mercado.

En particular, se ha identificado que la promocion de |a marca ha tenido una presencia significativa en
medios lelevisivos, lo que constituye un mecanismo de alta visibilidad y recordacion entre los
consumidores. La documentacion presentada da cuenta de Ja reproduccion de mas de 3.000 comerciales
realizades en television en of periodo comprendido entre los anos 2016 y 2023 en relacidn con diferentes
productos distinguidos con la marca SUPAN, lo cual ha generado una exposicion constante que permite
permite el reconocimiento por parte de los consumidores. La inversion y recurrencia en campanas
publicitarias de esta magnitud evidencian el esfuerzo sostenido del empresario para mantener su
presencia en el mercado.

Para referencia, a continuacidn, se resumen la publicidad que se adjunta como prueba:

- Publicidad de television correspondiente al ano 2016: comerciales televisivos, correspendientes
a las campanas de 70 afios de SUPAN, "LOS TIEMPOS CAMBIAN, LA TRADICION SE MANTIENE" Y
"SUPAN DE PASCUA", a través de los canales ECUAVISA, TELEAMAZONAS y CANAL UNOD.

Publicidad de television correspondiente al ano 2017: comerciales televisivos, correspondientes
a las campanas de “70 afios de SUPAN', "LOS TIEMPOS CAMBIAN, LA TRADICION SE MANTIENE" y
"SUPAN DE PASCUA", a través de los canales ECUAVISA y TC TELEVISION.
Publicidad de television correspondiente al ano 2018: comerciales lelevisivos, correspondientes
ala campana "SUPAN DE PASCUA", a través del canal ECUAVISA

Publicidad de televisidn correspondiente al ano 2019: comerciales televisivos, correspondientes
a las campanas "PAN MOLDE INTEGRAL SUPAN" y "SUPAN DE PASCUA", a través de los canales
ECUAVISA, RTS y TC TELEVISION.

- Publicidad de television correspondiente al ano 2020: comerciales lelevisivos, correspondientes
a la campafia "NUEVA IMAGEN SUPAN EL PAN DE LA FAMILIA, “SUPAN EN GRATITUD A SUS
COLABORADORES™ y “SUPAN MI PAN", a través de los canales ECUAVISA, TELEVICENTRO y TC
TELEVISION.

- Publicidad de television correspondiente al ano 202): comerciales televisivos, correspondientes
ala campafa "SUPAN INTEGRAL SIEMPRE EN FAMILLA", "SUPAN RAICES SUSTENTABLE", "MI COCINA
BACAN COM SUPAN", "LLEGO SUPAN DE PASCUA - LLEGO LA NAVIDAD® y "SUPAN DE PASCUX", a
través de los medios ECUAVISA y TELEAMAZONAS.

7 Trisural de Jussicia de ks Comunidad Arding, Process 50-iP-2007
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Publicidad de television correspondiente al ano 2022: comerciales televisivas, correspondientes
ala campana “SUPAN Y SALUD", "SUPAN DE PASCUA" y "SUPAN RAICES SUSTENTABLE”, a través de
los medios ECUAVISA

- Publicidad de television correspondiente al ano 2023: comerciales lelevisivos, correspondientes
& la campana "SUPAN SIENPRE HAY UND, EMBAJADORA PAMELA CORTEZ", a través de los medios
ECUAVISA, TC TELEVISION Y TELEVICENTRD,

Ademas, se han adjuntado los ejemplares de revistas de alcance nacional con reconocimientos al signo
distintivo cuya notoriedad se alega. En la revista Ekos No. 338, segmento "Marcas con mas presencia en
tiendas™ se hace referencia a una investigacion realizada en las ciudades de Quilo y Guayaquil para
diferentes categonias de productos. En la categoria “Pan” se indica que, en el Top 1se encuentra lamarca
SUPAN. Tambien, en la revista Ekos No. 339, el segmento “Power Digital Brands” reconoce el trabajo y
posicionamiento de las marcas en distintivos canales digitales por categoria, identificando a la marca
SUPAN en segundo lugar, con un indice de influencia de 0,68, e

En el documento adjunto como prueba se visualiza un articulo de lectwra publicado en la pagina Ekes
(2004} en el que se identifica la marca SUPAN, una publicacién en el nimero 307 de la misma revista Ekos,
en ¢l que se hace referencia a los productos SUPAN dentro del ranking de marcas preferidas en los
hogares del Ecuador (2019), en el cual SUPAN alcanzd el TOP 1dentro de la categoria Pan en Rebanadas.
Asimismo, se encuentran publicaciones relacionadas al signo cuya notoriedad se alega en la pagina web
de Exos en julio 2021, en la edicion de |a revista nomero 338 de julio 2022, en la edicidn No. 339 de agosto
2022. edicion No. 351 de agosto 2023, y edicion No. 353 de octubre 2023.

En el mismo sentido, se adjuntan imagenes de publicaciones en la revista Vistazo [2016), asi como en la
web vistazo.com en 2020 y Vistazo Top of Mind 2022. Tambien se presentan publicaciones en Diario Metro
de junio 2020, en Diario el Comercio del 16 de septiembre de 2021, Diario el Universo en diciembre 2022,
asi como en las siguienles paginas web: quenolicias.com. metroecuador.com.ec, eluniverso.com,
primicias.ec, muchomejorecuador.oegec, queondagye.com, telerama.ec. Adicionalmente, se adjunian
mélricas de trafico a la web en diferentes publicaciones que superan los 30 mil usuarios.

Por lo expuesto, y con base en las pruebas presentadas, se concluye que la marca SUPAN salisface el
criterio de duracidn, amplitud y extension geografica de su promocitn, ya que la publicidad ha sido
amplia, masiva y constante. La diversidad de medios utilizados y la permanencia de sus campanas con
cobertura significativa contribuyen de manera determinante a la acreditacion de este factor.

k. Pruebas tendientes a demostrar “el valor de toda la inversion efectuada para promoverio o
para promover el establecimiento, actividad, productos o servicios a los que se aplique”
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[ nreiacon com el oritenio de walor de toda inwersion electuada para promaover el signo, la prueba aportada
# ol expediente demuestra un compromisa sostenida en la promecion de la marca SUPAN en el mercado.
Los escumentos presentados evidencian que. en el penodo comprendido entre los asos 7016 y 2023, se
ha reshrado una inversion significativa en actividades de promecion, alcanzando cifras de cientos de
miles de dolares 1al como ha quedado detallada en el apartado séptimo. La publicidad se ha realizado en
medes televicivas de importante alcance nacional coma lo son ECUAVISA TC Television, y RTS.
Edoonalmente de la prueba se desprende que se han reaizado publicaciones en olros medws, como
revistas (Hagar y Vistazo)y tambien en emisaras de radio.

£l manta mvertido es un indicador clave del valor comercial del signo cuya notoriedad se alega, ya que
gemuestra que k2 marca SUPAN ha destinado recursos considerables para garantizar su presencia en el
matcada yreforzar la identidad del signo en la mente de los consumidares y de los circulos empresatiales
cel sector

Par lo expuesto. y con base en las pruebas documentales presentadas. se concluye que |a marca SUPAN
ha acreditado de manera suliciente el criterio de inversion en promocion.

S Prusbas tendientes a demostrar "las cifras de ventas y de ingresos de la empresa titular en

lo que respecta al signo cuya notoriedad se alega, tanto en el plano internacional como
en ¢l del pais miembro en el que se pretende la proteccion”

Las ingresas asociados auna marca son aquellos recursos gue su titular percibe gracias ala explotacion
comercial de la misma: ingresos que devienen de |3 aceptacion que haya tenido el producto en el
mercada. En este sentido, el traladista Jorge Otamendi explica: "Lo notoriedod es un nivel of cuol llegon
pOCIs mOTCys, yu que esto implico un stotus de oceplocion por porte del publico que salo es consecuencig
del éxito que ha tenido el producto o servicio que los morcos distinguen™

£n el caso que nos ocupa, en el expediente se aprecia material probatorio que da cuenta del volumen de
facturas emitidas por e titular del signa cuyo resumen se presenta a continuacidn:

T BENEFICIARIOS NUMERD DE
FACTURAS
| 2018 - CORPORACION FAVORITA C.A 2548
- DISTRIBUIDORA SUPER TIENDA QUEVEDD
LUMACAI SA.
| - ZAVALA FIGUERDA HECTOR EDUARDD
i - VALAREZ0 RAMOS HUGD FABRICIO
| 2009 - CORPORACION FAVORITACA 2415
- DISTRIBUIDORA SUPER TIENDA QUEVEDD
LUMACAI S.A,

! framands. Jerie Derochs de Marcat Euvencs Mres Bbededs Porrot 7002, ha e
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- ZAVALA FIGUERDA HECTOR EDUARDD

2020

- CORPORACION FAVORITA CA.

- DISTRIBUIDORA SUPER TIENDA QUEVEDOD
LUMACAI SA

- TAVALA FIGUEROA HECTOR EDUARDD

- VALAREZO RAMOS HUGO FABRICIO

2010

- CORPORACION FAVORITA C.A.

- DISTRIBUIDORA SUPER TIENDA QUEVEDO
LUMACAI SA

- ZAVALA FIGUEROA HECTOR EDUARDD

- VALAREZD RAMOS HUGO FABRICIO

2183

- CORPORACION FAVORITA CA.

- DISTRIBLIDORA SUPER TIEMDA QUEYEDD
LUMACAI SA

= JAVALA FIGUEROA HECTOR EDUARDD

- VALAREZD RAMOS HUGO FABRICIO
-CHASI TINE JOSE IGNACID

- CORPORACION EL ROSADD SA.

- SAANT TIMIAS NIJIAMANCH LISBETH

13.588

La relerida prueba acredita la alta comercializacitn y éxito econdmico de los productes identificados
con la marca SUPAN en el mercado nacional, En particular, se han presentado mis de 20.000 facturas
correspondientes al periodo comprendido entre los afios 2018 y 2022, en las cuales se evidencia |a venta
sostenida de productos amparados por el signo distintive SUPAN. Esta documentacidn respalda de
manera objetiva el volumen significativo de transacciones comerciales realizadas, lo que canstituye un

indicador de la presencia consolidada y sostenida de la marca en el mercado.

En esta hnea, el Certificado emitido por ERWIN GILSON GIL AGUILAR, representante legal de BIHBD
ECUADOR SA. resumen los niveles de venta de marca SUPAN entre los afos 2018 al 2022 Esta
informacion se detalla en el siguiente cuadro:

Ane | Venias en ddlares
M6 | §39.638.680.4
W08 | SIITRENT
020 | §43.098.5158
00 | $40807.735.2
072 | §45.418.961)
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s, la prueba presentada demuesira que los productos identificades con e signo SUPAM han generado
ingresas par millones de délares ancales, lo que confirma no solo su alta demanda y preferencia entre
los consumidores, sino también su impacto econdmico dentro del sector de su actividad Finalmente, la
continuidad en la generacion de ingresos, evidencia que la marca SUPAN mantiene una presencia
comercial silida y esiable a lo largo del tiempa.

Can lo expuesto, esta Direccion puede observar que el signo cuya notoriedad se prelende por parte del
solicitante, es muy relevanie dentro de la estructura econdmica y comercial de su titular. Se debe
recalcar que, la demostracion de este factor, resulta importante para establecer e impacto comercial
del signo en el mercado, asi como su reconocimients en el sector pertinente. En el caso que nos ocupa,
la prueba anexada, evidencia un desempeno economico solido y consisiente.

Este analisis, basado en la prueba aportada, permite a esta Oireccion considerar este factor como
satistecho.

B Pruebas tendientes a demostrar a “existencia y antigiiedad de cualquier registro o solicitud
de registro del signo distintivo en el pais miembro o en el extranjero”

En relacion con este factor, la prueba aportada en el expediente permite acreditar la proteccion del
signo SUPAN a lo largo del tiempo, especificamente desde el afio 1846, lo cual ha reforzado su estatus
dentro del sistema marcario. En este conlexto, se han presentado més de 50 titulos de registro, los
cuales evidencian que la marca ha sido protegida legalmente durante varias décadas y desde diferentes
perspectivas, incluyendo la clase dentro fa de cudl se soficita la declaratoria de notoriedad.

Esta prueba demuestra el interés activo de su titular, el uso continuo y el reconocimiento consolidado
en el mercado del signo cuya notoriedad se alega. La antigiiedad de estos registros constituye un
indicador clave de Ia trayectoria y permanencia del signa en ef ambito comercial, pues la proteccion
marcaria prolongada suele ser reflejo de una marca con presencia estable y valor estratégico en relacitn
con los productos que representa, en este caso particular: pan.

Por lo expuesto, y con base en fa documentacisn presentada, se concluye que ka marca SUPAN satisface
el criterio en referencia.

Conclusion respecto de la valoracién de la prueba

Con lo expuesto, se llega a la conclusion de que, el solicitante ha podido demostrar®, en relacidn con el
seclor pertinente, multiples (actores determinados en el articulo 460 del Codigo Drganico de la Economia

1 Trisnal de Justisin do b Comunidad Ssding vn el Frocess §10-0- 2010 explica gee la drelaraciin del evanenador de que ond marca g
salofiy ng porde derwiee de vy emple mbuicion @ infsemacon o por un conoCimend geseyal que bisgs sobve one determaadl manca
L vl o dete i1t ooy denlto ded pupediente sdminstrative Ast o an sl de poloridad ¢sla enmarcdo e la nermalis anies
destily pert delimstiada por [a pwidancia allegada
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Social de los Conocimientos. Creatividad e Innovacion respecto de la marca SUPAN, para la clase
nternacional No. 30, especificamente respecto del producto “pan”. Me refiero de forma especifica a los
factores de los numerales 1) 2), 31 4), 5)y 1)

Con este alcance, esta Direccion puede determinar que, las caracteristicas del signo noloriamente
conacido se han cumplido y que, Ia marca SUPAN reline las condiciones para poder calificarse de notoria.
Por lo expuesto, esta Direccidn Nacional de Propiedad Industrial en ejercicio de sus competencias:

RESUELVE:

1. DECLARAR Ia notloriedad de la marca “SUPAN" solicilada por BINBO ECUADOR SA., en la clase
internacional No. 30. en el siguiente producto: “pan’.

La notoriedad actual estara determinada por las condiciones que la motivaron, y se presumira
gue subsisten per un periodo de siete anos, & partir de la emision del presente aclo
adminisrativo de acuerdo con el articulo 316 del Reglamento de Bestion de los Conocimientos.

2 DRDEMAR fa emision del respectivo Certificado de Declaraloria.

El presente acto administrativo es susceptible de los recursos administrativos establecides en el Codigo
Drganico Administrativo, en concordancia con lo previsto en el articulo 537 del Cédigo Orgénico de la
Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacitn; o por via judicial ante uno de los
Tribunales Distritales de lo Contencioso Administrativo.

£l presente acto se emite en virtud de fa Accion de Personal Nro. SENADI-DATH-2024-10-263. de 30 de
octubre de 2024.- NOTIFIQUESE. -

Maria Carolina Sacoto Romo
DIRECTORA MACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

Razén: Enla ciudad de Quito, DM, se procedio a natificar laresolucion que antecede el dia 25 de febrero
de 2025; a las 17h00 a BIMBO ECUADOR SA. en el casillero virlual Nro. 175k y mediante el correo

electronico pi@bustamantefabara.com
En virtud de la delegacion conferida mediante Resolucion Nro. 040-2024-DG-SENADI, de 10 de diciembre
de 2024. Certilico, -

Camila Estéver
DELEGADA PARA LAS ATRIBUCIONES DE LA GESTION DE DOCUHENTACION Y ARCHIVD

= DEL ECUADOR Derechos Intelectuales
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