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SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI
DIRECCIGN NACIONAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL
Resolucion Nro.: 003-2026-SENADI-DNPI-NOT

TRAMITE Nro.: SENADI-2024-NOT-012

SOLICITANTE: Escuela Superior Politécnica del Litoral (ESPOL)
SIGND DISTINTIVO: "ESPOL”

NATURALEZA: Denominativo

SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI. - DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD
INDUSTRIAL. - (Quito, Distrita Metropolitano, 27 de febrero de 2026,

ANTECEDENTES:

1 E128 de noviembre de 2024 la Escuela Superior Politécnica del Litoral, a través de |a senora Cecilia
Alexandra Paredes Verduga y del abogado Flavio Arosemena Burbano presentd el Formato Unico de
Declaratoria de Notoriedad de Signos Distintives, ante el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales,
mediante el cual solicitd el reconocimiento del signo "ESPOL” para identificar servicios comprendidos
dentro de la clase internacional Nro. &1, respecto del siguiente servicio: “coloquios (orgonizacidn y
direccidn del competiciones deportivas {organizacion de) concursos (orgonizacion de) [actividodes
educatives o recreotives] conferencios (orgonizocion y direccidn de) congresos forganizacion y
direccion de) educocion, educativos (servicios) ensefianz, exposiciones con fines culturales o
educatives {orgonizacion de), fisica feducacion), informacion sobre educacion, instruccitn {ensenonza]
libros (préstomo de) fibros (publicocidn de) musees (servicios de) [presentociones, expesiciones ]
erganizocion de competiciones deportivos. orgonizocion de concursos [octividodes educativas o
recreativos | orgunizocion de exposiciones can fines culturules o educotivos, organizacion y direccidn de
coloquios, orgenizacion y direccion de conferencios, orgonizocién y direccidn de congresos, organizocion
i direccidn de seminarios, organizacion y direccion de simpasios, orgonizacidn y direccidn de talleres de
formacian, préstoma de libros, publicacion de libros, publicocion de textos que no sean pubilicitorias,
publicacion electranico de libros y pericdicos en lineo, seminarios (ergonizacian y direccidn de)
simposios (organizacion y direccion de), talleres de fermacidn {organizocion y direccion de), textes no
publicitarios (redoccidn del. textos (publicacidn de) gue na sean publicitarios, troduccion (servicios del
vacaciones (servicios de campamentos de) [actividodes recreativas]'. Junto con el Formato Unico de
Declaratoria de Notoriedad se presentd un escrito de prueba con sus respectivos anexos.

2 E127 de diciembre de 2024, mediante providencia, la Direccion Nacional de Propiedad Industrial avoc
conocimiento y se le asignd el ndmero de trdmite SENADI-2024-NOT-012, y se solicitd se legitime a
Cecilia Alexandra Paredes Verduga en su calidad de representante legal; se aclare sobre la existencia
o na de un signo obtenido en el extranjero y se aclare sobre qué anexos se solicitaba declarar la
confidencialidad.
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3 EI 08 de enero de 2025, fa Escuela Politécnica del Litoral, ESPOL presentd escrilo subsanando o
solicitade en providencia de 27 de diciembre de 2024 y detalio la prueba que tiene el caracter
confidencial.

&4 EI DG de febrero de 2025, mediante providencia, la Direccion Nacional de Propiedad Industrial agrego
al expediente el escrilo presentado por la solicitante el 08 de enero de 2025, y, por cumplir con lo
dispuesto en el articulo 313 del Reglamento de Gestion de los Conocimientos se admitio a tramite

5  El 21 de enero de 2025, la solicitante, a través de su abogado patrocinador presentd un escrito de
alcance mismo y adjuntd el informe de Mercado y de valoracion de marca ESPOL Con los antecedentes
expuestos, esta Direccion Nacional, en el ejercicio de sus facultades legales, para resalver la presente
solicitud de Declaratoria de Noloriedad:

CONSIDERA:

PRIMERD. - Que elarl. 322 de la Constitucion de la Repablica del Ecuador, reconoce la propiedad intelectual
de acuerdo con las condiciones que senale la ley.

SEGUNDO. - Que mediante Decreto Ejecutivo No. 356, publicado en el Suplemento al Registro Oficial No. 224
de 18 de abril de 2018, se cred el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales (SENAD!) como la autoridad
nacional competente en materia de derechos intelectuales; y, mediante Resolucion Nro. 005- 2023-06-NI-
SEMADI de 24 de julio de 2023, se expidio el Estatuto Organico del Servicio Nacional de Derechos
Intelectuales. En consecuencia, esta Direccion Nacional es competenle para suslanciar y resolver el
presente procedimiento administrafivo.

TERCERO. - Que las Disposiciones Generales Primera y Sequnda del Codigo Drganice de la Economia Social
de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion, estabilecen lo siguiente:

PRINERA. - Para lo oplicacion de los disposiciones de este Codigo se atendera lo establecido en el arficulo 425
de o Constitucidn de la Republics, asi coma los trotados internacionoles suscrites por ef Ecuador.

SEGUNDA. - Los disposiciones establecidas en ef presente Codigo referidos o lo propiedod intelectual se
aplicaran en lo que no fuere contrario v opuesto a los compramisos osumidos por el Ecuador en los Decisiones
de la Comunidad Anding, en su condicion de Pois Miembro.”

En atencion a | indicado por las normas referidas, conviene senalar que existen instrumentos
internacionales de los cuales el Ecuador es parte, que regulan aspectos en materia de propiedad intelectual,
y especificamente lo concerniente a Marcas Nolorias, tales como el Acuerdo sabre los Aspeclos de los
Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio, en adelante "Acuerdo sobre los ADPIC" y
|a Decision 486 que establece el Régimen Comin sobre Propiedad Industrial de la Comunidad Andina de
Naciones - CAN, por lo que, corresponde su aplicacian en el presente caso.

CUARTO. - Due el articulo 463 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad
e Innovacien dispone que, el titular del signo distintivo solicitara a la auloridad nacional competente en
maleria de derechos intelectuales el reconocimiento de la notoriedad del signo distintive, a cuya solicitud
debe acompanar las pruebas gque considere pertinenles para demostrar 3 noloriedad del mismo, conforme
los factores previstos en el articulo precedente,

Direccion. Ay, Fepublica £7-187y Drego de Mmagr - Edilcie [ORUN S00
Codigo postal 110 T Date - [ oepoiin



TI"; lfffnfpﬂaum Servicio Nacional de
:4% | DEL ECUADOR Derechos Intelectuales

QUINTO. - Que el Reglamento de Gestion de los Conocimientos, dispone que, de conformidad con el Cadigo
Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion, el Servicio Macional de
Derechos Intelectuales podra declarar la notoriedad actual de un signo distintivo,

SEXTO. - Validez procesal. - Esta Direccion observa gue no se han producido omisiones de solemnidades
sustanciales, ni vicios que puedan causar la nulidad del presente tramite, por lo que se lo declara vélido.

SEPTIMD. - Prueba de notoriedad. - Del material probatorio agregado por el solicitante se identifican las
pruebas detalladas a continuacidn:

11 Materializacion de Rankings, a nivel nacional e internacional / y reconocimiantos.

111 Materializacion del 15 de agosto del 2024 del Ranking internacional por parte de
webometrix.info/en/latin_America/Ecuador.

712, Materializacion del 15 de agosto del 2024 de Ranking internacional edicion 2024 de EL
TIMES HIGHER EDUCATION WORLD UNIVERSITY RANKING-THE WORLD UNIVERSITY RANKING.

7.13. Materializacion del 15 de agosto del 2024 de Ranking internacional edicién 2023 de EL
TIMES HIGHER EDUCATION WORLD UNIVERSITY RANKING-THE LATIN AMERICA & CARIBBEAN
RANKING.

114 Materiglizacion del 15 de agosto del 2024 de Ranking internacional de EL TIMES HIGHER
EDUCATION WORLD UNIVERSITY RANKING.

1.15. Materializacion del 15 de agosto de 2024 de Ranking internacional edicion 2024 de EL TIMES
HIGHER EDUCATION WORLD UNIVERSITY RANKING-THE IMPACT RANKING.

7.1.6. Materializacion del 15 de agosto de 2024 de Ranking internacional edicion 2024 de EL TIMES
HIGHER EDUCATION WORLD UNIVERSITY RANKING-WORLD UNIVERSITY RANKINGS.

1.1.7. Materializacion del 5 de agosto de 2024 de Ranking internacional edicion 2023 de Ul
BREENMETRIC WOLRD UNIVERSITY RANKINGS 2023, haciendo énfasis en la posicion No. 118
del ranking.

718 Materializacion del ¥ de agosto de 2024 de Renking internacional edician 2023 de Ul
BREEMMETRIC WOLRD UNIVERSITY RANKINGS 2023.

118, Materializacion del 15 de agosto de 2024 de Ranking internacional edicién 2024 de SCIMAGD
INSTITUTIONS RANKINGS (SIR) 2024,

1110, Materializacion del 15 de agosto de 2024 de Ranking internacional edicion 2024 de SCIMAGD
INSTITUTIONS RANKINGS {SIR) 2024.

T Materializacion del 15 de agosto de 2024 del RANKING WEB OF UNIVERSITIES- EDICION
ENERD 2024

7112, Materializacion del 15 de agosto de 2024 del RANKING WEE OF UNIVERSITIES.

1.0, Materializacion del 15 de agosto de 2024 de EL TIMES HIGHER EDUCATION WORLD
UNIVERSITY RANKING.

7.1W. Materializacion del 15 de agosto de 2024 de (S SUSTAINABILITY EDICION 2024,

7115, Materializacion del 15 de agosto de 2024 de (S SUSTAINABILITY EDICION 2024,

1.116. Materizlizacion del 15 de agosto de 2024 de la pagina web
publicado el 13 de septiembre de 2023.

117, Materializacion del 15 de agosto de 2024 de S SUSTAINABILITY EDICION 2025.

1118, Materializacion del 15 de agosto de 2024, por parle de TOPUNIVERSITIES.COM.
Materializacion del 19 de junio de 2024 de Ja  pagina
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7119, Materializacion del 19 de junio del 2024, del ROYAL SOCIETY OF BIDLOGY.
7.1.20. Materializacion del 19 de junio del 2024, de EUR-ACE.
7121, Materializacion del 18 de junio de 2024, de la pagina web Nilps://amspub.abel
grafaps/name.search |
7..22. Materializacion del 7 de octubre del 2024, donde se adjunta captura de pantalla de
TOPUNIVERSITIES.COM, en el misma se evidencia la posicion numero 50.
7.2 Oficio suscrito por la Tesorerade la ESPOL donde se detalia el valor de ingresos durante los anos 2022
y 2023.
7.3. Materializacian del listado de los estudiantes matriculados en el PAD-2024-1, con el nimero total de
estudiantes.
7.4 Certificacian del detalle del dinero invertido en publicidad en los Gltimos dos anos con sus respectivas
saparles, tales como: certificaciones presupuestarias.
7.5 Listado conlos links de 82 notas de noticias de premios otorgados a ESPOL. premios otorgados por
ESPOL.
76. Oficio que contiene detalle de valores destinados a difusion y comunicacitén de le gestion
institucional, suscrila por el Gerente de Comunicacidn.
7.7. Cantratos de publicidad y contrato modificatorio.
7.8 Materializacion de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram Tiktok, Youtube y Linkedin del perfil
de ESPOL
78. Materializacion de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Ingenienia en
Ciencias de la Tierra de la ESPOL.
7.10. Materializacién de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Ingenieria en
Electricidad y computacion de la ESPOL.
711 Materializacién de las Redes Sociales de Faceboak, x, Instagram de la facultad de Ingenieria Mecanica
y Ciencias de |a Produccion de la ESPOL
7.12. Materiafizacion de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Ingenieria Maritima
y Ciencias del mar de la ESPOL.
1.13. Materializacion de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Ciencias Naturales
y Mateméticas de la ESPOL.
7.4, Materializacion de las Redes Seciales de Facebook, X, Instagram de la [acultad de Ciencias de la Vida
de la ESPOL

75 Materializacion de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Ciencias Sociales
Humanisticas de la ESPOL.

716. Materializacion de las Redes Sociales de Facebook, ¥, Instagram de la facultad de Arte, Disena, y
comunicaciin Audiovisual de la ESPOL.

717, Materializacion de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Escuela de Negocios
(ESPAE) de 1a ESPOL,

7.18. Materializacion de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de |a facultad del Departamento de
admisiones de la ESPOL.

7.18. Materializacion de las Redes Sociales de Facebaok, x, Instagram de la facultad del proyecto "DIVULGA
ESPOL",

7.20. Materializacion de las Redes Saciales de Facebook, x, Instagram de la facultad del departamento de
Postgrados de la ESPOL.
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1.21. Materializacion de las Redes Sociales de Facebook y X' de la facultad de Departamento de Vinculacion
de la ESPOL.

1.22 Naterializacion de las Redes Sociales de la Gerencia de Bienestar Politécnico de |a ESPOL.

1.23. Materializacion de las Redes Sociales del Centro de educacion Continua de la ESPOL.

1.24, Materializacion de |as Redes Sociales del Alumni de la ESPOL

1.25. Materializacion de las Redes Sociales del Departamento de Relaciones Externas de la ESPOL

1.26. Materializacion de las Redes Sociales de los Departamentos de ESPOL Sostenible y ESPOL Arte &
Cultura.

1.71. Materializacion de las Redes Sacizles del Centro de Investigacion y Servicios Educativos de la ESPOL.

1.28. Materializacion de las Redes Sociales del Centro de Lenguas Extranjeras y del Centro de
Investigaciones y Servicios Educativos de la ESPOL

1.23. Materializacion de las Redes Sociales del Centro de Informacion Bibliotecario de la ESPOL.

7.30. Materializacion de las Redes Sociales del Centro de Emprendimiento e Innovacian (i3lab) y Centro de
Investigaciones Biotecnolagicas del Ecuador de la ESPOL

1.31. Informe de mercado y de valoracion de la marca ESPOL, de fecha 07 de enero de 2025suscrito por
Washington Macias, Ph.D, avaluador de propiedad intelectual,

DCTAVD. - Conforme el articula 463 del Cadigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion, para decidir acerca de la solicitud de declaratoria de noteriedad respecto del
signo "ESPOL” para de la clase internacional Nro. 4] respecto del siquiente servicio: : “roloquios
(organizocion y direccion de), competiciones deportivas (organizacidn de), concurses (organizocion de)
[actividades educativas o recreativas ] conferencios (organizacion y direccion de), congresos (organizacidn y
direccion de} educocidn, educativas (servicios) ensefanzo, exposiciones con fines cullurales o educotivos
{arganizocidn de) fisica feducacion), informacion sobre educacin, instruccidn [enseranza] libros (préstomo
de) fibros fpublicocion de) museos (servicios de) [presentacianes. exposiciones] arganizocidn de
compeliciones deportivas, orgonizocidn de concursos [ actividedes educativas o recreatives | organizocion de
exposiciones con fings cufturoles o educatives, organizocitn y direceidn de coloquics, arganizocitn y direccion
de canferencias, organizacion y direccidn de congreses; organizacidn y direccidn de seminarios, orgonizecion
y direccidn de simposios, organizacion y direccidn de talleres de formacion, préstama de libros, publicacidn
de fibros, publicacion de textes que no sean publicitarios, publicacitn electronica de libros y periddicos en
linea, seminarios (orgonizocion y direccidn de) simposios (argonizocion y direccion de), tolleres de formacion
[organizucidn y direccion de), textos no publicitarios (redaccion de), textos (publicacion de) que no sean
publicitarios, treduccitn {servicios de), vacociones (servicios de compamentos de) [octividades recreativas],
esta Direccion debe valorar las pruebas presentadas por el solicitante a fin de determinar si las mismas
demuestran la notoriedad alegada en relacidn con los factores determinados en el articulo 460 del Codigo
Organice de la Economia Social de los Conecimientos, Creatividad e Innovacion, en concordancia con el
articulo 228 de |a Decision 4B6.

Este analisis se lo realiza en relacion con el sector pertinente de referencia indicado, esto es “Los
consumidores reales o patencioles del tipa de productos e servicios o los que se apligue”.

8.1. Signo distintive notoriamente conocido

A electos de definir una marca notoria, resulta fundamental hacer referencia a la normativa y
jurisprudencia pertinente.
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En primer lugar, el articula 224 de la Decision 488 de la Comunidad Andina, dispone:

“Se entiende por signe distintivo notoriomente conocido el que fuese reconocido coma tal en
cugluier Pais Miembro par el seclor pertinenle, independientemente de lo manera o el medio por ef
cunl se hubiese hecho conocido.”,

En concordancia, el articulo 459 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion, dispone:

“Se entendera por signa distintivo notariomente conocido el que fuere reconocido coma tal en el pois
o en cualguier pais miembro del Convenio de Pans, ADPIC, o con ef que el Ecuodor mantenga trotados
en materia de propiedad industriol por el sector pertinente, independientemente de lo manero o el
medio por el cual se hubiese hecho conocido.”.

Por su lado, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina precisa que la marca notoria es:

T.) oguelle que es noforic en cuslquier pois miembro de fo Comunidod Anding, e
independientemente de si su litufor es nocionol o extranjere. Bosto que seo notorio en un pois
miembro pore que recibe una proleccion especial en los otros tres poises miembros. (..
(Resalados me pertenecen)

lesde la perspectiva doctrinaria, Carlos Fernandez Novoa define a la marca noloria come:

1...) de marco natoria debe hoblorse cuando ef uso inlenso de ese signe por porfe de fo empresa se
fha troducide en fo difusion de ogquelia entre ef publico de los consumidores, de monera que es
reconocida en el mercado come signo indicador def origen empresarial.”

A efectos del proceso que nos ocupa, vale hacer referencia a lo indicado por el Tribunal de Justicia de la
Comunidad Andina respecto de como se pracede ante una solicitud de declaratoria de notoriedad cuando
&sta ya ha sido olorgada en un pais miembro:

...} para probar fa natariedad no baste con esgrimir un acie odministralivo o judicial donde se hoya
reconocide diche condicion, sine que se deben presentor todos los medios de prueba pertinentes
para demostrar el coracter de notorio coso o caso. Esto quiere decir que lo noloriedad reconocido
por la outoridad odministrativa o judicial es valida pora dicho caso particular.”

i partir de Ips conceplos y normativa citada, se concluye que una marca notoria es aquella reconocida
como tal en un Pais Miembro por el sector pertinente, en virtud del conocimiento generalizado que este
liene de la marca en relacion con los productes o servicios especilicos gue esta idenlifica.

B.2. Sector pertinente

' Tribinat de Justiciade |a Comunidad Andina, Procesa 377-IP-2021
" Concegto citads por ef Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Procesn 41-1P-98
Tribunal de Justicia de ka Comunidad Andina, Proceso 50-1P-2021
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El articulo 230 de la Decision 486 de la Comunidad Andina dispone que se consideraran como sectores
pertinentes para el proposito que nos ocupa:

“0)los consumidores reales o potenciales del tipo de productos o servicios a los que se aplique;

b los personos que participan en fos conales de distribucicn o comerciolizocion del tipo de
productos o servicios o los que se apligue; o,

cl los circulos empresarioles que octiaon en giros relotives al tipo de estoblacimiento, octividod,
productos o servicios a los que se oplique.

Para efectos de recanocer la noloriedad de un signo bastara que sea conocido dentro de cualguiera
de los sectores referidos en los literales anteriores.”

Al respecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, indic sobre el sector pertinente:

“entendiendase por este titimo no sdlo o los potencioles odquirentes sino o los usuarios y otros
personos que estén involucrodes con fos productos o servicios ontes, duronte o después de su
vento.™

Adicionalmente, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina indica respecto de la marca notoriamente
conocida y su dinamica con el sector pertinente:

“En la marco notoriomente conocida convergen su difusicn entre el piblico consumidor del producto
o servicio al que lp marco se refiere proveniente del uso intensivo de lo misma y su consiguiente
reconocimiento dentro de los circulos interesades por la calidod de las productos o servicios que
elie amparg, ya gue ningtn consumidor recordard ni difundira ef conocimiente de lo marca cuondo
los productos o servicios per ello protegides no salisfogon los necesidades del consumidor,
comprador o usuario, respectivomenta,

Par lo tanto, se entiends que el sector pertinente comprende a quienes naturalmente estén, o podrian estar,
en contacto con los productos o servicios identificados con la marca cuya declaratoria de notoriedad se
pretende. Lo importante es que el sector pertinente, a raiz de este contacto constante, asocie la marca con
facilidad a los productos y servicios que ampara.

8.3. Factores para determinar la notoriedad

El articulo 228 de la Decision 486 de la Comunidad Andina dispone que se consideraran factores para
determinar la notoriedad de un signo distintivo:

“n) el grode de su conocimiento entre los miembros del sector pertinente dentro de cualguier Pais
Miembro;

* Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Procesa 41-1P-88
% Tribunal da Justicia de la Comunidad &ndina, Procesa 35-1P-2013
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b) o durecion, omplitud y extension geegrafica de su utilizocion, denira o fuera de cualquier Pois
HMiembro:

¢} ln duracidn, omplilud y extensién geografica de su promacion, dentro o fuera de cunlquier Pois
Miembro, incluyende fo publicidod y lo presentacion en ferias, exposiciones u ofros evenlos de jos
productos o servicios, del estoblecimiento o de lo actividad o los que se oplique;

d) ef valor de todo inversion efecluado poro promoverlo, o pora promover el esioblecimisnio,
aclividad, productos o servicios o fos que se apiique;

ellas cifros de venlas y de ingresos de Ja empresu lilulor en lo que respecto ol signo cuyo noloriedod
se alega, tanto en el plano internocional como en el del Pois Miembro en el que se prelende Io
proteccion;

flel grado de distintividad inherente o adquirida del signo;
g) el valor contable del signo come octive empresariol

h) el volumen de pedidos de personas interesadas en obtener una franquicia o ficencio del signo en
determinade territorio; o,

i) la exislencio de actividodes significatives de fobricacion, compras o almacenomiento por el lilular
del signo en el Pais Miembro en que se busca proteccian:

[} tos aspectos del comercio infernacianal; o,

k) o existencio y ontigiiedod de cualquier registro o solicitud de registro del signo distintivo en el
Fais Miembro o en ef extranjera,”

En virtud de la normativa y jurisprudencia citada, se concluye que la notoriedad puede ser olorgada a una
marca si se verifica que se identilica por la generalidad de cualquiera de los seclores pertinentes para
ciertos productos o servicios, a través de la demostracion de factores no laxativos.

8.4, Valoracidn de la prueba

Con los anlecedentes expueslos, esta Direccion realiza la valoracion de fa prueba presentada en el
expediente en relacion con los (actores antes indicados. Sin perjuicio de la obligacion de esla Direccion
de valorar loda la prueba en su conjunto, para conducir el desarrollo de este acapile de mejor manera, se
han clasificado las pruebas aportadas en luncion del factor que cada una demostraria.

a) Pruebas lendientes a demostrar el “grado de su conocimiento entre los miembros del
sector pertinente dentro de cualquier Pais Miemhro”

Respecto de este asunto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado. 1...) pare que un
signo distintive odquiers lo colidod de notoric debe ser conacido por el sector pertinente; esto es. por ls
consumidares reales o potencioles del lipo de producto o servicio que dislingue; por los personas que
participon en los conales de distribucion o comercializacion del tipo de producto o servicio o los que se
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oplique; o, los circulos empresariales que octdan en giros relativos al lipo de establecimiento, octividad,
producto o servicio que identifica. Dado que los signos notorias deben ser conocidos en el sector pertinente,
es posible que no sean idenfificodos o distinguidos por otros sectores.™

Es asi que, demostrar este factor es fundamental para que proceda la declaracion de notoriedad de un
signa distintivo, pues si bien el titular puede invertir en publicidad, utilizar constante e ininterrumpidamente
el signa y reportar cierto nivel de ventas, el esfuerzo realizado por el empresario debe verse reflejado en el
gratdo de conocimiento del signo distintiva en el seclor pertinente. Dentro del analisis de las pruebas
presentadas en virtud del primer factor se procede con la valoracion de los rankings: para valorar esta
prueba se observd lo dispuesto en el literal a del articulo 230 de la decision 486 de la Comunidad Andina
indicando lo siquiente "Se cansiderardn como seclores pertinenles de referencia paro determinar lo
notoriedod de un signo distintivo, entre olros, los siguientes:". gue menciona ; “los consumidores reales o
potencioles del tipo de productos o servicios o fos gue se apligue;”. En el presente caso se concluye que los
rankings demuestran un alto grado de conocimiento de ESPOL dentro del sector pertinente, nacional g
internacional, en apego estricto a lo mencionado seqln la base de datos presentada por el solicitante,
misma que en virtud de la interpretacion prejudicial No.153_1P_2022 concluye que “La notoriedod de un signo
debe ser proboda por quien fo olego o trovés de prueba Habil ante of Juez o lo oficing nocionol competents,
segiin seq el coso” 7 se concluye que los Rankings presentados por el solicitante constituyen al
conacimiente de la marca "ESPOL” dentro del sector pertinente, siendo asi gue en su conjunto se adjudica
este conocimiento al primer factor.

Por otra parte, la solicitante adjuntd materializaciones de redes sociales que en su totalidad componen un
nimero aproximado de 682.484 (seiscientos ochenta y dos mil cuatrocientos ochenta y cuatro) segquidores
en todas sus redes, siendo un ndmero significativo dentro del sector pertinente, por lanto, las redes
sociales demuestran una popularidad masiva, pero no garantizan que sean conocidas en el sector
pertinente como estudiantes, investigadores, profesores asocien a la marca como notoria dentro del seclor
pertinente. Por lo tanto, no cumple siendo la razon la insuficiencia para crear certeza con respecto del
conocimiento dentro del sector pertinente.

En lo que respecta &l valor de la inversion en publicidad. en conjunto con dos contratos cuyo objelo era
promover la marca, no llegan a ser suficientes para demostrar el grado de su conocimiento entre los
miembros del sector pertinente, ya que, invertir una cierta cantidad de dinero no garantiza que el sector
pertinente conozca la marca, para lo cual es necesario crear un efecto de “recordacion” y no solo la causa
que corresponde al “gasto” en publicidad, por lo antes expuesto los certificados y contratos de inversion
presentadas por el solicitante y de acuerdo a los principios de admisibilidad de la prueba se determina que
la prueba adjunta para este factor no cumple con fas caracteristicas que lleven a esta direccidn a tener
certeza en cuanto a la pertinencia de la prueba dentro del primer lactor.

Asimismo, el solicitante adjuntd un documento suscrito por la Gerente Financiera de la Escuela Superior
Politécnica del Litoral, mediante la cual se certifican los ingresos correspondientes a los gjercicios
ecanomicos 2022-2023. Sin embargo, del analisis estricto y objetivo de la prueba aportada, se concluye
que el referido certificado de ingresos no constituye elemento idoneo ni suficiente para acreditar el primer
factor relativo. En efecto, la certificacion del valor monetario o contable generado por la marca na permite
inferir, por sl misma, el nivel de posicionamiento, notoriedad o recordacion efectiva en el piblico relevante.

¥ Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Procesa 20-1P-2022
7 Tribenal de Justicis de lo comunidad Arding Procesa (53-10-2022
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La cuantificacién de ingresos refleja, en principio, el desempeno econdmico de la instilucion o de la marca;
no obstante, no acredita necesariamente que el signo distintivo sea conocido por el sector pertinente. Para
tal finalidad, se requiere prueba conducente a demostrar un efecto real de reconocimiento o recordacion
marcaria, y no tnicamente la consecuencia econdmica derivadade su explotacian. En virtud de lo expuesto,
y conforme a los principios de pertinencia, conducencia y eficacia probataria que rigen la valoracidn de la
prueba, se determina que el documento de ingresos presentado no redne las caraclerislicas necesarias
para generar en esta Direccion el grado de conviccion requerido respecto del cumplimiento del primer
factor analizado.

De la valoracion en conjunto de la prueba, si cumple con este factor,

b) Pruebas tendientes a demostrar la “duracién, amplitud y extension geografica de su
utilizacion, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro”

Respecto de esle criterio es importante recalcar que, “poro poder determinar lo notoriedod de un signo
distintive, s preciso que se hoya difundido dentra de un territorio y durante un tiempo determinado, todo vez
que fo tnica manera de lograr o notorieded de un signo distintive es par medio de su difusidn y reconoeimiento

[.r

En atencion al andlisis de los medios probatorios aportados respecto del sequndo factor, corresponde
valorar los rankings presentados por ESPOL como sustenta de su pretensian. Para la apreciacidn de esla
prueba, se adopta un criterio juridico especifico relativa a la “duracion, amplitud y extension geografica de
su utilizacian, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro™. El historial de rankings constiluye un instrumento
iddneo para verificar no solo la duracion en el liempo, sino también la permanencia y consolidacion del
prestigio de la marca, Dichos antecedentes permilen evaluar si el reconocimiento alegado se ha manlenido
e manera sostenida y constanle. Cabe precisar que el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha
establecido que la notloriedad es de caracter dinamico; es decir, un signo distintivo puede ser notorio en
un determinade momento y perder tal condicion con posterioridad. En consecuencia, la presentacion de
pruebas correspondientes a un periodo de siete u ocho anos resulta juridicamente relevante, en Lanlo
evidencia una consolidacion cronologica del reconocimiento y permite verificar su estabilidad en el tiempo,
por lo tanto, cumple.

De la valoracion en conjunto de la prueba, si cumple con este factor.

c) Pruebas tendientes a demostrar la "duracian, amplitud y extension geografica de su
promocion, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro, incluyendo la publicidad y la
presentacion en ferias, exposiciones u otros eventos de los productos o servicios, del
establecimiento o de la actividad a los gue se apligue”

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado que o colidod de notariedod de un signo puede
varinr con el tiempo, 85 decir, un signo que hey se considere notariomente conocide puede perder dicha
colidod i su titulor no realiza occiones conducentes o conservarto, manlener lo colidad del produclo o
servicio, promaver su difusian y publicidad, mantener o incrementar ef volumen de ventas, enlre olros™"

¥ Tribunal de Justiciade la Comunidad Andina, Proceso 1P 2000
¥ Tribunal de Justiciade ta Comunidad Andina, Proceso 20-1P- 122,
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En lo que respecta al tercer factor de notoriedad, relativo a la ‘extension de su promocion’, el administrado
ha apartado un acervo probatorio compuesto por contratos de pauta publicitaria y certificaciones de
ejecucion presupuestaria. Tras el examen rigurosa de dichos documentos, esta auteridad concluye que la
certificacion presupuestaria no solo constituye un indicio de disponibilidad de fondos, sino que acredita
fehacientemente la ejecucion efectiva de las partidas economicas destinadas a la difusion masiva del
signo. Asimismo, la prueba evidencia un desplieque estralégico a traves de diversos canales de
comunicacion Lales como televisian, radio, enlre otros, lo cual, al valorarse de forma conjunta y armdnica
con los contratos de publicidad presentados, dola de veracidad a la alegacion sobre la magnitud e
intensidad del esfuerzo promocional. El analisis en conjunto de estos elementos probatorios permite
establecer con certeza el alcance y la extension geografica del mensaje publicitario, elementos
sustanciales para configurar el presupuesto de notoriedad previsto en factor que se esta analizando,

En lo referente a la presencia en plataformas digitales y redes sociales y reconocimientos, esta Direccion
determina que la mera exhibicion de perfiles o la existencia de cuentas institucionales no constituye un
elemento de conviccion dotada de la fuerza probatoria suficiente para acreditar la notoriedad en este
factor. §i bien las redss sociales operan como canales de difusian, la solicitante no ha probada un alcance
sobre la penetracidn efectiva y &l alcance geagrafico dentra o fuera del Ecuador.

En una valoracién en su conjunto dela prueba, si cumple este factor.

d) Pruebas tendientes a demostrar el “valor de toda inversion efectuada para promoverlo,
o para promover el establecimiento, actividad, productes o servicios a los que se
aplique

Esta autoridad ha procedide a realizar una valoracion conjunta y sistémica de los contratos de publicidad
y las cerlificaciones presupuestarias aportadas por el administrade. Al respecto, se colige que la
coexistencia de una planificacion presupuestaria detallada y su posterior materializacion mediante la
gjecucion efectiva de contralos de pauta en medios masivos, dota de plena certeza 2 la pretension de la
solicitante. La trazabilidad entre el capital asignado y el gasto sjecutado permite constatar que el
posicionamiento de la marca no responde a un fendmeno fortuito, sino a una estrategia deliberada de
inversidn financiera. Bajo las reglas de |a sana critica, esta Direccion determina que el despliegue de estos
recursas constituye un indicador objetiva del esfuerzo econtmico sustancial realizado por @ titular. Por
consiguiente, queda demostrado que la notoriedad de la marca ‘ESPOL es el resultado de una inversion
planificada y verificable, cumpliendose asi con los presupuestos de idoneidad.

De la valoracion en conjunto de la prueba, si cumple con este factor.

e) Pruebas tendientes a demostrar las “cifras de ventas y de ingresos de la empresa titular
en lo que respecta al signe cuya notoriedad se alega, tanto en el plano internacional
como en el del Pais Miembro en el que se pretende la proteccidn”

Los ingresos asociados a una marca son aquellos recursos que su titular percibe gracias a la explotacion
comercial de la misma; ingresos que devienen de la aceptacion que haya tenido el producto en el mercado,
y es un indicador del grade de conocimiento del signo entre el sector pertinente. En esle sentido, el
Iratadista Jorge Otamendi explica: “La notariedad es un nivel al cual llegan pocas marcas, yo que esto implica
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un status de aceplacian por parte del poblice que sdlo es consecuencia del éxito que ha tenido el producto o
servicio que los marcas distinguen”"

En lo concerniente a las “cifras de ventas *, esta Direccion ha procedido a valorar el documento suscrito
por la Gerencia Financiera de la institucion, la cual detalia los ingresos percibidos durante los ejercicios
fiscales 2022 y 2023. Al respecto, se chserva que dichos montos representan la explotacion comercial
efectiva del signo ‘ESPOL en el mercado de servicios educatives. Si bien el documento suscrilo par la
Gerente Financiera constituye, en principio, un documento de origen interno, su fuerza probaloria se ve
sustancialimenle robustecida mediante su valoracion conjunta y armonica con la certilicacion
presupuestaria. Este ultimo documento, al poseer el caracter de instrumento oficial dentro de la estructura
administrativa de la institucion, dota de fehaciencia y certeza a las cilras declaradas. Bajo las reglas dela
sana critica, esta autoridad cofige que la magnitud de los ingresos reportados es un indicador objetivo de
laintensidad dela presencia del signo en el sector pertinente. La trazabilidad entre los ingresos percibidos
y el uso de la marca para la identificacion de servicios académicos permite establecer un nexo causal
directa que acredita la relevancia economica del signo en el territorio nacional,

De la valoracion en conjunto de la prueba, si cumple con este factor.

f}  Pruebas tendientes a demostrar el “grado de distintividad inherente o adquirida del
signo”

José Manuel Magania Rulino (2020, 207) explica que “1...) es viable pensor que perdera distintividad el signo

si el publico consumidor del sector ol cual se dirige primordialmente encuentro en el mercado marcas

ideénticas para praductas o servicios similares, que no tienen el mismo origen empresariol.

Esta Direccion otorga pleno valor probatorio a los rankings internacionales y reconocimientos aportados
por la solicitante, considerandolos elementos de conviccion de alta relevancia lécnica. La jurisprudencia
del Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha establecido de manera reiterada que la distintividad de
un signo notorio no &s una cualidad estatica, sino que se ve polenciada por su prestigio y reputacion en el
mercado",

En el presente caso, el posicionamiento destacadn de la ‘ESPOL en rankings globales no solo acredita un
reconocimiento académico, sino que demuestra |a consolidacion de una distintividad adquirida. Esto
implica que el signo ha trascendido su naturaleza identificativa para convertirse en una garantia de calidad
y excelencia ante el sector pertinente. En virlud de |a sana critica, se concluye que el reconocimiento por
parte de organismos internacionales especializados dota a la marca de una fuerza distintiva superior, que
la diferencia nitidamente de olros compelidores en el seclor de la educacion superior al haberse probado

* Damendi, Jarge. Derechio de Marcas, Buenos Mres, Mbelodo Perrol, 2002 4a ed.

" Jusé Manuel Magara ltufing, Proteccion de las marcas notorias y renombradas o famosas en la Comunidad Anding die Naclones
[CANT, Baletin mexicang de derecho comporodo 53, 167 {2020k 207, s Frbon o 10 27200 by DB T e AR TS F 1

2 E Tribunal de Justicia de la comunidad Andina en su procese 242 1P 2015 menciena Lo distinlividod es b capacidad que fiene
wn signg poro individwaizer, identificar y diferencior en ef mercodo les produclos o servicios., hoclendo pesibile que el consumidar o
usuario fos seleccions. F's consideradn conks covncierislicn psencial que debe réunir lodo Sigho porm Ser regisiraido come marca y
constifaye of presupuesio indispensabie poro que ésto cumpl su funcion de dfcar el origen empresariol . o su cos incluso, lo
calitkrd del progucto ¢ servicio, sin couwsor riesge de confusion yfo nsaciocion en ef publice consuridar,”
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que el signo goza de una identidad Gnica derivada de su trayectoria y excelencia lecnica, se concluye que,
cumple con este factor.

Por otra parte, esta Direccian ha valorado la evidencia digital correspondiente a la presencia y actividad de
la marca en diversas plataformas sociales. Del analisis de dicha materializacion, se colige un uso intensivo
y diversificado del signo 'ESPOL' a través de sus distintas unidades academicas y facultades Esta
capacidad del signo para identificar diversos nichos de servicios desde la formacion técnica hasta la
investigacion y extensidn sin que se produzca una dilucidn de su mensaje, constiluye una prueba clara de
su fuerza distintiva reforzada. Bajo la dptica de la notoriedad, el hecho de que la marca mantenga una
identidad inequivoca y consolidada a pesar de su aplicacion transversal en distintos segmentos, demuestra
que el signo ha alcanzado un grado de singularidad tal que el pablico lo jdentifica con un origen empresarial
{inico,

[le la valoracian en conjunto de la prueba, si cumple con este factor.
g} Pruebas tendientes a demostrar el “valor contable del signo come activo empresarial”

Esta Direccion procede a realizar una valoracian conjunta y sistémica del oficio de ingresos emitido por la
Gerencia Financiera de la institucidn. Bajo las reglas de la sana critica, se colige que; si bian @l cerlificado
financiera aparta los datos de ingresos operativos del periodo 2022-2023, esta autoridad concluye que el
oficio de ingresos no genera la conviccion necesaria para evidenciar que la marca ESPOL posee un valor
de mercado cuantificable. El reconocimiento de la marca como un active con valor econdmico propic es
un indicador inequivoca de su fuerza en el mercado, lo cual permite acreditar fehacientemente que el signo
ha alcanzado la relevancia econdmica exigida por la normativa andina. Por consiguiente, se determina que
la prueba es no es canducente ni suficiente.

Respecto del informe de valoracién de marca presentado por el solicitante, en el nlmero 4 del informe se
menciona:

& Sobre o firma que reoliza lo volorocidn

Arosemene Burbono & Asocindos (AB&A) es un Estudio Juridico de Propiedod (ntelectul
guayoguilens, fundoda en el oo 2007 y con ampiia experiencio en ln materio, que ha sido controtodo
por o Escuela Superior Politécnica del Litoral para la valoracion de fo marco ESPOL. El equipa técnico
responsable de esto valoracidn estd conformado por ef Abg. Flovie Arosemena, LLM, Presidente de
AB&4, y por el Econ. Woshington Mocios, Ph.D., perito avaluodor de intangibles colificado por fo
Superintendencia de Companias del Ecundor y profesor de lo ESPOL. Ademas, como porte del equipo
de soporte del estudio juridico, y con el objetivo de reducir fos tiempos de elohorocién de los
productos entregobles, porticipa lo Econ. Katio Rodriguez, guien también es perito ovolundor de
intangibles calificoda por lo Superintendencio de Companios.

Par tanto, al haber sido elaborado por el equipo de |a firma de abogados patrocinadores de la solicitante,
adolece de un vicio por falta de independencia e imparcialidad, fo cual resta fuerza probatoria al
documento.

De la valoracion en conjunto de fa prueba, no cumple con este factor,
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8.5. Conclusiones respecto de la valoracion de la prueba

Con fa prueba aportada por el selicitante, se probaron los factores del articulo 228 de la Decision 486, a, b,
f donde los rankings internacionales y las acreditaciones de élite {ABET, EUR-ACE) operan como prueba
habil de un conocimiento consolidado por parte def seclor pertinente y una irayectoria de excelencia
ininlerrumpida. En sequndo lugar, se verifica la veracidad del esfuerzo mismas que hacen relerencia a los
factores ¢, d y e sustentada en evidencia contable fehaciente, cantrales de pauta en medios masivas
nacionales y certificaciones presupuestarias que demuestran una inversion millonaria y un desplieque
geografico efectivo en todo el territario nacional,

Con lo expuesto. se llega a la conclusian de que, el solicitante ha podide demostrar”, en relacion con el
sector pertinente de los consumidores reales o polenciales del tipo de producto protegido por la marca,
varios factores determinados en el articulo 460 del Codigo Organico de la Economia Social de los
Conocimientos, Creatividad e Innovacion respecto del signo distintivo "ESPOL", para la clase internacional
No. &1, especificamente respecto de los servicios: “cologuios (organizacion y direccion de), competiciones
deportivas (organizacion de) concursos (organizacion de) [actividades educalivas o recreativas)
conlerencias {organizacion y direccion de), congresos {organizacion y direccion de), educacion, educativos
(servicios}, ensenianza, exposiciones con fines culturales o educativos{organizacion de), fisica {educacion)
informacion sobre educacian, instruccion [ensenanza), libros (préstamo de), libros (publicacion de),
museos (servicios de) [presentaciones, exposiciones] organizacion de competiciones deportivas,
organizacion de concursos [actividades educativas o recreativas], organizacion de exposiciones con fines
culturales o educativos, organizacion y direceion de coloquios, organizacion y direccian de conferencias,
organizacion y direccion de congresos, organizacion y direccian de seminarios, organizacidn y direccion
de simposios, organizacion y direccion de lalleres de formacion, préstamo de libros, publicacidn de libros,
publicacion de lextos que no sean publicitarios, publicacion electranica de libros y periodicos en linea,
seminarios lorganizacion y direccion de). simposios {organizacion y direccion de) talleres de formacidn
{organizacion y direccian de), lextos no publicitarios (redaccion de), textos (publicacion de) que no sean
publicitarios, traduccion (servicios de) vacaciones (servicios de campamentos de) [aclividades
recreativas]. Me refiero de forma especifica a los faclores de los literales a), b). c), d), e] y f). Con este
alcance, esta Direccion puede determinar que, las caracleristicas del signo notoriamente conocido se han
cumplido y que, el signo distintive “ESPOL" redine las condiciones para poder calificarse de notorio,

Por lo expuesto, esta Direccion Nacional de Propiedad Industrial, en ejercicio de sus compelencias:
RESUELVE:

1 DECLARAR la notoriedad de la marca “ESPOL” solicitada por la Escuela Superior Politecnica del
Litoral [ESPOL). en la clase internacional Nro. &1, para los servicios “coloquios (orgonizacion y
direccion de), competiciones deporlivas {orgonizacidn de) concursos (organizacion de)[ actividades
educotivas o recreativas] conferencios (organizacion y direccidn de), congresos (orgonizacidn y
direccion de) educacion, educotivos (servicios) ensenanza, exposiciones con fines culturoles o
educotivos [organizocion de) fisico (educacion) informacion sobre educocion, instruccion

1 Tribumal de Justicia de la Comunidad Snding en el Proceso B19-1P-2019 explica que [a declaracion del examinadar de que wia
marca es noloria, no puede derivarse de su simple inwicion o informacion o pos un conociméento general qus lenga sobre una
delerminata marca. La notoriedad debe estar probada dentro del expediente administrativo. Asi, el anafisis de notoriedad esta
enmarcadn en la narmativa antes descrita, pero defimilada por laevidencia aftegada,
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Tolefono: <638 2 %4 (U0 £l WEVD
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[enserianza] libros (préstama de), fibros (publicocian de) museos (servicios de) [presentaciones,
exposiciones ] organizocidn de competiciones deportivas, arganizocion de cancursas [actividodes
educativas o recreativos] organizociin de exposiciones con fines culturales o educalivos,
organizacian y direccion de cologuios, arganizacion y direccidn de conferencios, arganizacion y
direccion de congresos, argonizacion y direccion de seminarios, orgonizocion y direccién de
simposios, organizacion y direccion de talleres de formocidn, préstama de libros, publicacion de
libros, publicacién de textos que no sean publicitarios, publicocion electranica de libros y periddicos
en lineo, seminarios (orgonizacion y direccion de), simposios (arganizacion y direccitn del. tafleres
de formacion (organizacion y direccion del textos no publicitarios (redoccion del. textos
{publicacian de) que no seon publicitorios; traduccion {servicios del vacociones (servicios de
campamentos de) [octividodes recreativas]’.

La notoriedad actual, estard determinada por las condiciones que la mativaron, y se presumira
que subsisten por un periedo de siete anos, a partir de |a emision del presente acto administrativo
de acuerdo con el articulo 316 del Reglamento de Gestion de los Conacimientos.

Z  ORDENAR la emisidn del respectiva Certificado de Declaraloria.

El presante acto administrativo es susceptible de los recursos administrativos establecidos en el Codige
Organico Administrative, en concordancia con lo previsto en el articulo 597 del Codigo Organico de la
Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion; o por via judicial ante uno de los
Tribunales Distritales de o Contencioso Administrativo.

El presente acto se emite en virtud de la Accion de Personal Nro. SENADI-DATH-2025-10-257, de 30 de
octubre de 2025. - NOTIFIQUESE. -

Andrea Munoz Contreras
DIRECTORA NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

Razén: En la ciudad de Quito, D.M,, se procedid a notificar |2 resolucion que antecede el dfa 27 de febirera
de 2026 a la Escuela Politécnica del Litoral (ESPOL) en el casillero virtual Nro. 92 y al correo electronico
casiliagsenadi@oropiedadintelectual.com ee

En virtud de la delegacion conferida mediante Resolucion Mro. SENADI-DG-2025-0005-RE, de 28 de
noviembre de 2025. Certifico.

WOTCHERLCA

U184 Rachael Miranda Goyes
DELEGADA PARA LAS ATRIBUCIONES DE LA GESTIGN DE DOCUMENTACIGN Y ARCHIVO

Direccion: Av. Republica E7- 197 y Diggo de Almagra - Edificio FORUM 300
Codigo postak: 10518/ Quite - Troade

£ V9
Telefono: +538-2 294 000D
www.derechosinislecivales gobh.ec F.
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CERTIFICADO DE DECLARATORIA
DE NOTORIEDAD

SENADI-NOT-002-TI-2026

DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

. En cumplimiento a lo dispuesto en la Resolucién 003-2026-SENADI-DNPI-NOT del
27 de febrero de 2026, se procede a emitir el respectivo CERTIFICADO que acredita la
DECLARATORIA DE NOTORIEDAD, correspondiente al trdmite numero
SENADI-2024-NOT-012 iniciado el 29 de noviembre de 2024.

Signo Distintivo: ESPOL
Naturaleza: Denominativo

Clase internacional: 41

Producto: Coloquios (organizacién y direccién de), competiciones
deportivas (organizacién de), concursos (organizacién
de) [actividades educativas o recreativas], conferencias
(organizaciéon y direccion de), congresos (organizacion y

. direccion de), educacién, educativos (servicios),

ensefanza, exposiciones con fines culturales o
educativos (organizacién de), fisica (educacién),
informacién sobre educacién, instruccién [ensefanzal,
libros (préstamo de), libros (publicacion de), museos

(servicios de) [presentaciones, exposiciones],

organizacion de competiciones deportivas,

organizacion de concursos [actividades educativas o

recreativas], organizacion de exposiciones con fines

culturales o educativos, organizaciéon y direccién de
coloquios, organizacion y direcciéon de conferencias,

organizacién y direccién de congresos, organizacion y

direccién de seminarios, organizacién y direccién de

simposios, organizacion y direccion de talleres de
formacion, préstamo de libros, publicacién de libros,

A
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publicacion de textos que no sean publicitarios,
publicacion electrénica de libros y periodicos en linea,
seminarios (organizacion y direccion de), simposios
(organizacién y direccion de), talleres de formacion
(organizacion y direccion de), textos no publicitarios
(redaccién de), textos (publicacion de) que no sean
publicitarios, traduccion (servicios de), vacaciones
(servicios de campamentos de) [actividades
recreativas]”

Titular: Escuela Superior Politécnica del Litoral

La notoriedad actual esta determinada por las condiciones que la motivaron, y se
presumira que subsiste por un periodo de siete anos, a partir de la fecha de la

resolucion, de conformidad con el articulo 316 del Reglamento de la Gestion de los
Conocimientos.

Quito D.M. 18 de marzo de 2026

“EANDRER CLIZABETH
. MUl0R CONTRERAS

Andrea Munoz
Directora Nacional de Propiedad Industrial
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