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SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI
DIRECCIGN NACIONAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL
Resolucion Nro.: 016-2025-SENADI-DNPI-NOT

TRAMITE Nro.: SEMADI-2025-NOT-006
SOLICITANTE: DURAGAS S.A

SIGNO DISTINTIVO: DURAGAS mas logotipo
NATURALEZA: HIXTO

7 duragss

SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADL. - DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD
INDUSTRIAL. - Quito, Distrito Metropelitano, 22 de octubre de 2025,

ANTECEDENTES:

I

E1 19 de junio de 2024, DURAGAS S.A., por medio de Jaime Alberto Soldrzano Alava, en su calidad de
representante legal, presentd el Formato Unico de Declaratoria de Notoriedad de Signos Distintivos,
ante el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales, mediante el cual soficita el reconocimiento del
signo "DURAGAS mas logotipa” para identificar “gas de petrdiec, petrdleo (gas del, de la clase
internacional Nro, 4. Junto con el Formato Unico de Declaratoria de Notoriedad se presentd un escrito
de prueba con sus respectivos anexos.

£l 28 de junio de 2024, mediante providencia, la Direccion Macional de Propiedad Industrial avoco
canocimiento y admitid a tramite ta solicitud, asignandale ¢l nimero de Uamite SENADR2024-NOT-
0086. Adicionalmente, agregd al expediente el escrito y anexos presentados el 19 de junio de 2024 por
DURAGAS S.A: el Formato Unico de Declaratoria de Motoriedad de Signos Distintivos, presentada el 19
de junio de 2024 por DURAGAS SA.; el pago de la tasa del comprobante Nro. 5-1323284, de fecha 04 de
marzo de 2024, por el valor de TRES MIL DOSCIENTDS SETENTA DOLARES DE LOS ESTADDS UNIDOS DE
AMERICA(USD §3.270% y, se legitimd Ja intervencian de las abogadas Larena Soto Paredes, lvonne Adum
Farah y Veronica Gomez Lecaro, asi como también de los abogados Flavio Arasemena Burbano y Daniel
Rodriguez Moran.

NATURALEZA DE LA INFORMACION CONFIDENCIAL APORTADA DENTRO DE LOS TRAMITES DE
DECLARATORIA DE NOTORIEDAD:

I

A efectos de lograr un entendimiento claro de este apartado, esta Autoridad advierte la necesidad de,
en un primer momento, aclarar la diferencia entre las conceptos de informacion calificada como
“reservada’ e infarmacion “confidencial”.
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2 Laley Drganica de Trasparencia y Acceso a la Informacidn Publica se refiere a informacion reservada
en los siguientes terminas;

"Art. 18- Informacion reservada. Para los efectos de la presente Ley se clasificara camo informacion
reservada, excepcionaimenta, todo documents fisico, magnético o de otra mdole restringido al libre acceso
¥ que coresponda a lo siguienle:

1. Planes y drdenes de defensa nacional. mifilar, movilizacion, de operaciones especiales y de bases e
instalacioney mifitares ante posibles amenazas contra el Estado;

2. Informacion en ¢ ambito de la inleligencia, especificamente los planes, operaciones @ inlormes de
inteligencia y contraimaligencia militar, dempre que existisra conmecion nacienal, declarado mediante
eslato de excepcion por esa causa, conforme a la Constitucion de [a Repiblica def Ecuadorn

% La informacion sobre la ublcacitn del material bélico, cuando esta no enlrane peligro para la clidadania;
&, Los fondos de uso resesvado exclisivamenle destinados para lines de 1a delensa nacional;

5. Informacitn que reciban las instieciones del Eslado, expresamente cob @l cardcler de reservado o
confidencial por otro o otros sujetos de derecho Intermacional, siempre que, en ponderacidn de |os
derechos tundamenlales, no se sacrifique e interes publice; y,

B, informacion expresamente establecids como reservacta en leyes organicas vigentes. En casa de viglacion
alos derechos humanos; ninguna entidad publica negara la informacion.”

I Por su parte, La Ley Drganica de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica se refiere
expresamente a la informacion confidencial de la siquiente manera:

“Art. 4-Definiciones, Para ta aplicecion de la presente Ley, se tomaran en cuenta las siguientes
definiciones: (.. |

5. Informacion Confidencial; Informacion o documentacion, en cualquier formato, final o preparatona,
haya sido o no generada por el sujelo eobligado, derivada de los derechos peisonalisimos §
fundamantales, | requiere expresa autorizacion de su tilular para su divelgacién, que conliene daios
que al revelarse, pudiesen dafiar los siguientes intereses privados: {...)

bl Los dates personales cuya difusion requiera el consentimiento de sus titulares y deberan ser tratados
sequn lo dispuesto en la Ley Organica de Protecchon de Datos Personales;

¢} Los Inlereses comerciales y econdmicos legitimos; y,

i} Las patentes, derochos de autor y secretos comerciales,” {énlasis anadido)
h  Enestalinea, la Constitucion de la Repablica del Ecuador indica:

"Mt 322 - Se reconoce la propiedad imelectual de acuerdo con las condiciones que senale & ley (.1
5 [l Codigo Drganice de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad E Innovacion senala:

Mt & nlim . Los derechos wieleclusles son una herramienta para la adecuads gestion de fos
coiocimientos. La adguisicion v ejarcicio de los derechos de progiedad inlelec!ual aseguearan un equiliprio
entre fiulares y uswarios [.)"

6  El Reglamento de Gestian de los Conocimientos dispone:
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“frticulo 21.- Tratamienlo de la informacion: sera de acceso piblico la informacian que por mandato del
ordenamiento juridico tenga esa calldad, asi como aquella que sea publicada en la Baceta de la Propiedad
Intelectual, el Registro Oficial, la contenida en las bases de dalos que sean de acceso publico y demas
medins externos de difusion institucional, a excepeion de los casos que por su naturaleza o disposicion
legal sean confidenciales.” (énfasis afadida)

T Ley Organica de Garantias Jurisdiccionales y Control Constitucional:

“hrt. 47.- ..} Se considerara informacion piblica toda aquelia que emane o que este en poder de entidades
del sector plblico o entidades privadas que, para el tema materia de fa informacion, tengan participacion
del Estado o sean concesionarios de éste.

No se podra acceder 3 informacion piblica que tenga el cardcter de confidencial o reservada[..J
B Laley Organica de Transparencia y Acceso a [a Informacion Plblica:

. “Art. 8.-Obligaciones. Los sujelos obligados deberan promover, garantizar, transparentar y proteger @l
derecho de acceso a la informacian pdblfica, permitir su acceso y proteger los dalos reservados,
confidenciales y poreonales que esien bajo su poder; y para ello deberdn cumplic con todas fas
obligaciones y procedimientos establecidos en la presente Ley”. (énfasis afadido)

8 De lo expuesto se razona que los documentos e informacion gue se agregan al expediente como
prueba de la notoriedad del signo que se solicita, bien podrian tener el caracter de confidencial por
referirse a intereses comerciales y economicos del titular, derechos de propiedad intelectual o datos
de cardcter personal. En este contexto, existe una expectativa legitima por parie del titular de que
esta informacion no sea divulgada.

10 $e aclara gue la informacion y documentacion en referencia no tendrla el cardcier de reservada sino
de confidencial,

1l Con estos antecedentes, y por ser [déneo, necesario y proporcianal conforme las razones expuestas.
esta Direccion considera que toda fa documentacion e informacion aportada por el solicitante que
guarda relacion con su propiedad intelectual, sus intereses comerciales y econdmicos, y/o datos

. personales debera ser Iratada como informacion con caracter confidencial.

NATURALEZA DEL PROCEDIMIENTO DE DECLARATORIA DE NOTORIEDAD DE SIGNOS DISTINTIVOS

El articulo 463 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion,
respeclo del procedimiento para la declaratoria de notoriedad de signos distintivos, dispone:

Art. 463 - Procedimiento de declaratoria. - E titular del signo distintive solicitard a la auloridad
nacional competente en materia de derachos intelectyales el recanocimienta de i3 notoriedad def
signg distintive.

A a2 solicitud debers acompariar las pruebas que considere pertinenfes para demosirar 2
notoriedad del mismo, conforme fos factores previstos en ¢l articulo precedente; ademas deberd
acompanar el comprobante de pago de Ia lasa respectiva.
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Ef pedido y las pruebas presentadas por la parte seran valoradas por la autoridad nacional
compelente en maleria de derechos inlelecivales para emitir la resolucion o
pronunciamiento respective. (.. 1enfasis anadido)

1 E art. 316 del Reglamento de Gestion de los Conocimientos dispone: Resolicidn, Verificado ef
cumpiimiente de lo dispuesio en ef Lodige Organice de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e inngvacion y este Reglamento. of Servicho Nacional de Derechos Inteleciuales, medianie
resplucion motivads, declarard la notoriedad actual def signo distintive (..

2 Asi, ze debe indicar gue el procedimiento de declaratoria de notoriedad, por su naturaleza, versa sobre
el reconocimiento de un hecho preexistente: la condicion de notorio de un signo distintivo. Hecha gue
debera ser probado por el soficitante ante el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales mediante
documentacion y pruebas necesarias que acrediten el cumplimenio de los factores generales
enlistados en el arficulo 460 del Codigo Orgdnico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacidn.

CONSIDERA:

PRIMERD. - Jue, el art. 372 de |a Constitucion de la Repiblica del Ecuador, reconoce |a propiedad intelectual
de acuerdo con las condiciones que senale la ley.

SEGUNDO. - Que, mediante Decreto Ejecutivo No. 356, publicado en el Suplemento al Registra Dficial Mo.
224:de 18 de abril de 2018, se cred el Serviclo Nacional de Derechos Intelectuales (SENAD) coma ia autoridad
naciona competente en materia de derechos intelectuales; y, mediante Resolucion Nro. 00%- Z023-D6-NI
SENADI de 24 de julio de 20235, se expide el Estalulo Organico del Servicio Nacional de Derechos
Intelectuales. En consecuencia, esta Direccion Nacional es compelente para sustanciar y resolver el
presente procedimiento administrativo.

TERCERQ. - (ue, las lisposiciones Generales Primera y Sequnda del Cadige Organica de la Econamia Social
de tos Conacimientos, Creatividad & Innavacion, establecen lo siguiente;

PRIPERA. - Fara la aplicacion de fas disposiciones de este Cadigo se atenderd o establecido en
e arficuly 475 de la Constituciin de a Republica, as/ como los tratados infernacionales suscritos
por el Feuadar.

SEGUNDA. - Las disposiciones establecidas en ef presente Codigo referidas @ fa propiedad
intelectua) se aplicardn én lo que no fuere conlranio & opuesta 3 los comgromisos asumidos por
af Ecuador en fas Decisiones de la Comunidad Anding, en su condicidn de Pais Miembra.”

En atencion 2 lo indicado por las normas referidas, conviene sepalar gue existen instrumentos
internacionales delos cuales el Ecuador &5 parle, que regulan aspectos en maleria de propiedad inteleciual,
y especilicamente lo concerniente a Marcas Notorias, tales como el Acuerdo sobre los Aspectos de los
Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio, en adelante "Acuerdo sobre los ADPIC" y
la Decision 486 gue establece el Regimen Comun sobre Propiedad industrial de la Comunidad Andina de
Naciones - CAN, por lo que, commesponde su aplicacion en el presente caso,
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CUARTO. - Que, el art. 463 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacitn indica que, el titular del signo distintivo solicitara a la autoridad nacional competente en materia
de derechos intelectuales el reconocimiento de la notoriedad del signo distintivo, a cuya solicitud debe
acompanar las pruebas gue considere pertinentes para demosirar |a notoriedad del mismo, conforme los
factores previstos en el articulo precedente.

QUINTO. - Que, el Reglamento de Gestion de los Conocimientos, indica que, de conformidad con ef Codigo
Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacidn, el Servicio Nacional de
Derechos Intelectuales podra declarar la notoriedad actual de un signo distintivo,

SEXTO. - Validez procesal. - Esta Direccion observa que no se han producido omisiones de solemnidades
sustanciaies, ni vicios que puedan causar fa nulidad del presente tramite, por lo que se lo declara valido.

SEPTIMO. - Prueba de notoriedad. - Del material probatorio agregado por &l solicitante se identifican las
. pruebas delalladas a continuacion y clasificadas sequn lo ha hecho el solicitante:

GRADOD DE SU CONDCIMIENTO ENTRE LOS MIEHBROS DEL SECTOR PERTINENTE DENTRO DE CUALQUIER
PAiS HIEMBRD

1.1 Soporte digital (CU) que contiene una certificacion suscrita el 18 de enero de 2024 por Erick Augusto
Bano Cadena y Carlos Alberto Cabezas Delgado, quienes indican comparecer en calidad de apoderados
especiales, Se refiere a la inversion por concepto de actividades publicitarias dentro de las campanas

“Cilindro amarifio/ Buscador/ Duragas Express”, "Master Chel” v “UEtape”,

1.2 Capias certificadas Nro. 20240901017C00538, del 2 de febrero de 2024, emitida por la Dra. Amelia
Policarpa Dito Mendoza, Notarla Décima Séptima del cantdn Guayaguil. Corresponde a 12 facturas
referenles a actividades promocionales seqgin el siguiente detalle:

EMITIDA POR A NOMBRE DE | PERIODO DE EMISION

. PUBLIMEDIA SA 2023
DURAGAS 5.4
MODERZACORP SA. 2071-2023

13 Copias certificadas Nro. 2024090017C00538, del 02 de febrero de 2074, emitida por a Dra. Amelia
Policarpa Dito Mendoza, Notaria Decima Sépltima del canton Guayaquil. Corresponde a 25 facluras
referentes a actividades promocionales seqin el siguiente detalle:

EMITIDA POR A NOMBRE DE | PERIDDO DE EMISION
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FUBLIMEDIA S.A 2022 y 2023
DURAGAS 5.4
MODERZACORP 5.4, 2023

Copias certificedas Nro. 20240801017C00540, del 02 de febrero de 2024, emitida por la Ira. Amelia
Policarpa Dito Mendoza, Notaria Décima Seplima del canton Guayaquil. Corresponde a 11 facturas
referentes a actividades promocionales sequn el siguiente detalle:

EHITIDA POR A NOMBRE DE | PERIODO DE EMISION

HODERTACORP SA. | DURAGAS S.A 2022

Protocolizacion Nro. 20240901017P00164 del Acta Notarial de Constatacion, de fecha 26 de enero de
2026, emitida por el Dr, Santiago Rogelio Tagle Tagle, Notario Suplente Décima Septime del cantan
Guayaquil. Corresponde a la verificacion del contenido de los enlaces indicados en la peticion,
correspondientes a videos publicados en las plataformas sociales de Facebook, X, YouTube y Linkedin.
Materializacion Nro. 20240801017C00235, de fecha 18 de enero de 2024, emitida por la Dra. Amelia
Policarpa Dito Mendoza, Notaria Décima Séptima del cantin Guayaquil. Corresponde a publicaciones
en las paginas web Primicias, La Hora, El Universo, El Comercio, Juicio Crudo, PetrolPlaza, Ecuador al
Dia 365, CECERNALE, Instagram, Linkedin, X y Fixieset

Materializacion Nro. 20240901017C00236, de fecha 18 de enero de 2024, emitida por (a Ora. Amelia
Policarpa Dito Mendoza, Notaria [lécima Séptima del canton Guayaquil. Correspande a folografias de
premiaciones.

Materializacion Nro. 20240901017C00107, de fecha 08 de enero de 2024, emitida por la Dra. &melia
Policarpa Dito Mendoza, Notaria Decima Septima def cantdn Guayaguil. Carresponde a publicaciones
en las paginas web Linkedin, La Camara, Empresas Copec, Expreso, Facebook, X, Issuu, Forbes, Ekos
Negocins, Instagram, EI Universo, ACNUR, La Nacion, La Hora, SWI Swissinfo y KCH FM.

Materializacion Nro. 202403000T7C00184, del 16 de enero de 7024, emitida por la Dra. Amelia Policarpa
Dito Mendaza, Notaria Décima Septima del canton Guayaquil. Corresponde a publicaciones en las
paginas web QUE DNDA GYE e Instagram.

110 Materializacion Nro. 20240901017C00058, de fecha 03 de enera de 2024, emitida por la Dra. Amelia

(Al

Policarpa Dite Mendoza, Notaria Decima Septima del canton Guayaquil. Corresponde a publicaciones
en las paginas web Linkedin, Instagram, La Camara, Empresas Copec, Expreso, Facebook, X, Issuu, £l
Universo, Forbes, Ekos Negocios, ACHUR, SWI Swissinto, La Nacidn, KEH Comunicacion y La Hora.
Materializacion Nro. 20250801N7C00627, del 26 de enero de 2024, emitida por el Dr. Santiago Rogelio
Tagle Tagle, Notario Suplente Decimo Séptimo del canton Guayaquil. Corresponde a un reporte de
transmision de comerciales,
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112 Materializacion Nro, 202409M07C0MZ2, del 08 de enero de 2024, emitida par la Dra. Amelia Policarpa
Dito Mendoza, Notaria Decima Septima del canton Guayagquil, Corresponde a las paginas web Kywi, A
Gas. AKI, Frecuento, Diario Cronica, Facebook, Primicias, Instagram y Studiofutbol.

113 Haterializacion Nro. 2024090017C00043, del 02 de enero de 2024, emitida por la Dra. Amelia Policarpa
Dito Mendoza, Notaria Décima Séptima del canton Guayaquil. Corresponde a publicaciones en las
paginas web Vistazo, Revista Factor de Exito, Forbes, Ekos Negocios, El Universa, Issuu, Facebook e
Instagram.

114 Copia certificada Nro. 20240801M7C00042, de fecha 02 de enero de 2024, emitida por la Dra. Amelia
Policarpa Dite Mendoza, Notaria Décima Séptima del canton Guayaquil. Corresponde a certificaciones
sequn el siguiente detaile:

PERIODODE | ESTANDARDE
EMITIDA POR e | ceRTECACON CERTIFICACIGN NRO.
au Veritas Certificati £022.00535/
Bureau 'i"err.laS Certification 2032 i e s Sodssisanac]
Holding S.AS. _
misma)
Bureau Veritas Certification C023.00062/U
Holding S.AS. 2023 150140012015 (2 fojas referentes al
mismo)
0V Rheinland 05 | 150 ¥4064-3:2018 el
TV Rheindand 023 | IS014084-3:2008 SKITIORTE
TOV Rheinland 2073 190 14064-3:2013 SA20230576
TV Rheinlend 025 | 15014084-3:2018 SAZ02050
TOV Rheinland 2005 | 15014064-3:208 e
Tiiy Rheiniand 2025 | 180 14066-3:209 DALY

DURACIGN, AMPLITUD Y EXTENSION GEOGRAFICA DE SU UTILIZACION, DENTRO O FUERA DE CUALDUIER
PAIS HIEMBRO

115 Prueba referida en el punto 7.1
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106 Prueba referidaen el punto 7.2,

117 Prueba referida en el punlo 7.3,

T8 Prueba referida en el punto 7.4,

119 Copias certificadas Nro. 20240901017C00747, del 16 de febrera de 2024, emitida por el Or. Santiago
Rogelio Tagle Tagle, Notario Suplente Decimo Séptimo del canton Guayaquil. Corresponde a los
siquientes oficios:

- (ficio No. J0-MREHI-G, suscrito por e Ing. Nelson Satazar, en su calidad de Direclor Regional de
Hidracarburos Guayas.

- Oficio No. 1821 DNH-C-GLP, suscrito por el Ing. Stalin Salgado, en su calidad de Director Nacional
de Hidrocarburos.

- [ficio No. 2539-DIREHI-G, suscrito por el Ing. Coldn Romero, en su calidad de Director Regional de
Hidrocarburos Guayas.

- Dficio No. 812 ONH-C-GLP, suscrito por el Ing. Stalin Salgado, en su calidad de Director Nacional
de Hidrocarburos,

- (ficio No. Z527-DIREHI-G, suscrito por el Ing. César Sacoto, en su calidad de Director Regional de
Hidrocarburos Guayas,

7.20 Copias certificadas Nro. 20240901017C00746, del 16 de febrero de 2024, emitida por el Dr. Santiago
Rogelio Tagle Tagle, Notario Suplente Decimo Septimo del canton Guayaquil. Comesponde a los
siguientes oficios:

- (Oficio No. W12-DIDEWI-G, suscrito por el Ing. César Sacoto, en su calidad de Director Regional de
Hidrocarburos Guayas

- Qficio No. 0317-DIDEHI-G, suscrito por el Ing. César Sacoto, en su calidad de Director de la
Direccion Desconcentrada de Hidrocarburos Guayas.

- [Oficio No. 1285-DIDEHI-G. suscrita por el Ing. César Sacolo, en su calidad de Director Regional de
Hidrocarburos Guayas.

- Oficio No. 126 DIREHI-SD, suscrito par e Ing. Marcelo Negrete, en su calidad de Director Regional
de Hidrocarburos Santa Domingo,

- (Oficio No. 2492-DIREHI-G, suscrito por el Ing. César Sacolo, en su calidad de Director Regional de
Hidracarburos Guayas.

- [ficio No. T4-DIREWI-N, suscnito por el Director Regional de Hidrocarburos Norte.

DURACION, ANPLITUD Y EXTENSION GEOGRAFICA DE SU PROMOCION, DENTRO 0 FUERA DE CUALQUIER
PAiS MIEMBRO, INCLUYENDO LA PUBLICIDAD Y LA PRESENTACION EN FERIAS, EXPOSICIONES U OTROS
EVENTOS DE LOS PRODUCTOS O SERVICIOS, DEL ESTABLECIMIENTO O DE LA ACTIVIDAD A LDS QUE SE

APLIQUE

1.21 Prueba referida en el punto 7.1,
1.22 Prueha referida en el punio 7.2.
7.23 Prueba referida en el punte 7.3
1.2% Prueba referida en el punto 7.4,

VALOR DE TODA INVERSION EFECTUADA PARA PROMOVERLO, 0 PARA PROMOVER EL ESTABLECIMIENTD,
ACTIVIDAD, PRODUCTOS 0 SERVICIOS A LDS QUE SE APLIQUE
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1.25 Prueba referida en el punto 7.1.
1.26 Prueba referida en el punto 7.2.
1.27 Prueba relerida en el punto 7.3.
7.28 Prueba referida en el punto 7.4,

CIFRAS DE VENTAS Y DE INGRESOS DE LA EMPRESA TITULAR EN LO QUE RESPECTA AL SIGND CUYA
NOTORIEDAD SE ALEGA, TANTO EN EL PLANO INTERNACIONAL COMO EN EL DEL PAIS HIEMBRO EM EL QUE

SE PRETENDE LA PROTECCION

7.29 Soporte digital (CD) gue contiene:

- Certificacion suscrita el 25 de abril de 2024 por Charles David Wheeler Parker y Carlos Alberto
Cabezas Delgado, quienes indican actuar en calidad de apoderados especiales. Se refiere al
detalle de las ventas més representativas hechas por DURAGAS S.A. contenidos en los archivos de
Excel detallados a continuacidn:

o Documento de Excel que contiene el detalle de facturas emitidas en el periodo de 2021,
o Documento de Excel que contiene el detalle de facturas emitidas en el periodo de 2022,
o Documento de Excel que contiene el detalle de facturas emitidas en el periado de 2023.

GRADO DE DISTINTIVIDAD INHERENTE O ADQUIRIDA DEL SIGND

1.30 Prueba referida en el punto 7.7,
1.5 Prueba referida en el punto 7.8.
1.32 Prueba referida en el punto 7.9,
1.33 Prueba referida en el punto 7.10.
1.3 Prueba referida en el punto 7.11.
7.35 Prueba referida en el punto .12
7.36 Prueba referida en el punto 7.13.
137 Prueha referida en el punto 714

VALOR CONTABLE DEL SIGND COHO ACTIVO EMPRESARIAL

1.38 Soporte Digital (CD) que contiene el “Informe de Valoracion de Marca DURAGAS”, de enero de 2024,
elaborado por Washinglon Macias y Katia Rodriguez.

7.39 Original del "Informe de Valoracion de Marca DURAGAS", de enero de 2024, elaborado por Washington
Macias y Katia Rodriguez.

VOLUMEN DE PEDIDOS DE PERSOMAS INTERESADAS EN OBTENER UNA FRANQUICIA D LICENCIA DEL SIGNO
EN DETERHINADO TERRITORIO

140 Prueba referida en el punto 7.19.
741 Prueba referida en el punto 7.20.

EXISTENCIA DE ACTIVIDADES SIGNIFICATIVAS DE FABRICACIGN, COMPRAS 0 ALMACENAMIENTO POR EL
TITULAR DEL SIGND EN EL PAIS MIEMBRO EN QUE SE BUSCA PROTECCION

142 Prueba referida en el punto 7.7.
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7.43 Prueba referida en el punto 7.8,

744 Prueba referida en el punto T.9.

1.45 Prueba referidaen el punte 700,

146 Prugha referidaen el punto 7.1,

1.47 Prueba referida en el punto 712

14 Prueba referida en el punto 713

143 Prueba relerida en el punto T34,

750 Copia certificada Nro. 202460907017C00042, de fecha 02 de enero de 2024, emitida por la Ora. Amelia
Policarpa Dito Mendoza, Notaria Décima Séptima del cantdn Guayaquil. Corresponde a los Reportes de
Sostenibilidad de 2021 y 2022.

OCTAVD. - Conforme el articulo 463 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion, para decidir acerca de la solicitud de declaratoria de notoriedad del signo
"DURAGAS mas logotipo” para de la clase internacional Nro. 4 respecto de los siguientes productos: " gas de
peiroles, petrolen (gas del', esta Direccion debe valorar las pruebas presentadas por el solicitante a fin de
determinar si las mismas demuestran la notoriedad alegada en relacion con los factores determinados en
el articulo 460 del Codigo Drganica de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacian,
en concordancia con el articulo 228 de la Decision 486.

Este andlisis se lo realiza en relacion con el sector perlinenle de referencia indicado, esto es “los
consumidores reales o potenciales del tipo de producto o servicio a los que se apligue”,

Signo distintivo noteriamente conocido

A efectos de definir una marca notoria, resulta fundamental hacer referencia a la normaliva y
jurisprudencia perfinente.

En primer lugar, el articulo 224 de la Decision 486 de fa Comunidad Andina, dispone:

Be entiende por signo distintive moloriamente conecido ef gue fuese reconmeide coma alen cualgiver Pats
Migniro porel sector pertinente, independientemante oe b manera o of medio por ol cual se hobiese heclio
coneoid.

En concordancia, el articule 458 del Codigo Drganico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacidn, dispone:

We entenderd por signg distinive notoriamente conocide of gue fuere reconacids como falen of pas o en
eltaliner pas miembre def Canvearo de Pans, ARFIE. o con &l que &f Ecaadar maifeinga iealaas en matena
de propledad indusitial par ef seclor pertinente. indepeniientemente de & manera o of medio por & cual
e hubiose heche conacia,

Por su lado, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina precisa gue la marca notoria es:

DMirrccion: &v. Hepoblics £7- 17 ¢ hogo de dmagro - Edideceo FERUM 300
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1./ aquiels que es notoria en cuakjuier pais mismbro 6 fs Comunidad Anding, ¢ independientements de
&i su Witwlar o5 nacional o exiranfers. Basia gue sea nolorta en un pais miemibre para gue reciba gng
proteccidn especial en los efras fres paises miembros. ()" [Resallados me pertenccen)

Desde la perspectiva doctrinaria, Carlos Fernandez Movea define a la marca notoria come:

1./ de marca nofaria debe halbiarse cuando & uso iniensa de ese signa por parte de fa empress se fa
iraducidy en ls difusion de aguella enire of pibiice de los consumidares, de Manera gue 85 reconociaa en
&f mercada coma signa indicador del origen empresarial ¥

A partir de los conceptos y normativa citada, se concluye que una marca notoria es aquella reconocida
como tal en un Pais Miembro por el sector pertinente, en virtud del conocimiento generalizado que éste
tiene de la marca en relacion con los productos o servicios especificos que ésta identifica.

Sector pertinente

. El articulo 230 de |a Decision 486 de la Comunidad Andina dispone que se consideraran como sectores
pertinentes para el proposito que nos ocupa:

@) les conswnidares reales o potenclales dal lipo de productes @ sericios & o goe 8 apliue:

bl las personas que particigan en los canals de distnbucidn o comercialzacin osl tiae de produstos o
SETVICIOs 3105 que 58 apigue: o
¢/ fas cirewls empresarfales que acitian en giros relatfves af ipo de establecimionto, activides, producios
& Servicios 4 o5 que 52 apligue.

Fara efentos de reconecer & noloriedad de o signe bastard gue sea corocia deniro de cualpuiera de ks
seclores referitos an fas Werades anteriores,”

Al respecta, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, indico sobre el sector pertinente:

‘enlendidndose por este ilime no solg 2 los palencisles adquirentes sing & los vSTanos y oivas persenas
gue gsten invedicradas con fos productos o servicios antes. srante o despuds de sy veita

Adicionalmente, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andinza indica respecta de la marca noloriamente
. conocida y su dindmica con el sector pertinente:

T la marca rofariamente conocida convergen su difusidn entre &f pullico censumidar g2 progicto @
servicip & gue l marca se refiere provenienle ool uso infensive de B misma sy consiguignte
recongcimienta dentro de ips circwips inferesades por fa calidad de los productos o servicios que ella
dmpdana pa que nigdn consumider recordard o difundivd of conacimients de 3 marca cuando los
productes @ servicies por el prolegidos no selfsfagan las necesidades del consumiday; compradar o
uSHa, resoectiaments.

"Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Procesa 377-IP-2071

 Concepls citade por el Tritnal de Justicia de la Comunidad Andina, Procesa 41-1P-88
" Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 41-1P-88

* Tribinal de Justicia dela Comonidad Andina, Procesa 35 1P 2003
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Par lo tanto, se entiende que el sector pertinente comprende a quienes naturalmente estan, o podrian estar,
en contacto con los productos o servicios identificados con la marca cuya declaratoria de noloriedad se
pretende, Lo importante es que el sector pertinente, & raiz de este contacto constante, asocie la marca con
[acilidad a los productos y servicios que ampara.

Factores para determinar la notoriedad

El articule 228 de la Decision 486 de la Comunidad Andina dispane que se consideraran laclores para
determinar |a notoriedad de un signo distintivo:

8/l grady de su conocimigmta entre fos mWembros ol sector perfinente demtra de cualguier Pars Miemire;
il Buraeiin, ampiited y extensicn geografica fo sy ihilzacion, deatro o fuera de coalguier Pas Miemibro:

c/a dhuracyan, amplited ¥ extensiin gecgealica de su promocidn, dentrg o fuera de coalyuier Pais Miemivo,
innchuyendo fa pubdicidad y 3 presentacion en feras, expasiciones ¥ ofros evenlos de fos producios o
serviciar, o esialiacimiernta o e fa aciividad @ los que se apligue;

df af valor de loda sversidn efectuada para promoverla, o para promover ef establecinienta, sclividad)
productas o servicios a los que se aplgue:

g/ las cifras oo ventas y de fagrosos de ly eapresa Hilulsr en & que respecta al signo cuya Notorfedad ge
alega, dante en &f plame intamacional comg en &l del Pais Memibre en of que se prefende la groteceion;

£l gradp de distintividad inhereate o adgwiraa del signo;
@/ el valar conialie del signg com aCiive erpresanial

b el volimen de pedides de persands inleresadas en oblener wia franguicia o Feencia del sfgro e
dlefermytracy lariltorio; o,

il la existencia de achvdades sgmicativas de falrcacio, compras o almacenamento pov of Waiar daf
signg en of Fag Miembro en gue se busca profeceion

(s aspectus ol comercio internacional o

Kl la existencia y antigiedad de cualguier regisite o soliciiud de regisire del signo distinlfve en ef Pais
Miantiro o én &l extranfern.

En virtud de la normativa y jurisprudencia citada, la demostracion de estos factores ha de tener también
vinculacion con el sector pertinentes en relerencia,

Valoracion de la prueba

Con los antecedentes expuestos, esta Direccion realiza la valoracian de la prueba presentada en el
expediente en relacion con los lactores antes indicados. Sin perjuicio de la obligacion de esta Direccitn
de valorar toda |a prueba en su conjunto, para conducir el desarrollo de este acapite de mejor manera, se
han clasificada -principalmente- las pruebas aporiadas en funcion del factor que cada una demastraria
conforme fo ha indicado el solicitante.
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1. Pruebas tendientes a demostrar el “grado de su conncimiento entre los miembros del sector
pertinente dentro de cualgquier Pais Miembro”

Respecto de este asunto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado: 7./ para gue un
signo distintive adguiers la calidad de notorio debe ser conocido por ef sector pertinente; esto es, por los
cansumidores reales o polencigies del tipo de prodicto o servicio que distingue; por 135 personas que
parficipan en las canales de distribucion o comercializacion del tipe de producto o servicio a los que s
apligue; o, los circulos empresariales gue actian en giros relatives af tipo de establecimiento, actividad,
producte o servicip que identifica. Dado que los signos notorios deben ser conocidos en ef sector
pertingnie, es posible que no sean identificados o distinguidos por ofros sectores.®

El "informe de Valoracion de Marca DURAGAS", elaborado por la PhD, Katia Rodriquez y el PRD. Washington
Macias indican que la recordacion de la marca. atributos y Mef Promoter Scorefueron conluidos en base a
. un Estudio cuantitative de alcance nacional con una muestra de 1175 encuestados. ™. Es asl que, como

primer dato relevante, en la seccion "Componente 1 andlisis conductual del consumidor®, subseccidn
“Conciencia de marca’, los autores concluyeron que la conclencia de marca fue de 81.33%.

Adicionalmente, a partir de la subseccion Preferencia de Mercado”, tras un analisis de las dos lineas de
negocios de! solicitante, a saber "envasado domestico” y “granel/canalizado”, |a Ph. Katia Rodriguez y el
PhD. Washington Macias indican que se obtuvo para la marca una “Preferencia de Mercago global® de
B4.79/100. En este sentido, resulta evidente cuantitativamente tanto el alto grado de conocimiento de la
marca entre los consumidores, asi como el alto indice de la atribucion de calificativos positivos a la marca,
lo cual deviene en fa prefrencia de compra del producte identificado con el signo distintiva en analisis.

Por otro lade, entre fas pruebas que of solicitante aporta puntualmente para demostrar f presente factor,
¥ que dan indicios del alto grado de conocimiento de la marca, estén, por efemplo, facturas de inversidn
publicitaria y materiglizaciones de publicaciones en medios de comunicacion como Primicias, £l Universa,
Forbes, Ekos Negocios y Expresso.

En primer lugar, obran materializaciones de las paginas web oficiales de tiendas con presencia nacional
como Kywiy AKl. En estas, se verifica fa puesta en venta de productos como “CILINDRO PARA BAS 15 KILOS®
. y “Cilindro de as DURAGAS 15Kg".

Por otro fado, medios como Primicias, en la publicacion titulada "Duragas firma contrato para la
importacian de Gas Licuado de Petroled”, y Vistazo, en la publicacion titulada *Ecuador busca incrementar
su produccion de GLP", ponen en manifiesto que en el 2020 y 2021, el solicitante tuve una participacion en
el mercado relevante nacional de 39.2% y 38.8%., respectivamente. En este contexta tambign vale recalcar
que, por ejemplo, a través de la publicacion en Primicias titulada "Petroecuador y Primax firman contrato
para la importacion de combustibles”, se indica la existencia de un contralo entre el solicitante y EP
Petroecuador para la recepcidn, transporte. almacenamiento y despacho de GLP, implicando que podra
utilizar instalaciones de EP Petroecuador.

* Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Procese 20-IP-2020.
* Macias Washingtan, Rodriguez Ratla, Informe de Valoracion de Harca OURAGAS, 5.
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Respecto de las facturas a través de las cuales se demuestra la inversion en fa promocion del signo
distintiva, por ejemplo, se identifica la utilizacion del mismo en 2022 y 2023 en el programa "MasterChef”,
transmitido por el canal de television TELEAMAZOMNAS. La promacion en dicho medio se verifica
adicionalmente a partir del acta notarial de constatacion aportada, donde también se observa la promecidn
de fa marca, por gjemplo, en la "Carrera LEtape” (Cuenca. 2022}, y en las redes sociales oficiales de TC
Television y de la Camara de Industrias de Guayaquil, E1 hecho de que se hayan empleado medios con
alcance nacional, garantiza un alcance geograficamente amphio, lo cual refuerza el grado de conocimiento
entre los consumidores de la marca. Adicionalmente, en lo que respecta a la participacion en evenlos del
circulo empresarial, se demostro mediante la materializacion de publicaciones en redes sociales la
asistencia de representantes de la compania, y el auspicio por la misma, al "Il Congreso Guayaquil Ciudad
dela Energia® (2023} la presencia en el “Encuentro Anual de Energia y Petrolen” (2022% y, en &l “IV Congreso
Iberoamericano de Derecho de la Energia” (2022}

Publicaciones en medios como Expresso, Ekos Negocios, La Hora tambien dan fe de reconocimientos
oblenidos por el splicitante en razon de sus esfuerzos corporativos, Aqui cabe recalcar que obiluvo un
reconocimiento entregado en la 1| Edicion del Sello Empresa Inclusiva® (2023} y, reconacimientas entre los
primeros lugares en las categorias de “Responsabilidad Social Empresarial” y "Diversidad e Inclusion”, en la
Tera y 2da edicion de los "Premios del Comercio”, organizados por la Camara de Comercio de Guayaguil.

Ademas, publicaciones en medios como £l Universo, Forbes, Ekos Negocios demuestran la oblencion de la
“Cerlificacion Internacional de Carbono Neutralidad Organizacional’, otorgada por TUV Rheinland. En la
misma linea, también se aportd prueba de que el solicitante tiene las certificaciones “IS0 45001:2018" (por
acoplarse al sistema de gestion de la sequridad y salud en el trabajo) 150 W0N:2005" (por acoplarse al
sistema de gestion ambiental) e "1S0 14064-3:2019° (por la compensacion de sus emisiones de C0;).

Dado que a partir de la prueba aportada quedd demaostrade el alto grado de conocimiento de la marca entre
los consumidores, la difusion por canales del alto alcance, asi como ef reconocimiento del solicitante en s,
se considera demostrade el presente lactor.

2. Pruebas tendientes a demostrar la “duracién, amplitud y extension geografica de su
utilizacion, dentro o fuera de cualquier Pais Hiembro”

Respecto de este criterio es importante recalcar que, ara poder determinar la notoriedad de wn signo
alstintive, @5 preciso gue se haya difundide dentra de un lerritorfo p duranle un fempe determingan, oo
vez que la unica manera de lograr la noteriedad de un signe distintive es por medio de su difusian y
reconocimienta ..

En retacion con este [aclor se han agregado al expediente los oficios emitidos en 2008, 2009, 2000 ¢ 200
por la Direccion Regional de Hidrocarburos Guayaquil, Direccion Nacional de Hidrocarburos, Direccion
Regional de Hidrocarbures Guayas y la Direccion Desconcentrada de Hidrocarburos Guayas, mismos que
demuestran la distribucion de GLP en cilindros desde varios puntos ubicados en algunos cantones del
Ecuador, como Guayaquil (en las parroquias Tarqui, Febres Cordero, Ximena y Letamendi). Quito (en la

* I ribiurial de Juesticia de la Comunidad Andina, Procesa 1-1P-2000
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parroquia La Floresta), Babahoyo, Latacunga {en la parroquia Eloy Alfaro), Duran y Pedra Carbo, y par ende
g5 glara la utilizacion del signo distintivo a nivel nacional.

Por otra parte, el solicitante también presenta una serie de facturas emitidas por las agencias de publicidad
PUBLIMEDIA S.A. y MODERZACORP 5.4, durante el periodo de 2021-2023. A partir de las facturas queda
demostrada la promocian del signo distintive por medios como una feria en (uito, 2l auspicio de la carrera
“L'ttape” llevada a cabo en Cuenca, redes sociales y por television nacional, a través de su aparicidn en
calidad de auspiciante del programa de television "MasterChef™, asi como también mediante el desarrollo
de varias campanas publicitarias como "Duragas Express” y "Duragas te pane la cocina”. Bajo la premisa
de gue el empresario va a estar interesado en promocionar su signo distintivo en la circunscripcian
geografica en donde lo explota comercialmente, estos medios probatorios demuestran la ulilizacion del
signo distintivo durante el periodo indicado a lo largo del territorio nacional.

. Ahora bien, el solicitante tfambién aporta al expediente olros medios probatorios que demuestran que el

solicitante ha continuado utilizando el signo distintivo a lo largo de todo el pais en afios recientes. En este
punto vale hacer referencia a las lacturas detalladas en los documentos de Excel aportades por el
solicitante, ya que dan fe de que el solicitante exploto comercialmente el signo distintive pertinente durante
2021-2073, entendiéndose asi que la utilizd en dicho periodo.

En este contexto, sobre el Infarme de Valoracion de la Marca, a partir del analisis de los ingresos reportados
por la explotacion de la marca, se desprende que la marca fue utilizada por DURAGAS S.A. desde 2017-2022
Adicionalmente, el “REPORTE DE SOSTENIBILIDAD 2021" y el "REPORTE DE SOSTENIBILIDAD 2022° demuestran
la utilizacion del signo distintivo a nivel nacional durante 2021 y 2022 y su posicién consolidada en el
mercado o indicar que se tuvo una participacion en el mercado nacional del 3887 y 40.7%,
respectivamente,

Es asi que, al haberse demostrado la utilizaclén del signo distintive por alrededor de veinte anes en ol
territorio nacional, esta Direccion considera demastrado el presente factor,

d. Pruebas lendientes a demosirar la “duracidn, amplitud y extension geografica de su
promocidn, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro, incluyendo la publicidad y la

. presentacidn en ferias, expesiciones o otros eventos de los productes o servicios, del

establecimiento o de la actividad a los que se aplique”

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado que s calfidad o notoriedad de un signe puede
variar con ef tiempo, es deciy, un signa gue hoy se considere noforiamente conocide puede perder dicha
calidad s su liwlar no realiza accignes condycenies a conservarta, mantener la calidad del producto o
servicio, promover su difusidn y publicidad mantener o incrementar el volumen de ventas, enfre otros™ "

El solicitante presentd pruebas para demostrar las actividades publicitarias, y la logistica gue algunas de
ellas implican, gue fueron levadas a cabo durante el periodo de 2021-2023, a fin de consequir el
posicionamiento de signo distintive que nos ocupa. En ese sentido, obra en el expediente un certificado

* Trilunal de Justicia'de ta Comunidad Amfina, Procesn 20-1P-2072.
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suscrito por Erick Augusto Bano Cadena y Carlos Alberta Cabezas Delgado, apoderados del solicitante, en
el gue indican que las lacluras presentadas, mismas gue igualmente conslituyen proeba dentro del
presente factor, representan la inversion para llevar a cabo las campanas publicitarias "Cilindro
amarilio/Buscador/Duragas Express’, "Master Chef” y TLEtape”.

A partir de las facturas no solamente se desprende el total monetario de la inversion publicitaria, sing
tambign los medios a traves de los cuales se leva a cabo la promocion del signo distintive, y por ende se
da a enlender el alcance lerritorial de la publicidad. Es asi que se verifica que se desarrollaron &
implementaron varias campanas publicitarias como “Cilindro”, “Siempre Juntos®, "Buscador”, "Carrera
LEtape”, “Tu cilindro amarillo mas cerca de 1", “Duragas e pone la cocina®, ‘Tilindro 5KG° y “Duragas
Express”. En este punto, vale recalcar algunas de las actividades publicitarias desarrolladas en los afos
2021, 2022 y 2023.

En 2021, se pasaron paulas publicitarias digitales en las plataformas de Facebook, Instagram, Goagle y
YouTube, puntualmente de la campana “Cilindro”. Adicionalmente, hubo pautas radiales en lo gue respecta
ala campana "Siempre Juntos”.

En 2022, por ejemplo, coma parte de la campana "Buscador UI0” se promociond el signo distintivo mediante
buses, Facebaok, Instagram y Google. Por su parie, la campana "Tu cilindro amarillo mas cerca de 11" fue
desarrollada y adaptada para medios come los buses y tranvias. En lo que respecta a la "Carrera L't tape’,
misma que se llevd a cabo en la ciudad de Cuenca, se promociond por Facebook, Google, y se mandd a
elabarar termos. goras y bolsos con la marca impresa en elios, Finalmente, en este ano cabe destacar la
participacion de la marca en calidad de suspicianie del programa de lelevision “MasterChel”, ya que éste
tiene un amplio alcance a nivel nacional.

En 2023, se desarrolld la campana publicitaria de "Duragas Express” y también se verifico la gestion de
logistica para llevar a cabo el sorteo correspondiente dentro de la campana “Duragas te pone la cocing”.
Mdicionalmente, se pudo verificar fa participacion del solicitante en la feria "Hueca Fest”, en la ciudad de
Quita, Por medio de Facebook, Instagram v YouTube se llevd a cabo la campania "Cilindro 5KG™; v, por
YouTube las campanas "Cilindro SKE" y "Buscador”.

Por su parte, en el mismo ano, respecto del programa "Masterchef” fue posible verificar el auspicio de la
marca en andfisis, periodo en el cual se ulilizd Facebook, Inslagram. Google y YouTube para promocionar
el signa distintivo en relacién con el programa de lelevision indicado. En este punto, vale recalcar que el
auspicho de "MasterChel” constituye un fuerte medio de difusion de la marca, ya que al ser un programa
transmitido en el canal de television "TELEAMAZONAS®, liene por si solo alcance a nivel nacional. Esto implica
que Ia promocion del signo distintive llega a millones de personas, por lo menos durante [a duracion del
auspicio.

Al haber sido demostrada la promocion a traves de medios digilales, en feria y carrera llevadas a cabo en
dos de las principales ciudades del Ecuader, y mas relevante, en un programa transmilido en un canal de
tefevision nacional, queda demostrada la promacion del signo distintivo en el Ecuador,
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4. Pruebas tendientes a demostrar el “valer de toda inversidn efectuada para promoverlo, o para
promover el establecimiento, actividad, productos o servicios a los que se aplique”™

La inversion destinada a publicitar un sigho distintive demuestra el interes del empresario para posicionar
el signo en el mercado relevante. Por ende, es indispensable que fas pruebas presentadas par el solicitante
demuestren una estrategia publicitaria sostenida y constante,

Para probar este factor, el solicitante presentd copias certificadas de facturas emitidas por las agencias
publicitarias PUBLIMEDIA S.A, y MODERZACORP S.A., mismas que. acorde al certificade suscrito por Erick
Augusto Bano Cadena y Carlos Alberto Cabezas Delgado, corresponden a la inversion en la que incurria el
solicilante a fin de llevar a caba las campanas “Cilindro amarillo/Buscadar/ Duragas Express”, "Master Chef”
y “Lttape’, Dichas facturas pertenecen al periodo de 2021-2023 y alcanzan la suma aproximada de
$350.000,00 {TRESCIENTOS CINCUENTA MIL DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA con 00/100)

. Las pruebas presentadas demuestran gue se efectuaron inversiones significativas en actividades
publicitarias orientadas a posicionar el signo distintivo en el mercado. Adicionalmente, demuestran que la
promacion del sfgno se desempend a treves de varios medios publicitarios, como redes sociales,
comerciales y auspicios del programa de television "HasterChef”, y pautas radiales. Esto constituye un
indicador de 1a Importante inversion realizada por el empresario en relacién con el uso de medios que
garantizan un alcance geografico y temporal considerable,

En virtud de lo expuesto, se considera demostrado el presente factor.

5. Pruebas tendientes a demostrar las “cifras de ventas y de ingresos de la empresa titular en
lo gue respecta al signo cuya notoriedad se alega, tanlo en el plano internacional como en
el del Pais Miembro en el que se pretende la proteccion”™

Los ingresos asociados a una marca son aquellos recursos que su titlar percibe gracias 2 la explotacion
comercial de ta misma; ingresas que devienen de la aceptacion que haya tenido el producto an &l mercado,
¥y 85 un indicador del grado de conocimiento del signo entre el sector pertinente. En este sentido, el
tratadista Jorge Otamendi explica: Ta notoriedad es un nivel af cual legan pocas marcas, ya gue esio
E | I an staless i S0RNTaCHIN fov parTD 0 il us w0l &5 cossectiencis ol £67o gue 1o Ttk o)
producta o servicie gue las marcas distinguen™

En este punto, para efectos de contextualizacion de las ventas e ingresos, vale hacer alusion al “Informe de
Valoracion de Marca DURAGAS”, elaborado por la PhD. Katia Rodriguez, y el PhD. Washington Macias, quienes
indican fa cunta de mercado del solicitante para el ano 2022, y hace una comparativa de los ingresos
percibidos dicho afio en relacion con sus competidores. Es asi que, a partir de la informacion obtenida de
la Superintendencia de Companias, Valores y Seguros, concluyeron que DURAGAS S.A. tuvo para ese afio,
una cuota de mercado de casi el 40%, y que, con respecto a sus compelidores (EN| Ecuador + ESAIN,
Congas, Austrogas, Kingas, Lojagas y Mendogas) obtuvo un mayor nivel de ingresos econdmicos, con

* Otamendi, Jorge, Derecha de Harcas, Buenos Aires. Mheledo Permot, 2002, 46 ed.
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$150,591.180,58 (CIENTO CINCUENTA MILLONES QUINIENTOS NOVENTA Y UN MIL CIENTO OCHENTA DOLARES
DE LDS ESTADDS UNIDOS DE AMERICA con 58/100).

En soporte digital, el solicitante presenta un certificado suscrito por Charles David Wheeler y Carios
Cabezas, ambos en calidad de apoderados especiales, en el que indican que, en los documentos de Excel,
tambign presentados en el mismo soporte digital, constan las venlas mas representativas realizadas por
DURAGAS S.A. durante 2021-2023. Es asi gue, resulta relevante referirse a los varlados conceptos de
ingresos que se refieren a la explolacidn comercial del signo distintiva, en relacion con el produclo
pertinente.

Entre los anos 2021-2023, respecto de la facturacion por productos denominados en |as facturas como
"GLP", “Cilindre Llena de GLP De 16Kg Industrial”, "Cilindro Lieno De GLP 20 Kg Industrial”, "Cilindro Lieno De
BLP De 15Kg Doméstica”, “Cilindre Lieno De GLP De 45Kq Industrial” y “Cilindro Lieno De GLF De SKg
Industrial’, se llega a un valor en ventas superior a 5210.000.000,00 {DOSCIENTDS DIEZ MILLONES DE
DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA con 00/100) en ventas.

Por oiro lado, también se reportan ingresos por actividades gue guardan relacion direcla con la
comercializacion del producto “gas de petrdlec” identificado con el signo distintivo en analisis. En este
sentido, durante e periodo de 2021-2023, por ejemplo, la empresa tambien facturo por conceplo de
"Servicio De Comercializacion Envasado”, “Servicio De Mantenimiento de Cilindros®, “Tarifa De
Comercializacion Peo (Licuadol” y “Tarifa De Comercializacion Peo {Industri®, servicios que generaron
ingresos por un monto superior a $142.000,000,00 (CIENTD CUARENTA ¥ DOS MILLONES DE DOLARES DE LOS
ESTADOS UNIDDS DE AMERICA con 00/100)

A partir de los documentos presentados, esla Direccion concluye que los ingresos reportados en base a la
explatacion comercial del signo distintive son significativos, quedando ast demostrada su posicion
consolidada en el mercado relevante, ¢l impacto econdmico del signo y |a preferencia de consumo del
seclor pertinente en referencia.

Envirtud de lo expuesto, se considera demostrado este factor,
. Pruebas tendientes a demostrar ¢l "grado de distintividad inherente o adquirida del signo”

El Tribunal de Justicia de fa Comunidad Andina ha senalado; "La distintividad es la capacidad que liene un
signo para individuafizar, identificar y diferenciar en el mercado los productos o servicios, haciendo posible
que &l consumidor o usuario los seleccione”.

En primer lugar, se debe lomar en consideracion que sequn el "REPORTE DE SOSTENIBILIDAD 20217, DURAGAS
5. tiene como operacion principal el abastecimiento, almacenamiento, envasado y comercializacion de
gas licuado de petroleo a la poblacion nacional, comercios e industrial de diversos seclores”.

£l solicitante aporta en este factor pruebas de que el solicilante ha obtenido multiples certificaciones
emitidas por organismos e instituciones en razon del manejo y actividades de fa comparia. Entre los

W Tribumal de Justicia de i Comunidad Andina, Proceso 89--2031
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reconocimientos estan la "Medalla Conmemorativa del Bicentenario”, otorgada por el Municipio de
Buayaquil; un reconecimiento entregado en la Il Edicion del Sello Empresa Inclusiva®, otorgado por ACNUR;
y, dentro de la lera y 2da Edicidn de los "Premios del Comercia”, organizados por la Camara de Comercio de
Guayaquil.

También, el solicitante recibio la "Certificacion Internacional Carbono Meutralidad Organizacional” y las
certificaciones IS0 14084-3:2019, por parte de TOV Rheinland; y, las certificaciones 1S0 14001:2015 y IS0
14001:2018, otorgadas por Bureau Veritas Certification Holding S.A.S.

Sin perjuicio del reconocimiento empresarial, gue por sf selo demuestra gue el solicitante se ha dado &
conocer en base a sus actividades, vale resaltar el hecho de que, tanto en el "REPORTE OE SOSTENIBILIDAD
2021" como en el "REPORTE DE SOSTENIBILIDAD 2022°, se indica una fuerte participacion en el mercado
nacional, siendo del 39,8% y del 40.7%, respectivamente. También se presenta fa publicacion fitulada
. "Ecuador busca incrementar su produccion de GLP™, en la revista VISTAZO, en la que se indica que:

Fn 2021 ks compania comercialing 521000 tonclzdas de GLP a mivel nacions) cobriendo el 39,8 por cionis
e fa demanda del pais. Dz esia vents of 87 por cients se desting al segmento domdstics, ef 1l por
cignto & comercial industrial y agroindustrial un wo por ciento se dinigio af sector vehicolar a
fraves de esiaciones de servicie. "\énfasis anadido)

Adicionalmente, también vale hacer referencia a los resultados obtenidos a partir del estudio de mercado
detallado en el “Informe de Yaloracion de Marca DURAGAS", en lo que respecta al nivel de conocimiento de
la marca en base a un Fstudio cuantitativo de alcance nacianal. con una muestra de 175 encuestados. ™.
En este, la Phi). Katia Rodriguez y el PhD. Washington Macias concluyen, 2 partir de los niveles “Top of Hind",
"Recordacitn”, "Reconocimiento” y "No conocerla”, que 7/ punlafe ponderads de conciencia de marca
resuitd en §153/100 %, Esto demuestra un alte indice de conciencia de marca entre los consumidores
encuestados, lo cual a sy vez constituye un indice de la distintlvidad de la marca dentro dal mercado
ecuatoriano, entre miembros de dicho sector pertienente.

Este factor merece centrar el analisis en la distintividad adquirida del signo distintivo, en el sentide de que
la prueba demupestre que &l signo ha ganado reconocimienta a través de su uso constanle y prolangado,
. debidamente acreditado con datos y cifras robustas en lo que respecta al sector pertinente. Es asl que, al
haberse verificado la alta participacion de! solicitante en el mercado ecuatoriang y el grado de
conocimiento de [a marca, esta Direccidn concluye que quedd demostrado ef presente factor.

1. Pruebas tendientes a demostrar el "valor contable del signo come activo empresarial”

Comao prueba para este factor, el solicitante presenta un documento titulado “Informe de Valoracion de la
Marca OURAGAS®, elaborado en diciembre de 2023, por la PhD. Katia Rodriguez y el PhD. Washington Macias.
En el Informe se explica que la metodologia aplicada para determinar el valor contable de la marca es &/
manual aficial de valpracion de fntangibles de propiedad intelectual en ef Ecwador, 13 norma (50 10658 para

" Wacias Washington, Rodrigues Katla, Informe de Valoracion de Harca DURAGAS, 4,
¥ Macias Washinglon, Rodrigues iatia, Informe de Valoracion de Marca DURAGAS, 5.
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valoracion de marcas, y Jos principales elementos que utiizan las consultoras mundiales especializadas en
valoracidn de marcas. T

Es asi que, se basaron en el analisis conductual del consumidor, del entorno y financiero, ¥ legal. La Phi.
Katia Rodriguez y el PhD. Washington Macias, en base al andlisis canductual del consumidor que llevaron a
tabo, determinarcn que “promediando el Poder de Marea y la Preferencia de Mercado, Duragas obtiene un
Factor de Marca de 78.08/100° ", En lo que conciere al analisis legal conducido, concluyeron que o se
BB INMerso en ningua de les profiliciones de regisiro i absolutas ni refativas contempiadas fanto
en ef Codigo INGEMUS como en iz Decision 486 de la Comuniday Anding y que adicionaimante no fienen
acciones legales en contra de su legalidad o fegitimidad ™.

Por su parte, dentro del analisis financiero, una de su finalidad “Welerminar ef flyfo de caja alribuible 2 Ia
marca, para io cual se disponen de algunos metodos gue deben enmarcarse en ef enfogue de fingresas™.
En este punto, a partir de los ingresos atribuibles a la marca pertinente durante el periodo de 2017-2022,
mismos que acorde al mismo “informe de Valoracion de Marca DURAGAS™ constituyen el 99.4% de los
ingresos operacionales totales para el empresario, la Phi. Katia Rodriguez y el PhD. Washington Macias. £l
andlisis determing el porcentaje del incremento en los ingresos esperados por la explotacion de la marca
en funcion a tres criterios: crecimiento organico de la marca, crecimiento nominal PIB (proyectado)
inflacion de largo plazo. Sequn el primer criterio, los autores del informe indican gue se espera un
crecimiento de B.04% desde 2024-2026; segun el segundo, un crecimiento de 4.35%-4.37% en 2027 y
2028: y. sequn e! lercero, un crecimiento de 1.95%. Finalmente, en lo que respecta al analisis financiero,
determinaran coma tasa de regalias 5.37%, y como tasa de descuento 16.39% anual

A partir del analisis de dos escenarios en los que varian los ingresos a percibir por la explotacion comercial
de la marca durante el perindo 2024-2079, Ia Phil. Katia Rodriguez y el PhD. Washington Macias determinan
que el signo distintivo puede estar valorado en $47.06 millones o $47.37 millones. Es asi que, concluyen en
el Informe que Ton base en i3 proyeccion de ingresos y aplicande una tasa de regalias def sector, ajusiad
,mr ef Factor de Marca, se obtiene una valoracion financiera de marca de ﬁﬁ d?.z? mﬁlwns, f;-.:x.sr

En virtud de lo expuesto, esla Direccion considera demostrade este lactor,

8. Pruebas tendientes a demostrar el "volumen de pedidos de personas interesadas en obtener
una franquicia o licencia del signo en determinado territorio”

El solicitante presenla como prueba en este factor oficios referentes a distribuidores, centros de acopioy
vehiculos que transportan GLP en cilindros. Diches oficios son:

" Macigs Washington, Rodriguez Katia, Wdarme de Valoracion de Marcs DURAGAS, 12
" Macias Washington, Rodriguez Katia, Infarme de Valoracian de Marca DURAGAS, B,
" Hacias Washington, Rodriguez Kofia, informe de Yaloracion de Marca DURAGAS, M0
" Macias Washinglon, Roudriguez Katia, informe de Valoracian de Marca DUBAGAS. 17
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NRO. DE OFICIO EMITIDD POR DISTRIBUIDOR REGISTRADD
EMISION
_ Direccion Regional de Pedro Jael Lapez Tandazo
e s Hidrocarburos Guayaguil Elberto Afonso Velasco Lopez
w2 0NnCoLp | 2005 |  Direccion Nacional de Juan Carlos Barcia Vésconez
Hidrocarburos
Laura Lizzette Vera Villalta
: : Direccion Regional de LEALTADCORP 5.4,
e Hidrocarburos Guayagquil Nora De Jesus Meéndez Herrera
Hector Huge Tormo
By BIZONK-C-GLP | g0p5 |  DiveccionNacionalde | co s Wachinton Salazar Vela
Hidrocarburos
Jestis Antonio Pérez Pérez

Direccion Reglonal de

9627-DIRENG | 2009 Sidkocadians Gasyne Daniel Eduardo Gamez Holguin

Carlos Alberto Romero Norona

Nury Isidra Solis Zamora

Bireccite Regional de Julio Salvador Cuzeo Maldonado
26032-DIRERI-G 2009 Hid RN Teodoro Sotero Zambrano Ruiz
; Fausto Guillermo Arteaga Shagray

José Lino Redroban Ponce

Direccion Regional de

14i2-DIDEHI-G 0 Hideocarbiros Buayes Segundo Sebastian Caicedo Nazareno
" y Diraccitn Regional de
1285-DIDEHI-6 2000 Hidrocarbures Buayss Jorge Amador Valdez Varas
. ; 2 Direccion Desconcentrada de :
0317-DIDEHI-G 20 Wideocarbises Do Rossemery Meryam Arquello Davalos

A partir del conlenido de estos oficios se desprende, en esencia, gue los distribuidores indicados estan
inscritos en el Registro Nacional de Distribuidores, de la Direccion Nacional de Hidrocarburos, como parte
de la red de distribucion de la comercializadora DURAGAS y que pueden expender GLP (gas licuado de
petroleo) en cilindros al pablico consumidor. Adicionalmente, se desprende gue tienen sus depdsites en
varios cantones del Ecuador, como Guayaquil (en las parroguias Tarqui, Febres Cordero, Ximena y
Letamendi), Quito {en la parroquia La Floresta), Babahoyo, Latacunga (en la parroquia Eloy Alfaro), Duran y
Pedro Carbe, Con esto, se demuestra gue, por lo menos desde el 2005 existen distribuidores autorizados a
nivel nacional de productes distinguidos par el signa distintivo en analisis.
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En virtud de lo indicado, se considera que el solicitante ha presentado prueba suficiente para demostrar
este facior.

9 Pruebas tendientes a demostrar la “existencia de actividades significativas de fabricacién,
compras o almacenamiento por el titular del signo en el Pais Miembro en que se busca
proteccion”

El solicitante aporta en este factor pruebas referentes a la obtencian por parte del solicitante de
reconocimienios como la “Medalla Conmemorativa del Bicentenario”, olorgada por |a Unidad Técnica de
Patrimonio Cultural del Municipio de Guayaguil; y un reconocimiento entregado en la "Il Edicion del Sello
Empresa Inclusiva”, otorgado por ACNUR. Adicionalmente, en la lera y 2da Edicion de los "Premios del
Comercio®, organizados por la Camara de Comercio de Guayaquil, DURAGAS S.A. obtuvo reconocimientos
dentro de las categorias “Responsabilidad Social Empresarial” y “Diversidad e Inclusion”. También, el
soficitante recibio ka "Certificacion Internacional Carbono Neutralidad Drganizacional” y las certificaciones
IS0 14064-3:2018, otorgadas por la firma alemana TUY Rheinland; y, las certificaciones IS0 14001:2015 y IS0
14001:2018, otorgadas por Bureau Veritas Certilication Holding $.A.5. Esto da indicios def renombre que ha
ganatio [a comparia por |a gestion de sus actividades comerciales y manejo empresarial.

Por otra parte, se demostro que eslan a la venta en linea productos como "CILINDRD PARA GAS 15 KILOS™y
“Cilindro de Gas DURAGAS 15Kq" en las paginas web oficiales de establecimientos con presencia nacional,
coma Kywi y AKL Esto da indicios de la alta capacidad de abastecimiento al publico consumidor de gas
licuade de petraleo por parte ded solicitante.

A partir de las pruebas que aportan cifras especificas respecto a las actividades de fabricacion, e inclusive
abastecimiento de GLP por parte de DURAGAS SA. para comercializario en el mercado ecuatoriano bajo la
identificacion con el signo distintivo “DURAGAS mas logotipo”, vale hacer relerencia expresa al "REPORTE
DE SOSTENIBILIDAD 2021" y "REPORTE DE SOSTENIBILIDAD 2027

En primer |ugar, vale indicar que en el "REPORTE DE SOSTENIBILIDAD 202" se indica gue "La operacion
principal de Duragas consiste en el ahastecimiento, almacenamiento, envasado y comercializacion de gas
licuado de petrdleo a la poblacion nacional, comercios e industrial de diversos sectores, con hase en una
cadena de distribucion que cuenta con cobertura en tres regiones del pais: Costa, Sierra y Oriente”. Con lo
indicado, a continuacion, se expondran los altos indices de compras, almacenamiento y fabricacion que
permiten llevar a cabo una operacion comercial a nivel nacional.

En el "REPORTE DE SOSTENIBILIDAD 2021°, se indica que ese ano contd con una participacian en el mercado
nacional de 39,8%, y que hubo alrededor de 5.5 millones de cilindros de la marca “DURAGAS” en el mercado
ecualoriano, y mas de 500.000 toneladas de GLP distribuidas. En el 2021, como parle de la cadena de
aprovisionamiento del producto amparado por la marca, el solicitante destino alrededor de $116.000.000
(CIENTD DIECISEIS MILLONES DE DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDDS DE AMERICA) para compras y
contrataciones. De conformidad con el Reporte %/ rubvo mas importante correspondid 8 la compra de G6LF
a EP Petroecuader, equivalente & 73% del totaf de pagos realizados a proveedores p conlratisias (..) la
compra de cilfndros ofre I35
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En el "REPORTE DE SOSTENIBILIDAD 2022", se indica que ese afio contd con una participacion en el mercado
nacional de £0,7%, y 5& contd con un capital industrial de 5.7 millones de cilindros de fa marca "DURAGAS”
en el mercado ecuatoriano, y mas de 550.000 loneladas de GLP distribuidas. Ese mismo afo, en abril
impartaran 300 toneladas de GLP, y otras 7.500 entre noviembre y diciembre. Adicionalmente, como parte
de Ia cadena de aprovisionamiento del producto amparado por la marca, el solicitante desting alrededor de
$127.000.000 (CIENTO VEINTISIETE MILLONES DE DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA) para
compras y contrataciones. De conformidad con el Reporte Pe lodas /as compras anvales e 8%
correspondde & compra de materiales (insumas, repuestos, inventarios) [..) Deniro de la compra de
materiales los principales articilos corresponden 2 ia compra de GLF nacional & importade, y a la compra
e cilindros de acero de 15 kifos ()

Tanto en el reporte de 2021, come en el de 2022, en lo que respecta al almacenamiento del producto, se
indica que DURAGAS S.A. cuenta con cuatro plantas de almacenamiento y envasado propias, de conformidad
. con el detalle a continuacion:

2021 2022

| ey | owiswo | orusun
(toneladas) (toneladas) | (toneladas)

Bellavista 105 102.000 95,768
Montecristi T 71.000 7210
Santo Domingo a0 60.000 62873
Pifo 204 46.000 47807

Adicionalmente, en los mismos documentos, se indica que, bajo Ia contratacidn del servicio de envasado
en plantas de EF Petroacuador, el solicitante hace usa de dos de sus plantas, de conformidad con ¢ detalle

a continuacion:
ENVASADOEN | ENVASADO EN
PLANTA 2021 2022
(toneladas) (toncladas)
. El Chorrillo 200.000 199,404
Shushufindi 17.000 T7.375

Es asi que es evidente que DURAGAS SA. ha hecho esfuerzos econdmicos y establecido relaciones
contractuales que le ha permitido expiotar comercialmente la marca en volumenes objetivamente altos a
nivel nacional. En virtud de lo expuesto, se considera demostrado este factor.

Conclusiones respecto de la valoracidn de la prueba

Con lo expuestn, se llega a la conclusion de que, el solicitante ha podido demostrar”, en relacidn con el
sector pertinente de “los consumidores reales o potenciales del tipo de producto o servicio a los que se

" £ Tribunal de Justicia de |3 Comunidad Andina en el Proceso B¥-IP-2018 explica que Ja dectaracion del examirador de que una
MEfca ef notoria, no puede derivarse de su ssmple Intuicion o informacion o por un congcimiento general que tenga sobre ung
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aplique”, varios factores determinados en el articulo 460 del Codigo Organico de la Economia Social de los
Conacimientos, Creatividad e Innovacian respeclo del signo distintivo "DURAGAS mas logatipo”, para la clase
internacional No. 4 especificamente respecto del producto “gas de petroleo”. Me refiero de forma
especilica a los factores de los numerales 1, 2,5, 4, 5. 6. 7, 8 y 9. Con este alcance, esta Direccion puede
determinar que, las caracteristicas del signo notariamente conocido se han cumplido y que, el signo
distintivo "0URAGAS mas logotipa” redne las condiciones para poder calificarse de notorio,

Por lo expueslo, esta Direccion Nacional de Propiedad Industrial, en ejercicio de sus compelencias:

RESUELVE:

1 DECLARAR la notoriedad del signa distintivo "DURAGAS mas logotipo” solicitada por DURAGAS S.A,
en la clase internacional Nro. 4, para “gas de petrolen’.

La notoriedad actual, esta determinada por las condiciones que la motivaron, y Se presumira que
subsisten por un periodo de siete anos, a partir de la emision del presente acto administrativo de
acuerdo con el articulo 316 del Reglamenta de Gestion de los Conocimientes.

2. ORDEMAR la emision del respectivo Cerfificado de Declaratoria.

3. DRDENAR |a emision de la version pablica de la presente resolucion preservando la informacion
de caracter confidencial

El presente acto administrativo es susceptible de los recursos administrativos establecidos en el Codigo
Droanico Administrativo, en concordancia con lo previsto en el articulo 537 del Codigo Organico de la
Economia Socia! de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion; o por via judicial ante uno de los
Tribunales Distritales de lo Contenciose Administrativo.

El presente acto se emite en virtud de la Accion de Personal Nro. SENADI-DATH-2024-10-263, de 30 de
octubre de 2074, - NOTIFIDUESE. - s

DIRECTORA NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

Razon: En la ciudad de Duito, DM, se procedio a nolilicar la resolucitn que antecede el dia 22 de oclubre
de 2025 a las 16h30 a OURAGAS S.A en el caslllero virtual Nro. 97 y al correo electronico

casiflasenadi@rpropiedadinl sieclual. com e

talerminata marca. La solorsdad debe eglar probada dentro del expadients administrativo, dsy @l endlis de nioriodad st
enmarcads en la nonmeta antes descrita, pera delimitada por |3 evidencia Slegada.
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En virtud de la delegacion conferida mediante Resolucion Nro. D40-2024-DG-SENADI, de 10 de diciembre de
2024, Certifico. -

CAMILA TWRIWTIEA
STEVEER GRANIA

" Camila Estévez Granda
DELEGADA PARA LAS ATRIBUCIONES DE LA GESTION DE DOCUNENTACION Y ARCHIVO
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