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SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI
DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL
Resolucién Nro.: 012-2025-SENADI-DNPI-NOT
TRAMITE Nro.: SENADI-2023-NOT-OT1
SOLICITANTE: FLORA FOOD GLOBAL PRINCIPAL B.V.
SIGND DISTINTIVO: BONELLA
NATURALEZA: DENOMINATIVO

SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI. - DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD
INDUSTRIAL. - Quito, Distrito Hetropolitano, 30 de junio de 2025.

1 El'12 de diciembre de 2023, UPFIELD EUROPE B.V. (mas adelante FLORA FOOD GLOBAL PRINCIPAL
B.V."] por medio de Flavio José Arosemena Burbano, en calidad de apoderado especial, presentd el
Formato Unico de Declaratoria de Notoriedad de Signos Distintivos, ante el Servicio Nacional de
Derechos Intelectuales, mediante el cual solicito declaratoria de notoriedad del signo distintivo
BONELLA, para identificar un producto comprendido dentro de la clase internacional Neo. 29:
"margarina”, Junto con ef Formate Unico de Declaratoria de Notoriedad se presentd un escrito de
prueba con sus respectives anexos.

2 E1277 de diciembre de 2023, mediante providencia, la Direccion Nacional de Propiedad Industrial avocs
conocimiento y admitid a tramite la solicitud presentada el 12 de diciembre de 2023, asignandole el
nomery de tramite SENADI-2023-NOT-D1. Adicionalmente, agregd al expediente el escrito y anexos
presentados &l 12 de diciembre de 2023 por el Abg. Flavio Arosemena Burbano, en calidad de apoderado

. especial de UPFIELD EUROPE B.V.; el Formato Unico de Declaratoria de Motoriedad de Signos

Distintivos, presentado por el Abg. Flavio Arosemena Burbano, en calidad de apoderado especial de

UPFIELD EUROPE B.V.. el pago de Ia tasa del comprobante Nro. $-1233320, del 06 de enero de 2023,

por el valor de TRES MIL DOSCIENTOS SETENTA DOLARES OE LS ESTADDS UNIDDS DE AMERICA (USD

§3.270) presentado por UPFIELD EUROPE B.V.; y, legitima fa intervencion del Abg. Flavio Arosemena

Burbano, en calidad de apoderade especial de UPFIELD EURDPE B.V., dentro del presente tramite.

3 EI21de junio de 2024, UPFIELD EURDPE B.V. presentt un escrito y anexos dentro del presente tramite.
4  E106 de mayo de 2025, UPFIELD EUROPE B.V. presentd un escritoy anexos dentro del presente tramite.

5  EI19 de mayo de 2025, mediante providencia, la Direccion Nacional de Propiedad Industrial agreqo al
expediente administrativo los escritos y anexos presentados por UPFIELD EUROPE B.V. e! 21 de junio
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de 2024 y 08 de mayo de 2025. Ademas, legitim las intervenciones de la Dra. Lorena Soto Paredes,
dentro del presente tramite.

6  E127de maya de 2025 FLORA FOOD GLOBAL PRINCIPAL B.V., presento un escrito dentro del presente
tramite dande a conocer a esta Direccion el cambio de razdn social y de domicilio de la compahia
solicitante, cambios respaldades por ef Certificade de Cambio de Nombre del Titular Nro. 249, y
Certificado de Cambio de Domicilio Nro. 161.

Con los antecedentes expuestos, esta Direccion Nacional en el ejercicio de sus facultades legales,
para resolver la presente solicitud de Declaratoria de Notoriedad.

PRIMERD. - (ue, el arl. 322 de la Constitucion de la Repiblica del Ecuador, reconoce la propiedad inlelectual
de acuerdo con las condiciones que senale |a ley.

SEGUNDO. - Due. mediante Decreto Ejecutivo No. 356, publicado en el Suplemento al Registro Dficial No,
224 de 18 de abril de 2018, se cred el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales{SENADI) como la autoridad
nacional competente en materia de derechos intelectuales: y, mediante Resolucion Nro, 005 2023-DG-NI-
SENADI de 24 de julio de 2023, se expide el Estatuto Organico del Servicio Nacional de Derechos
Intelectuales. En consecuencia, esta Direccion Nacional es competenle para sustanciar y resolver el
presente procedimiento administrative.

TERCERD. - (ue, las Disposiciones Generales Primera y Sequnda del Codigo Drganico de fa Economia Sacial
de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion, establecen lo siquiente:

"PRIMERA. - Paru o eplicacion de los disposiciones de este [odigo se otendera lo establecido en e
articuio 425 de lo Constitucidn de lo Republica, asi coma fos tratados internacionales suscritos por
ef Ecuador.

SEGUNDA. - las disposiciones establecidos en el presente Codigo referidos o lo propiedod
intelectual se aplicoran en lo que no fuere contrario U opuesto a los compromisas asumidos por el
Ecuador en los Decisiones de lo Comunidod Anding, en su condicidn de Pais Miembra.”

En atencion a lo indicado por las normas referidas, conviene senalar que existen instrumentos
internacionales de los cuales el Ecuador es parle, que regulan aspeclos en maleria de propiedad intelectual,
y especificamente lo concerniente a Marcas Notorias, tales como el Acuerdo sobre los Aspectos de los
Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio, en adelante “Acuerdo sobre los ADPIC” y
la Decision 486 que establece el Régimen Comin sobre Propiedad Industrial de la Comunidad Andina de
Naciones - CAN, por lo que, corresponde su aplicacién en el presente caso.

CUARTO. - Que, el art. 463 del Codiga Drganico de la Economia Social de los Conacimientos, Creatividad e
Innovacion indica que, el titular del signe distintivo solicitara a la autoridad nacional competente en materia
de derechos intelectuales ef reconocimiento de la notoriedad del signo distintivo, a cuya solicitud debe
acompanar las pruebas que considere pertinentes para demosirar la notoriedad del mismo, conferme los
factores previstos en el articulo precedente.
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QUINTO. - Que, el Reglamento de Gestion de los Conocimientos, indica que, de conformidad con el Cadigo
Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion, el Servicio Nacional de
Derechos Intelectuales podra declarar la notoriedad actual de un signo distintivo.

SEXTO. - Validez procesal. - Esta Direccion observa que na se han producide omisiones de solemnidades
sustanciales, ni vicios que puedan causar la nulidad del presente tramite, por lo que se lo declara valido.

SEPTINO. - Prueba de notoriedad. - Del material prabatorio agregado por el solicitante se identifican las
pruebas delalladas a continuacion:

7.1,  Copia certificada Nro. 20230906004C02477, del 30 de octubre de 2023, por Maria Celeste Valdivieso
Grimmer, Notaria Suplente Cuarta del canton Daule. Corresponde al “Estudio de Mercado y Valoracidn
Marcaria” elaborado per el Mgs. Eduardo Reinoso Negrete, de PROFITS CONSULTING GROUP.
1.2, Materializacion Nro. 20231701022C03176, del 19 de octubre de 2023, por Alex David Mejia Viteri, Notario
. Vigésima Segundo del canton Quito. Correspande a un articulo de la Revista VISTAZO, titulado “Top of
mind 2022: Las marcas mas recordadas por los ecuatorianos”.
1.3. Materializacion Nro. 20231701022C03673, del 12 de diciembre de 2023, por Alex David Mejia Viteri,
Notario Vigésimo Sequndo del cantn Quito. Corresponde a la pagina oficial de Instagram de BONELLA
1.4, Original de la Carta de Responsabilidad, suscrita el 10 de abril de 2024 por Sergio Acosta, en su calidad
de Director Comercial de KANTAR WORLDPANEL ECUADOR KANTARECSA SA Corresponde al
posicionamiento de [a marca "BONELLA".
75. Driginal de los resultados del estudia llevado a cabo por KANTAR WORLDPANEL ECUADOR KANTARECSA
SA., suscrito por Sergio Acosta. en su calidad de Director Comercial de KANTAR WORLDPANEL
ECUADOR KANTARECSA SA. Corresponde al posicionamiento de |2 marca "BONELLA™.
7.8 Soporte digital (CD} que contiene los Certificados de Cambio de Nombre del Titular y Cambio de
Domicilio, detallados a continuacion:
- Certificado de Cambio de Nombre del Titular Nro. 248, emitido ¢l 17 de marzo de 2025, respecto
del titulo de registro Nro. 534, otorgado el 14 de febrero de 2006,
= Certificado de Cambio de Nombre del Titular Nro. 250, emitido el 17 de marzo de 2025, respecto
del titulo de registro Nro. 1049, otorgado el 28 de enero de 2008,
- Certificado de Camblo de Nombre del Titular Nro. 268, emitido el 18 de marzo de 2025, respecto
. del titulo de registro Nro. 3044, otorgado el 24 de julio de 2007,
- Certificado de Cambic de Nembre del Titular Nro. 268, emitido el 18 de marzo de 2025, respecto
del titulo de registro Nro. 3043, otorgado el 24 de julio de 2007.
Certificado de Cambio de Nombre del Titular Nro. 270, emitido el 18 de marzo de 2025, respecto
del titulo de registro Nro. SENADI_2022_T1_10D16, otorgado el 29 de julio de 2022.
Certificado de Cambio de Nombre del Titular Nro. 277, emitido el 18 de marzo de 2025, respecto
del tituio de registro Nro. 2813, otorgado el 12 de julio de 2007,
Certificado de Cambio de Nombre del Titular Nro. 279, emitido el 19 de marzo de 2025, respecto
del titulo de registro Nro. 2814, otorgado el 12 de julio de 2007.

- Certificado de Cambio de Nombre del Titular Nro. 280, emitido el 19 de marzo de 2025, respecto
del titulo de registro Nro. SENADI.2022._TI.12718, otorgado el 07 de septiembre de 2022,

- Certificado de Cambio de Nombre del Titular Nro. 281, emitido el 19 de marzo de 2025, respecto
del titulo de reqgistro Nro. SENADI_2022_TI_T1818, otorgado el 19 de agosto de 2022
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- Centificade de Cambio de Domicilio Nro. 180, emitido el 18 de marzo de 2035, respecto del titulo
de registro Nro. 534, otorgado el 14 de febrero de 2008,

- Certificado de Cambio de Demicilio Nro. 181, emitido el 18 de marza de 2025, respecto del titulo de
registro Nro. 238, otorgado el 25 de mayoa de 1966.
Certificado de Cambio de Domicilio Nro. 182, emitido el 18 de marzo de 2025, respecto del titulo
de registre Nro. 1049, otorgada el 28 de enero de 2008.
Certificado de Cambio de Domicilio Nro, 183, emilido el 18 de marzo de 2025, respecto del titulo
de registro Nro. 3044, olorgado el 24 de julio de 2007.

- Certificado de Cambio de Domicilio Nro. 184, emitido & 18 de marzo de 2025, respecto del titulo
de registro Nro. 3043, otorgado el 24 de julio de 2007.

- Certificado de Cambio de Domicilio Nro. 186, emitido ¢l 18 de marzo de 2025, respecto del titulo
de registro Nro. 2421, otorgado el 06 de julio de 2007

- Certificado de Cambio de Domicilio Nro. 187, emitide el 18 de marzo de 2025, respecto del titulo de
registro Nro. 2812, otorgado el 12 de julio de 2007.

- Certificado de Cambio de Domicilio Nro. 188, emitide el 18 de marzo de 2025, respecto del titulo
de registro Nro. 2611, otorgada el 12 de julio de 2007,

- Centificado de Cambio de Domicilio Nro. 189, emitido el 18 de marzo de 2025, respecto del titulo
de registro Nro. SENADI_2024_T1_8525, otorgado el 17 de mayo de 2024.
Certificado de Cambio de Domicilio Nro. 180, emitido el 18 de marzo de 2025, respecto del titulo
de registro Nro. SENADI_2022_T1.10468, otorgado el 29 de julio de 2022.

- Cenilicado de Cambio de Domicilio Nro. 191, emitido el 18 de marzo de 2025, respecto del titula de
registra Nro. 2813, otorgado el 12 de julio de 2007.
Certificado de Cambio de Domicilio Nro. 192, emitido el 18 de marzo de 2025, respecto del titulo de
registro Nro. 2422, otorgado el 06 de julio de 2007.

- Certificado de Cambio de Domicilio Nro. 193, emitido el 19 de marzo de 2025, respecto del titulo de
registra Nro. 2814, olorgado el 12 de julio de 2007.

- [ertificado de Cambio de Domicilio Nro. 184, emitido el 19 de marzo de 2025, respeclo del litulo de
registra Nro. SENADI_2022 TI_12719, otorgado el 07 de septiembre de 2022,
Certificado de Cambio de Domicilio Nro. 195, emitido el 19 de marzo de 2025, respecto del titulo de
registro Nro. SENADI_2022_T1_11818, otorgado el 19 de agosto de 2022.

1.1. Copia certificada Nro. 20230906004C02477, del 30 de octubre de 2023, por Maria Celeste Valdivieso
Grimmer, Notaria Suplente Cuarta del canton Daule. Corresponde al “Estudio de Mercado y Valoracitn
Marcaria” elaborade por el Mgs. Eduardo Reinoso Negrete, de PROFITS CONSULTING GROUP.

78. Materializacion Nro. 20231701022C03176. def 19 de octubre de 2023, por Mlex David Mejia Viteri, Notario
Vigésimo Sequndo del canton Quito. Corresponde a un articulo de a Revista VISTAZD, titulado “Top of
mind 2022 Las marcas mas recordadas por los ecuatorianos™.

19, Copia certificada Nro. 20230006004C02477, del 30 de oclubre de 2023, por Maria Celeste Valdivieso
Grimmer, Notaria Suplente Cuaria del canion Daule. Corresponde al “Estudio de Mercado y Valoracion
Marcaria” elaborado por el Mgs. Eduardo Reinoso Negrete, de PROFITS CONSULTING GROUP.

7.0 Materiafizacion Nro. 20231701022C03176, dei 19 de octubre de 2023, por Alex David Mejia Viteri, Notario
Vigésimo Sequndo del canton Quilo. Corresponde a un articulo de la Revista VISTAZD, titulado “Top of
mind 2022: Las marcas més recordadas por los ecuatorianos”.
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7. Soporte digital {CD) que contiene facturas emitidas por agencias de publicidad, todas a nombre de
UPFIELD ECUADOR CiA. LTDA., de conformidad con el detalle a continuacion:
FECHA DE EMISION VALOR
e (dd/mm/aa) (usp)
15/08/2018 | 4356554
; 09/09/209 43 565.54
SANCHEZ BELLOLID MERCADED S.A. 2110/208 43,585 56
0G/11/208 43,565.54
NORLOP THOMPSON ASOCIADOS S.A. 0021200 | 400182
IPG HEDIABRANDS 5.4, 07/01/2020 19797
: 05/02/2020 7,084 51
SANCHEZ BELLOLIO MERCADED S.4. 1210312000 700451
. 08/04/2020 Bhi.40
NORLOP THOMPSON ASOCIADOS S.A. 2210612020 4,738 .84
19/06/2020 b,6684.18
23/07/2020 56000 |
20/08/2020 3,584.00 |
; 22/08/2020 6,160.00
et ad i 16/10/2020 3.584.00
18/M/ 2020 3.584.00
08/12/2020 5.600.00
NORLOP THOMPSON ASOCIADOS SA. 21/01/2021 7.216.08
19/02/2021 17.920.00
SANCHEZ BELLOLIO MERCADED SA. T 702000 |
22/04/2021 5,600.00
26/06/2021 5.600.00
1/06/2021 7,560.00
0071207 7,560.00
. ARIADNAECU CIA. LTDA. 21108/2021 5,600.00
20/09/2021 | 5600.00 |
18/10/2021 5,600.00
120N 5,600.00
1612200 | 6.944.00
24/01/2022 2,240.00
2210212022 2,240.00
14/03/2022 2,24000 |
: 18/04/2022 2,240.00
AR SR oA, 20/05/2022 2,240.00
21/06/2022 2,240.00
19/07/2022 2,240.00
19/08/2022 2.240.00
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79/08/2022 2.464,00
20N0/2022 5.152.00

222 5,152.00
_lenyn 516200
26/01/2023 199268

SANCHEZ BELLOLIO MERCADED SA

22/02/2023 1997 88
/03/2025 | 30,726.08

o Ly WOW202 | 53788.00
SANCHEZ BELLOLIO MERCADED SA. 22/06/2023 1.066:20

2710672023 10,740.08

ARIADNAECU CIA LTDA. 28/07/2023 3552114

N 10/08/2023 12.083.84

12/08/2023 1892.68

SANCHEZ BELLOLIO MERCADED SA. 231042023 1992.68

20111/2023 1,992.88

712 Soporte digital (CD) que contiene facturas, de conformidad al siguiente detalle:

EMITIDA POR A NOMBRE DE CANTIDAD DE PERIODD
_____ FACTURAS
UPFIELD ECUADOR CiA. | TIENDAS INDUSTRIALES | Cuarentaytres(43) | Enerode 2020-agosto
LTDOA ASDCIADAS TIASA. 2023
TIENDAS INDUSTRIALES | UPFIELD ECUADDR CIA, Dos (2} Octubre y noviembre
ASOCIADAS TIASA, LTDA, de 2019

113 Soporte digital (CO) que contiene facturas. de conformidad al siguiente detalle:

EMITIDA POR A NOMBRE DE CANTIDAD DE PERIODO
o FACTURAS |
UPFIELD ECUADORCIA. |  CORPORACION LA Treintay seis(36) | Enero 2020-diciembre
LTDA. FAVORITA CA 02 |
CORPORACION LA UPFIELD ECUADOR CIA, Tres(3) Octubre y noviembre
FAVORITA CA LTDA, de 2019

74, Soporle digital [CD) que contiene un documento de Excel que indica ingresos percibidos por el
salicitante. Adicionalmente, incorpora facturas de conformidad al siguiente detalle:

| EMITIDA POR A NOMBRE DE CANTIDAD DE PERIODO
FACTURAS o |
UPFIELD ECUADOR CIA. CORPORACION EL Veinticineo (25) Enero de 2020-agosto
LTDA. ROSADO S.A. 2023
UPFIELD ECUADOR ClA. CORPORACION LA Uno (1) Marza de 2020
LTDA. FAVORITA CA
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CORPORACION EL UPFIELD ECUADOR ClA Dos{2) Octubre y noviembre
ROSADO SA. LTDA, de 2013

715, Titulo de registro Nro. 238, de la marca “BONELLA® (palabral, para los productos “articulos
alimenticios e ingredientes de los mismos”, otorgado por el Ministerio de Industrias y Comercio el 25
de mayo de 1966.

OCTAVOD. - Confoerme el articulo 463 del Codigo Organice de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion, para decitir acerca de la solicitud de declaratoria de notoriedad respecto del
signo "BONELLA" para de la clase internacional Nro. 29 respecto del producto: “margaring”, esta Direccitn
debe valorar las pruebas presentadas por el solicitante a fin de determinar si las mismas demuestran la
notoriedad alegada en relacion con los factores determinados en ¢l articulo 460 del Codigo Orgénico de la
. Economia Social de los Conocimientes, Creatividad e Innovacion, en concordancia con el articulo 228 de la
Decision 486.

Este andlisis se realiza en relacion con el sector pertinente indicado por el solicitante, esto es: "los
consumidores reales o potenciales del tipo de producto o servicio a los que se aplique”.

Signo Notorio

A efectos de definir lo que se debe entender por Marca Notoria, es pertinente citar lo establecido en la
normativa aplicable, la misma que sefala lo siguiente:

El articulo 224 de la Decision 486 de la Comunidad Andina, establece lo siguiente: "Se entiende par signo
distintivo noforiomente conocide el que fuese reconocido como ol en cuolguler Pois Miembro por ef sector
pertinente, independientemente de la manera o el medio por el cual se hublese hecho conocida”.

Por su parte, el articulo 459 del Codigo Orgdnico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad
e Innovacion, define a los Signos Distintivos Notoriamente Conocidas de la siguiente manera: “Se entenderd
por signo distintiva notoriomente conocido ei que fuere reconocido como tol en ef pais o en cuolguier pois
miembro del Convenip de Paris, ADPIC, o con el que el Ecuadar montenga (ralodos en materia de propiedad
. industrial por el sector pertinente, independientemente de lo manero o el medio por el cual se hubiese hecho
conacido.”

Como se puede notar las definiciones establecidas en la normativa citada, son concordanies y
coincidentes entre si, pues requieren de una marca noloria, ser conocida por el sector pertinente y haber
ganado notoriedad en cualquiera de os paises miembros por cualquier medio. E5 asi que, la calificacion
de notorio esta conectado con el sentimiento generalizado de que algo es ampiiamente conocido por un
sector determinado.

De igual forma, el tratadista Ferndndez Novoa sostiene: “Marca notoria es lo que gozo de difusian o - lo que
es lo mismo- es conocida por los consumidores de lo close de productos o los gue se apiica lo marco. La
difusion en el sector correspondiente de los consumidores es el presupuesto de notoriedad de la marca.”!

' Concepto al que se ha referido o Tribunal de Justicia de s Comunidad Andina en of Procese T75-1P-201
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Entonces, de las definiciones arriba citadas, se pueden establecer al menos, |as siguientes caracleristicas
de una marca notoria: un importante nivel de difusion y el reconocimiento de los circulos interesados en
relacion con el producto o servicio al que la marca se vincula.

Sector pertinente

El articulo 230 de la Decision 486 de la Comunidad Andina dispone que se consideraran como sectores
pertinentes para el proposito gue nos ocupa:

“o) los consumidores reales o potencioles del tipo de productos o servicios a los gue se aplique;

b) los personos que porticipon en los conoles de distribucion o comerciolizocion del tipo de
productos o servicios a los gue se aplique; o,

¢) los circulos empresariales que action en giros relotivoes al tipo de estoblecimiento, actividad,
productos o servicios o los que se oplique.

Parn efectos de reconocer la notoriedod de un signo bastard que sea conocido deniro de cualquiern
de los sectores referidos en los literales anteriores.”

M respecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, indico sobre el sector pertinente:

‘entendiendose por este ultimo no selo o los potencinles adquirentes sino o los usuarios y ofros
personas que estén involucrodas con los productos o servicios antes. duronte o después de su
vento.”!

hdicionalmente, ¢l Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina indica respecto de la marca notoriamente
conocida y su dinamica con el seclor pertinente ha dicho:

“En la marca noloriomente conocido convergen su difusion entre el publico consumidor del praducta
0 servicio ol que lo marco se refiere proveniente del uso intensivo de la misma y su consiquiente
reconocimiente dentro de los circulos interesades por lo colidad de los productes o servicios que
ella ampara, ya gue ningun consumidor recordara ni difundira #l conecimiento de lo marco cuanda
los productos o servicios por elle prolegidos no solisfogan los necesidodes del consumidor,
comprador o usugrio, respectivamente.™

Factores para determinar la notoriedad

Entonces, a fin de delerminar la notoriedad del signo distintivo, recenocido asi en el sector pertinente, el
articulo 288 de la Decision 486 establece una lista no laxativa de faclores que guian a la autaridad
competente en su analisis y en relacidn con la prueba presentada por el solicitante:

“Articulo 228.- Paro determinar o notoriedad de un signo distintivo, se lomara en consideracion
entre olros, los siguientes foclores:

" Tribumal de Justicia de la Comuniclad Andina. Frocese &1-1P-98
*ritumal de Justicia de ia Comunidad Andina, Procesa 35-IP-2018
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a) el grodo de su conacimiento entre los miembras def sector pertinente dentra de culquier Pois
Miemibro;
b) la duracicn, omplitud y extensién geagrafice de su utilizacion, dentre o fuera de cuolquier Pais
Miemibro;

¢/ In durocion, omplitud y extension geografico de su promecion, dentro o fuera de cualquier Pois
Miembre, incluyenda lo publicidod y lo presentacion en ferigs, exposiciones u otros eventes de los
productes o servicios, del estoblecimiento o de lo actividod o los que se opligue;

d) el volor de todo inversion efectuode para promoverle, o para promover el establecimiento,
oclivided, productes o servicios a los que se opligue;

e}lgs cifras de ventas y de ingresos de lo empresa titulor en lo que respecta ol signa cuya notoriedad
se alega. tanta en el plono internacional como en el del Pois Miembro en el que se pretende lo

. proteccion;
) el grado de distintividod inherente o odquirido del signo;
g} el valor contable del signo como activo empresarial:

hl el volumen de pedidos de personas interesadas en obtener una fronquicia o ficencia del signo en
determinado territorio; o,

ilo existencio de octividodes significativas de fabricacion, compras o almacenamiento por el titulor
del signo en el Pofs Miembro en que se busca proteccion;

jMos aspectos del comercio internacional: o,

k) lo existencio y antigileded de cugiquier registro o solicitud de registro del signo distintivo en el
Pais Miembro o en ef extronjero.”

Con lo expuesto en los scapites anteriores, queda indicado que quien alega la notoriedad de un signo debe
probaria, es decir, ol solicitante asume la carga de la prueba, pues ia notorfedad de un signo distintivo no
. se presume, En ese sentido, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha desarroliade jurisprudencia

conforme al siguiente criterio: “En lo concepcion proteccionista de lo marca notorio, ésta tiene eso
closificecion pora efectos de otorgarle otros derechos que no los tienen las morcas comunes, pero eso no
significa que lo notoriedad surja de fo morca por si sola, 0 que paro su reconacimiento legal no tengan que
proborse circunstoncias que precisamente hon dodo a lo marco ese stotus™

Asi, es o solicitante quien debe aportar los medios probatorios conducentes, pertinentes y tiles, que
demuestren la calidad de signo distintivo natorio, en concordancia con su concepcion legal y los criterios
ya vistos. Por lo tanto, tal como lo indica el Tribunal antes referido, ‘Lo prueba de lo notoriedad del signo

* Tribunal de Justicia de Ia Comunidad Andina, Procese 107-1P-2015
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deberd atender o criterios diferentes ol del uso del signo en ef mercado. yo que deberd dar cumplimiente a lo
indicodo en el orticulo 228 de lo Decision 486 de ko Comisidn de la Comunidad Andina™,

Valoracion de la prueba

Previo el desarrollo de la valoracion de la prueba, con la finalidad de contextualizar los elementos
probatorios a analizar, corresponde mencionar que UPFIELD EURDPE B.V. suscribio un CONVENID DE
LICENCIA DE LSO DE MARCA con UPFIELD ECUADDR CIA. LTDA Mediante dicho documento, UPFIELD ECUADOR
CIA. LTDA. quedo aulorizada para utilizar ciertos signos distintives, entre ellos el correspondiente al que
nos ocupa (titulo de registra Nro. 238). Este contrato fue inscrito en esta Institucion el 21 de enero de 2022.

Luego, el 17 de marzo de 2025 se efectud el cambio de nombre del titulo de registro sobre el que se basa
el presente analisis de declaratoria de notoriedad. convirtiéndose en e titular del registro la compania
FLORA FODD GLOBAL PRINCIPAL B.V. En este contexto, se ha verificado que no existe una licencia de uso
posterior a dicha fecha, razon por la cual las pruebas seran valoradas y tomadas en cuenta como
vinculadas con el titular del signa distintivo Gnicamente entre el 21de enero de 2022 y 17 de marzo de 2025,

En este caso, el solicitante ha agrupado la prueba presentada por factores, individualizando que pruebas
demostrarian qué factor. Es por ello que, a mas de I2 valoracion de la prueba en su conjunto que le
corresponde a esta Direccion, a continuacion, se hace referencia a las pruebas presentadas segun los
diferentes factores para las que fueron anunciadas, en refacion con la pretension del solicitante.

1 Pruebas tendientes a demostrar el “grado de su conocimiento entre los miembros del sector
pertinente dentro de cualguier Pais Miembro™

Respecto de este asunto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado: 1...) pora que un
signo distintivo odquiers la calidad de notorio debe ser conocido por el sector pertinente; esto es, por los
consumidores reales o potencivles def lipo de producto o servicio que distingue: por los personas que
participan en los canoles de distribucion o comerciolizacion del tipo de producto o servicio o los que se
opfique; o, los circulos empresariales que octuon en gires relativos ol tipo de establecimiento, actividad,
producto o servicio que identifica. Dado que los signos nolorios deben ser conacidos en el sector pertinente,
es posible que no seon identificados o distinguidos por ofros sectores.™

Por su parte, José Manuel Magana Rulino (2020, 198) indica que “La notoriedad de una marca en el trafico
econdmico supane necesariamente el efective conocimienta de la misma en el sector destinatario del
producto o servicio (piblico consumidor, competidores y canales de distribucian).”

Es asi que la demostracian del presente factor es fundamental para la deciaratoria de notoriedad de un
signo distintivo, ya que, si bien puede el titular invertir en publicidad y utilizar el signo distintivo constante
e ininterrumpidamente, todo esfuerzo ejecutado por el empresario debe verse reflejado en el grado de

" Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Procese 163-1P-2015
¥ Tribunal da Justicia dela Comunidad Andina, Froceso 20-1P-2007.

" José Manugl Magana Ruling, "Proleccion de las marcas noldrias y renambradas o famosas en 12 Comunidad Andina de Naciones
(CANY, Boletin mmiicono e dpreche comporndn 53, 167 (2020 18, htpe. /ol orn/ 02200 |84 TS, J00 ST TS,
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conocimiento en el sector pertinente. En este contexto, vale recaicar que el concepto de “grade” implica
una medicion que permita establecer proporciones verificables respecto del universo del sector pertinente.

En este caso, se han agregado al expediente como prueba tres documentos para demastrar el grado de
conocimiento de la marca: el Estudio de Mercado y Valoracion Marcaria elaborado por PROFITS CONSULTING
GROUP, la carta de responsabilidad suscrita por KANTAR WORLOPANEL ECUADOR KANTARECSA SA. y los
resultades del levantamiento de informacion llevado a cabo por dicha compania.

En el documento “Estudio de Mercado y Valoracidn Marcaria®, el Mgs. Eduardo Reinoso Negrete, PROFITS
CONSULTING GROUP indic haber llevado a cabo varios ejercicios, aplicado las metodologias de
investigacion cuantitativa, observacian y neurociencia. Respecto de los ejercicios que guardan pertinencia
con lo que se debe demostrar en este factor, se ha identificado lo siguiente:

. a.  INDICADORES DE MARCA DE LA CATEGORIA

En este ejercicio se encuestaron 200 personas en Quito, y otras 200 en Guayaquil, todas
compradoras del produclo "margarina” al momenlo de hacer la investigacidn. De conformidad
con el informe, al hacer la pregunta ;Qué marca de margaring se le viene o lo mente?, el 63% de
personas mencionaron a "BONELLA". Es decir, que en el top of mind, fue la marca mas recordada
por el sector pertinente, siende recordada por 7 de cada 10 personas.

b.  TEST INDIVIDUAL DE EMPAQUES SIN MARCA

En este ejercicio, los encuestados también fueron 200 personas en Quito, y otras 200 en
Guayaquil, todas compradoras del producto “margarina” al momento de hacer la investigacién. En
su seccidn pertinente, el informe indica que se les mostré la imagen de un empague de otra
marca, sin que fuera visible la identificacion de dicha marca,

El gjercicio puntual consistié en preguntar a los encuestades 3 Cudl es ol nombre de lo morgoring?”
al mostrar la imagen referida. £l 72% de encuestados se refirieron a la marca "BONELLA". Esto
demuesira la consolidacion del signo distintivo en el mercado ecuatorianc.

Por su parte, la prueba de KANTAR WORLDPANEL ECUADOR KANTARECSA S.A., es un estudio de la penetracitn
fue pretende determinar la cantidad de hogares que han adquirido una marca o producto en un periodo de
tiempo determinado y respecto de cada seccion de la canasta de consumo masivo. Este estudio fue
conducido en mil setecientos seis (1.706) hogares de Quito y Guayaquil, con una cobertura urbana de 91%,
desde octubre de 2022 a diciembre de 2023. Como resultado del mismo, en el “Ranking Canasta Lacteos y
sustitutos”, categoria de "Margarina/Mantequilla”, la marca "BONELLA", tuva la mayor penetracion de entre
todos los otros productos de esa canasta (no necesariamente de la misma categoria), con un 21,2%. Esto
constituye un indicador clare de que fue adquirida consistentemente, semana a semana, por los
consumidores del producto “margarina”.

Ademas, el articulo titulado “Top of mind 2022: Las marcas mas recordadas por los ecuatorianos”, de la
Revista VISTAZO, hace referencia a “cudles son las marcas y las categorias que mayor recordacion han
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logrado generar” °. £l ranking expuesto en este articulo fue elaborado por la compania ADVANCE
CONSULTORA, y los resultados se visualizan tomando en consideracion distintas categorias de signos
distintives con fa indicacion de la Pasicion 2020" y “Pesicion 2022° de la marca en la mente de los
consumidores ecualorianos. En la lista de general “Top of mind 2022", entre marcas de varios tipos de
categorias, "BONELLA" ocupa el puesto Nro. 58 en 2020, y Nro. 62 en e 2022. Luego, tras la revision de todas
aguelas marcas perienecientes a la categuria "Productos alimenticios”, se ha identificado que "BONELLA
ocupa el novena lugar.

Por otro lado, la materializacion de Ia cuenta de Instagram oficial del usuario "bonella.ec” indica gue, ala
fecha de la materializacion la seguian 17.800 personas y que se habian realizado 696 publicaciones.

Finalmente, los Certificados de Cambio de Nombre del Titular y de Cambic de Domicilio presentades par el
solicitante se limitan a demostrar el cambio de razdn social y de domicilio de UPFIELD EURDPE B.V., mas no
demuestran, de conformidad a como se solicita, el grado de conocimiento del signo distintivo. Razon por la
gue no son analizados dentro de este factor.

La prueba valorada en su conjunto permite concluir a esta Direccion que el presente factor ha sido
debidamente acreditado al evidenciarse un grado de conocimiento importante de la marca en el sector
pertinente. Los distintos elementos analizados, oblenidos mediante metodologlas tecnicas reflejan de
forma consistente el posicionamiente del signo distintivo en la mente del consumidor. Ademas, el esfuerzo
sostenido del titular en la consolidacion de la marca en el mercado se ha visto reflejado mediante datos
concrelns.

2 Pruebas tendientes a demostrar la “duracién, amplitud y extension geogrifica de su
utilizacion, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro”

Respecto de este criterio es importante recalcar que, ‘para poder determinor fa notoriedad de un signo
distintive, es preciso que se haya difundido dentro de un territorio y durante un tiempo determinodo, todo vez
gue lo tinico manero de fograr la notoriedod de un signo distintivo es por medio de su difusian y reconocimiento

(e

En lo que respecia a esle factor, el "Estudio de Mercado y Valoracion Marcaria® da indicios de |a utifizacidn
del signo distintivo en la extension del territorio ecuatoriano. En la seccion de “INDICADORES DE MARCA DE
LA CATEGORIA", se evidencia la imagen de maltiples marcas de margarina puestas a la venta, indicandose
que “se hizo un estudio exploratorio de diferentes tiendas y supermercados para esfoblecer cudnias marcos
relevantes se encuentran en percha”. En este mismo estudio se indica que las encuestas se realizaron en
Quito y Guayaquil, ciudades que concentran una parte sustancial de la poblacion urbana def Ecuador.

En la misma linea, el articulo de |a Revista VISTAZO tambien indica el uso del signo a nivel nacional pues
@ste en su parte introductoria explica lo siguiente; "El ranking Top of mind de Vistazo presenta las 100
marcas mas presentes en la menle de los ecuatorianos”,

U VISTAZD, Myttt weww. vl tato com/ estiha-de-vhda/ op-a! - mid- 222 - bas. it cas - miaes-recor dadis - e katoancs- CL20 T96H,

U ribunad e Justicia de 1 Communidad Andira, Procesa 1--2000,

Direccion: Av. Republica E7-97 y Diego de Anagrn - Edificin FORUR 300
Codee postal: TAER [ Daile - § cuadar

Iedefanc; - 590-2 594 (00 £ MY
it M



i =0 Pl =3

2= | DEL ECUADOR Derechos Intelectuales
.

Ademas, las facturas presentadas por la venta de los productos a grandes corporaciones con presencia a
nivel nacional como lo son CORPORACION LA FAVORITA C.A y CORPORACION EL ROSADO SA y TIENDAS
INDUSTRIALES ASOCIADAS aportan un elemento adicional que respalda la distribucion del producto
distinguido con la marca BONELLA en todo el pats, confirmando 1a amplitud territorial de su utilizacian,
pues estas companias con establecimientos comerciales a nivel nacional, permiten que la margarina de
la marca "BONELLA" esté al alcance de millones de consumidores.

£l solicitante también aportd el titulo de registro Nro. 258, de la marca de producto "BONELLA", mismo que
fue otorgado el 25 de mayo de 1986 y ha sido renovado hasta la actualidad. Esta prueba constituye un
indicic claro y objetivo de que el signo ha sido utilizado de forma continua durante varias décadas, o cual
demuestra su permanencia en el liempo.

Estos elementos demuestran que el signo "BONELLA" no solo ha sido utilizado durante un largo perioda, sino
. que su uso ha sido amplio y geogréaficamente extendido dentro del territorio ecuatoriano. Por ende, esta
Direccion considera demastrado el presente factor.

3 Prugbas tendientes a demostrar la “duracidn, amplitud y extension geogrifica de su
promocién, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro, incluyendo la publicidad y la

presentacion en ferias, expesiciones u olros eventos de los productos o servicies, del
establecimiento o de la actividad a los que se aplique”™

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado que "o calided de notoriedad de un signo puede
variar can el tiempo, es decir, un signo que hoy se considere noloriamente conacido puede perder dicho
colidad si su titular no realize occiones conducentes o conservaria, montener lo colided del producto o
setvicia, promover su difusidn y publicidod, montener o incrementar el valumen de ventos, entre ofres”, ©

Por su parte, Ana Maria Pacon (1883, 303) indica respecto de la promocidn de un signo lo siguiente: “si
alrededor de la marca se ha desarrollado una extensa publicidad en todo el mercado local, entonces la
marca Begara a ser tan conocida por el piblico gue faci e inmediatamente podra distinguirla, incluse frente
a signos que guarden una gran semejanza con la marca notoriamente conocida™."

. Para el analisis de este factor es pertinente destacar que los resultados obtenidos en el "Estudio de Mercado
y Valoracion Marcaria®, dan un indicio importante de |a promocion realizada por el empresario, misma que
como efecto directo logré un grado de reconocimiento relevante de la marca a nivel nacional. Esto queda
reforzado por el estudio publicado en la revista VISTAZO, toda vez que la recordacion de una marca asociada
a un producto en la mente del consumidor muestra que la publicidad ha sido electiva.

Ademas, el solicitante ha adjuntado 52 facturas relacionadas con publicidad de la marca, emitidas por
agencias publicitarias de Quito y Guayaquil. Estas Facturas corresponden al periodo desde agosto de 2019

2 Yribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 20-1P-2022
*! Ana Maria Pacon, "Marcas notorias, marcas renombradas, marcas de alta reputacion”, Derecho PUCP 47 (1993} 303,
htpw/d doioro/ 10 1B800/ derpchopucy, 198301008
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hasta noviembre de 2023, mismas que alcanzan un monto de inversion en publicidad de alrededor
QUINIENTOS MIL DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA ($500.000,00) a lo largo de cinco afos.

También, se ha identificade que las estrategias publicitarias (fisicas y digitales) que se han desarrollado
por diterentes medios han permitido a la marca en analisis lener un amplio alcance en el lerritorio
ecuatoriano: Trade marketing, gestian y manejo de Influencer para redes sociales, publicidad en radio (ej.
RADIO CANELA NACIDNAL, RADIO JOYANACIDNAL, RADIO FABU GYENACIONAL y spots que se pasaron por
determinados programas de television (ef. EN CONTACTC, TELEVISTAZO EN LA COMUNIDAD, HACKERS DE LA
FARANDULA, DE CASA EN CASA) que tienen alcance nacional (e]. ECUAVISA, TC TELEVISION)

Por lo expuesto, y en conexign con la valoracion de la prueba que se hace en el proximo factor, esta
Direccian concluye que el factor ha sido demostrado,

& Pruchas tendientes a demostrar ol “valor de toda inversion efectuada para promoverlo, o para
promover el establecimiento, actividad, productos o servicios a los que se aplique”

La inversion destinada a publicitar un signo distintive, debidamente vinculado con un producto en
particular, es una de las herramientas mas empleadas por los empresarios para posicionario como lider en
gl mercado relevante. Por ende, es indispensable que las pruebas presentadas por el soficitante
demuestren que no son hechos escasos, repartidos a lo largo del tiempo, sino mas bien una estrategia
publicitaria sostenida y conslante.

En el presente tramite, el solicitante aportd un T que contiene un tolal de cincuenta y dos (52) facluras
emitidas por agencias publicitarias, a saber: NORLOP THOMPSON ASOCIADDS S.A. IPG MEDIABRANDS S.A.,
ADRIADMAECU CIA. LTDA. y SANCHEZ BELLOLID MERCADED SA. Estas facturas corresponden al periodo de
agoslo de 2019 a noviembre de 2023. La sumaloria de estas lacturas alcanza el valor estimada de
QUINIENTOS MIL DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDDS DE AMERICA ($500.000,00).

A partir de la revision del contenido de cada una de ellas, esta Direccion logro determinar que veintidos{22)
tle las mismas incluyen referencia expresa a la pramocion de la marca "BONELLA, con descripciones como
las que se indican a continuacion: "CAMPANA BONELLA 2020°, "BONELLA TAN SABROSA COMO SIEMPRE,
INFLUENCERS MES DE MAYD™, “FEE AGENCIA DIGITAL BONELLA ¥ DORINA ABRIL 2021" y "FEE AGENCIA DIGITAL
BONELLA AGOSTO 2022". Estas, fueron emitidas por NORLOP THOMPSON ASOCIADOS SA., IPG MEDIABRANDS
S.A. y ADRIADNAECU CiA. LTOA

Las pruebas aportadas permiten concluir que el presente factor ha sido debidamente acreditado, al
haberse demostrado que se han efectuado inversiones significativas en actividades publicitarias
orientadas a posicionar el signo en el mercado. Los montos destinados a publicidad, junto con la diversidad
de medios utilizados evidencian un esfuerzo constante y estratégico por parte del titular del signo para
promover y fortalecer la presencia de la marca "BONELLA” en Ecuador,

5 Pruebas tendientes a demostrar las “cifras de ventas y de ingresos de la empresa titular en
lo que respecta al signo cuya noteriedad se alega, tanto en el piano internacional como en
el del Pais Miembro en el que se pretende la proteccidn”
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El tratadista Jorge Otamendi explica: "Lo notoriedad es un nivel ol cual fegan pocos marcas, yo que esto

implica un status de oceplocion por parte del publico que sdlo es consecuencio del éxito que ha tenido el

producto o servicio que las marcos distinguen” " En ese sentido, los ingresos obtenidos por la explotacidn

comercial de productos identificados con una marca devienen de la aceptacion que haya tenido el

producto en el mercado, y es un indicador del grado de conocimiento del signo entre el sector pertinente.

Respecto de este factor, el solicitante presenta tres CD, cuyo contenido esta detallado en términos
generales en el anuncio de la prueba en los numerales 7.12., 7.13. y 7.14. del presente. A partir de la revision
de los mismos se verifico que las compaias TIENDAS INDUSTRIALES ASOCIADAS TIA SA., CORPORACION LA
FAVORITA C.A y CORPORACION EL ROSADO S.A. adquirieron a UPFIELD ECUADOR CiA. LTDA. margarina bajo la
marca "BONELLA", en diferentes presentaciones, desde enero de 2020 hasta agosto de 2023.

A partir de la revision de dichas pruebas, se verifico que algunas de las facturas correspondian tatal o
. parcialmente a la venta de productos no identificados con el signo distintive en analisis, ya que, a partir

de las descripcienes de los mismos, se evidenciaba la venta de, por ejemplo, "DORINA REG 12X300C TRT DB
EC", "DORINA LIGHT 24X450G TRT DB EC", “BLUE BAND REG 24X500G TRT DB EC* y "BLUE BAND REG 40X2506
TRT DB EC". Por ende, los ingresos reportados por UPFIELD ECUADOR CIA. LTDA. respecto de ese tipo de
productos no se han lenido en cuenta a efectos de demestrar este factor.

Sin perjuicio de lo anterior, habiendo tomado en consideracion Unicamente las facturas cuyo concepto se
refiere al signo distintivo que nos ocupa, en las que se incluyen descripciones como “BONELLA MARG VITAL
BALDE &X3KG", "BONELLA LIGHT 40X250G TRT DB EC*, “BONELLA VITAL 24X430G EC", "BONELLA WITAL
48X2406 EC LA FABRIL", "BONELLA VITAL REG 24X450G TRT DB EC”, y "BONELLA VITAL REG 12X3D06 TRT DB
EC", esta Direccidn si pudo verificar la explotacitn comercial del signo distintivo, pues éstas suman
aproximadamente DOS MILLONES TRESCIENTOS MIL DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA
($2.300.000) por ventas efectuadas en el Ecuador a lo largo de aproximadamente dos (2) afios.

Las cifras de ventas presentadas permiten conciuir que este factor ha sido debidamente acreditado. Los
montos reportados reflejan un nivel de comercializacion significativa del producto identificado con el
signo cuya notoriedad se alega, lo cual constituye un indicio objetivo de su posicionamiento en el mercado.
. Estos resultados evidencian no solo una aceptacion sostenida por parte del consumidor, sino también la

relevancia econdmica que la marca representa para su titular, cumpliéndose asi con lo exigido por la
normativa andina respecte a este criterio.

6 Pruebas tendientes a demostrar la “existencia y antigiiedad de cualquier registro o solicitud
de registro del signo distintivo en el Pais Miembro o en el extranjero”

En relacion con este factor, el solicitante aportd el titulo de registro Nro. 238, de la marca de producto
“BONELLA" ( palabra), para identificar alos productos "articulos alimenticios e ingredientes de los mismos”,
mismo gue fue otorgado el 25 de mayo de 1966. Esta Direccidn verificod que se trata de un litulo que ha
mantenido su vigencia hasta el presente, y que su titular actual es FLORA FOOD GLOBAL PRINCIPAL BV,

12 Damendi, Jorge, Derecha de Marcas, Buenos Ares, Abeleda Perrot, 2002, 4a, ed
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El titulo aportade demuestra la antigiedad de un registro en Ecuador que se vincula con el producto para
el cual la notoriedad se ha solicitado: "margarina”.

El registro marcario presentado evidencia de forma suficiente la existencia y prolongada vigencia del signo
"BONELLA" en el Ecuador, lo que permite tener por cumplido este factor. La inscripcion original, otorgada
en 1966, y su mantenimiento ininterrumpido hasta la actualidad, reflejan una trayectoria sdlida de
proteccion legal del signo en el pais.

Conclusiones respecto de la valoracidn de Ia prueba

Con lo expuesto, se llega a la conclusion de que, el solicitante ha podido demostrar®, en relacidn con el
sector pertinente. maltiples factores determinades en el articulo 460 del Codigo Organico de la Economia
Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion respecto de la marca "BONELLA", para la clase
internacional No. 29, especificamente respecto del products "marqgarina”. Me refiero de forma especilica a
los factores de los numerales 1), 2), 31 4), 5) y Ti)

Con este alcance, esta Direccion puede determinar que, las caracteristicas del signo noloriamente
conecido se han cumplido y que, la marca "BONELLA” reune las condiciones para poder calificarse de
notoria.

Por lo expuesto, esta Direccion Nacional de Propiedad Industrial, en ejercicio de sus competencias:

T DECLARAR la nolorigdad del signo distintivo "BONELLA” selicitada por FLORA FOOD GLOBAL
PRINCIPAL B.V., en la clase internacional Nro. 23, para el producto: “margarina”.

La notoriedad actual, estara determinada por las condiciones que la motivaron, y se presumira
que subsisten por un periodo de siele anos, a partir de la emision del presente acto administralivo
fle acuerdo con el articulo 316 del Reglamento de Geslion de los Conocimientos.

2 DRDEMAR la emision del respectivo Certificado de Declaratoria de Notoriedad.

El presente acto administrativo es susceplible de los recursos administrativos establecidos en el Codigo
Organico Administrativo, en concordancia con lo previsto en el articulo 597 del Codigo Organico de la
Economia Secial de los Conocimientos, Crealividad e Innovacion; o por via judicial ante uno de los
Tribunales Distritales de lo Contencioso Administrativo.

El presente aclo se emite en virtud de fa Accion de Personal Nro. SENADI-DATH-2024-10-263, de 30 de
octubre de 2024. - NOTIFIQUESE. -

“ |1 Tribunal de Justicia de fa Comunidad Andina e ol Proceso 519-1P-2018 explica que la declaracion del exsminador de que una
marca es notoria, no puede dervarse de su simple intstion o informacion o per un conocimient general que tenga sobre una
detenminada marca. La noloredad debe estar probada deotro del expediente adminisirativo, ks, &l andlisis de notoriedad esta
enmarcado en la normiativa antes descrita, pero delimitada per l pvidencia alipgada.
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Maria Carolina Sacoto Romo
DIRECTORA NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

Razan: En la ciudad de Quito, D.M,, se procedio a notificar fa resolucion que antecede el dia 30 de junio de
2025; a las 17h00 a FLORA FOOD GLOBAL PRINCIPAL B.V. en e casillero virtual Nro. 92, y al correo
electronico casillasenadi@propiedadintelectual. com.ec.

En virtud de la delegacion conferida mediante Resolucion Nro. 040-2024-DG-SENADI, de 10 de diciembre de
2024, Certifico. -

DELEGADA PARA LAS ATRIBUCIONES DE LA GESTION DE DOCUMENTACIGN Y ARCHIVO
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