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SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI
DIRECCION NACIONAL DE PROP EDAD INDUSTRIAL
Resolucién Nro.: 001-2022-3EJADI-DNPI-NOT
TRAMITE No: SENADI-2022-NOT-20°
SOUICITANTE: NEGOCIOS INDUSTRIA LES REAL NIRSA S.A
DENOMINACION: . REAL

SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI. - DIRECCION NACIONAL DE
PROPIEDAD INDUSTRIAL. - Quito, Distrito Metropolizano, 25 de octubre de 2022.- Las

T A

10HCD.-
1.- ANTECEDENTES:

1.1 El 28 de abril del 2022, el Dr. Carlos Alberto Arroyo Del Rio V., en calidad de
apoderado especial de compafiia NEGOCIOS INDUSTRIALES REAL “N.LR.S.A” S, A,
prasentd el Formato Unico de Declaratoria de No'or 2dad de Signos Distintivos, ante &l
Servicic Nacional de Derecnos Intelectuales, meciante el cual en su parte pertinente
solicta: *{...) se sirva declarar la notoriedad de la marca REAL en las clases internacionales
28, 30, y 3Z {...) para identificar siguientes productos detallados a continuacion:

Clase Internacional 29:

* Pescado, atun, mariscos, camardr, =ardinas, corvina, wahoo, dorado,
tilapia, macarela, champifiones, conservas de pescado, congelados de
pescado, pavo, frutas v legumbres en conserva, secas y cocidas, maiz,
durazno, mango y pifia enlatados.

Clase internacional 30:

» Arroz, salsa de tomate, empanadas, pen de yuca, fideos.
Clase Internacional 32:

» Jugos”.

1.2 EI 05 de mayo de 2022 se admite a tramit: |5 presente solicitud, signada con el
numero SENADI-2022-NOT-002, agregando la tasa de pago comprobantz Nro. S-
1181790, de fecha 28 de abril de 2022, por el valor de $3.270 (Tres Mil Doscientos
Setsnta Dolares de los Estados Unidos de Anérica), presentada por NEGOCIOS
INDUSTRIALES REAL NIRSAS. A.
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Con los antecedentes expuestos, :ta Direccion Nacional en el gjercicio d= sus fazultada:

legales, para resolver la presente <olicitud de Declaratoria ce Notoniedza,

CONSIDERA:
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PRIMERQ. —Que el Art. 1 de la Corstiucion de la Republica del Ecuadar (i
el Ecuador es un Estado de derechos ¢ justicia;

SEGUNDO. - Que, el Art. 322 ibidem, reconoce la propiedad intelectus) de z-usrdo con las
condiciones que sefiale Iz ley;

(SENADI) como la autoridad nacional competente en materia de derschos intelectusies
que, de conformidad con la Dispozicion Transitoria Tercera del Codige Organico 2e |3

Economia Social de los Conocimientcs, Creatividad e Innovacion, el SEMADI zera el tucesc
en derecho del extinto Instituto Ec ja° oriano qe la Fropiesad Intelsctus

De la misma manera, la Dispos: 101 Transitonia Cuarta dal referido Decreto Ejzcutivo,
establece que: “La estructura organica del Instituto Ecuatariano de la Propiedad Intelectus
funcionara hasta que la estructurz orzanica del Servicio Nacional de Derechas Inte

sea aprobada (...)", en consecuenc 3, 2sta Direccion Nacional 25 competente parz su
y resolver el presente procedimierto sdministrativo.

CUARTQ. - Que las Disposiciones G2norales Primera y Segunda del Cca
Economia Social de los Conocimier 10, Creatividad e Innovacion, establecen o siguiente

"PRIMERA. - Para lo aplicacion a2 las disposiciones de este Coaigo s2 stendzra lo
establecido en el articulo 425 ce .o Constitucion de la Regublice. asi coma lo:
tratados internacionales suscritos por el Ecuador.

SEGUNDA. - Los disposiciones esteblecidos en el presente Codigo referigas a o
propiedad intelectual se aplicardn en lo gue no fuere contrario u opuesio g los
nisad

compromisos asumidos por el Ecuador en las Decisiones ge la Comunizad
Anding, en su condicién de Pais Mizmbro.”

En atencién a lo indicado por las normas referidas, conviens s2nzlar gus =wste
instrumentos internacionales de los cuales el Ecuador es parte, gue reguian asoectos =
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materia de propiedad intelectual, y especificamen:e 2 concerniente a Marcas Notorias,
tales como el Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual
relacionados con el Comercio, en adelante "Acuerdo sobre los ADPIC” v la Decision 486
yue establece el Régimen Comun sobre Propiedad industrial de la Comunidad Andina de
Naciones — CAN, por lo que, corresponde su aplica:icn en el presente caso.

QUINTO. - A efectos de definir lo que se debe ente 1d =r por Marca Notoria, es pertinente
citar lo establecida en la normativa aplicable, la mism a que sefiala lo siguiente;

El articulo 224 de |a Decision 486 de la Comunid: d Andina, establece lo siguiente: "Se
entiende por signo distintivo notoriamente conocico o que fuese reconocido como tal en
cualgquier Pais Miembro por el sector pertinente, inde pendientemente de la manera o el
medio por el cual se hubiese hecho conocido”

Por su parte, el articule 459 del Codigo Orgéni o de la Economia Sccial de los
Conocimientos, Creatividad e Inngvacion, define 1 los Signos Distintivos Notariamente
Conocidos de la siguiente manera: “Se entende @ por signo distintiva notoriamente
conocido el que fuere reconocido como tal en el 105 0 en cualguwer pais miembro del
Convenio de Paris, ADPIC, o con el que el Ecuador mantenga trotodos en materio de
propiedod industrial por el sector pertinente, incep=ndientemente de lo monera o el

medio por el cual se hubiese hecho conocido.”

Como se puede notar de ias definiciones establer d-: en la normativa citada, estas son
concordantes, caincidentas y concurrentes entre 5.

Deigual forma el tratadista Fernandez Novoa sosti2n =: “Marca notoria es la que goza de
difusion o - lo que es lo mismo- es conocida por los consumidores de la clase de
productos a los que se aplica la marca. La difusion en el sector correspondiente de los
consumidores es el presupuesto de notoriedad de |z marca. Ademas del uso. £l publico
ha de contemplar =n la marca 2l signo que distingL e :na clase dz productos en atencion
a su origen empresarial” ..

SEXTO. — En &l articulo 312 del Reglamento de Ge:tion de los Conocimientos, establece
de conformidad con el Cédigo Orgénico de la Econamia Sccial de los Conozimientos,
Creatividad e Innovacion, que el Servicio Nacional de Derechos Intelectuzles podra
declarar ia noteriedad actual de un signo distintivc.

- FERNANDEZ NOVOA, Fundamentos de Derecho de Marcas, Ed Sorial Montegorve Madric, 1524 cag.,
3z
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SEPTIMO. - Que, el articulo 462 de! Codigo Orgdnico de la Economia Social de los
Conocimientos, Creatividad e Innovacion, sefiala que se considerardn como sectores
pertinentes de referencia para determinar la notoriedad de un signo distintivo, entre
otros, los siguientes:

1) Los consumidores reales o potenc ales del tipo de productos o servicios a los que s
aplique; o,

2) Los circulos empresariales que ac:Uan en giros relativos al tipo de establecimiento,
actividad, productos o servicios a los que se aplique.

Para efectos de reconocer la notor 2¢ad de un signo bastard que sea conocido dentro de
cualquiera de los sectares referidos en los literales anteriores.

OCTAVO, — Prueba de la Notorieda 1:

Del material probatorio agregado pcr el solicitante se ha realizado un desglose de las
pruebas relevantes para cada clase internacional en |a cual se alega notoriedad, las cuales
se detallan a continuacion:

8.1 Para la Clase Internacional No. z9:

8.1.1 Certificado de registro en tcuador de la marca Disefic de Atin REAL y etiqusta,
numero de registro 1531, de 06 de julio de 1976; dando cumplimiento con el literal 11)
del articulo 460 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion.

8.1.2 Certificado de registro en Ecuzdor de la marca Disefio de Sardinas REALy etiqueta,
numero de registro 1932, de 06 da julio de 1976; dando cumplimiento con el numeral
11) del articulo 460 del Cédigo Crgénico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion.

8.1.3 Certificado emitido el 11 de febrero de 2021, por Grupo Ekos, mediante el cual se
demuestra que la marca REAL ha ocupado la lera posicion en el Ranking de MARCAS MAS
RECORDADAS en la categoria “ATUN” en los afios 2019 y 2020; dando cumplimiente con
los numerales 1) y 3) del articulo 460 del Cédigo Organico de la Economia Sccial de los
Conocimientos, Creatividad e Innovacion.
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§.14 Certificado emitido por KANTAR WORLDPANEL Ecuador KANTARECSA S.A., el 20
de febrero de 2020, sobre el estudio de mercido que mide las compras y el
comportamiento del consumidor de atun en Ecuacor, en el que se determina que la
marcs REAL &5 |la marca No. 1 en el mercado de ¢ tun en términos de volumen y valor;
dando cumplimiento con los numerales 1), 2) y 3 d=l articulo 460 del Cédigo Organico de
la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad @ Innovacion.

8.1.5 Certificado emitido por KANTAR WORLDPAIIE _ DIVISION — KANTAR, el 11 de junic
de 2020, que acredita que |a marca REAL se encuenira en el ranking de las marcas mas
elegidas de FMCG {fast- moving consumer goods) v ocupa la posicion @ dentro del top
10 de las marcas mas elegidas en el Ecuador; dinco cumplimiento al numeral 1) del
articulo 460 del Codigo Organico de la Economia Sccicl de los Conocimientos, Creatividad
e Innovacion.

8.1.6 Certificado elaborado por KANTAR WORLL PANEL Ecuador KANTARECSA S.A., de
fecha 08 de enero de 2018, en el cual se indica lo siguiente “En base @ nuestro objetivo
social realizamos un estudio continuo que mide i35 compras y el comportamiento del
consumidor, brindando conocimiento de diversas ategorios y segmentos de la canasta
de alimentos siendo uno de ellos el atun, con la p2n>tracidn de 99.06% en las compras
dentro de los hogares ecuatorionos auditados o nivel nacional (...) se encuentra la marca
REAL, con una penetracion del 94.4% ademds con vnc impertancia del 47% en volumen y
el 49% en valor, posiciondndose por tanto, como '@ narca numero 1 en el mercado de
atunes en término de volumen y valor”. Dando cumglimiento al numeral 1) del articulo
460 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacion.

8.1.7 Certificado emitido por el ingeniero Francisco Mezacuffé en calidad de Contador
de la empresa NEGOCIOS INDUSTRIALES REAL NIRSA 5.A., en el que se indica las ventas
locales de |la empresa los afios 2015, 2016 y 2017, / el detalle de las ventas netas de
exportacion en los mismos afios; dando cumplimiento al numeral 5) del Cédigo Organico
de la Economia Social de los Conocimientos, Creativicad e Innovacion.

8.1.8 Certificado del Gerente Financiero de la compaitia Negocios Industriales REAL
NIRSA S.A, en el cual indica que la empresa e: parte del Catastro de Grandes
Contribuyentes del SRI, cuya actividad econdmica ce FREPARACION Y CONSERVACION DE
PESCADO, CRUSTACEQS; dando cumplimiento con los numerales 1) y 5) del articule 460
del Cédigo Organico de la Economfa Social d2 los Conocimientos, Creatividad e
Innovacion;
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8.1.9 Fortografias deferias, y evenzo. dela marca REAL en los que se destacan productos
como el atin y camardn; dando curiplimiento con el numeral 3) del articulo 460 del
Codigo Organico de la Economia Sccial de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion;

8.1.10 Certificacion de documentas materializados de las redes sociales INSTAGRAM y

FACEBOOK de fecha 24 de febreo de 2022, en |la gue se aprecia publicidad de los

productos encebollado de atun y ztun en conserva identificados con la marca REAL, de

igual forma, en las mismas se evid=nzia que la red social INSTAGRAM tiene un total de

22.7 k seguidores, v la red social Fa:ebook cuenta 60.372 likes de seguidores; dando

cumplimiento con los numerales 1) v 3) del articulo 460 del Cédigo Orgenico de la s
Economia Social de los Conocimier tos, Creatividad e Innovacion;

8.1.11 Copia del Informe de Invistigacion de Mercado, elaborado per Iz compania
MARDIS, respecto del producto z:un y sardina a nivel nacional y su presencia en las
diferentes ciudades del pais, en e cual se indica “atun en aceite girasel 180 gr. de la
marca REAL es la presentacion liczr del mercado {...) ef producto sardinas en salso de
tomate de la marco REAL de 156 y 425 gr, lideron en ventas el mercado ecugtoriano con
el 32.5% y 47.7 % respectivamente ", dande cumplimiento con los numeralas 1) v 2) del
articulo 460 del Cadigo Organicode |z Economia Social de los Cenocimientos, Creatividad
e Innovacion;

8.1.12 Publicidad de la marca REAL en los diferentes medios del pais que se detzllan a
continuacion:

-Diario El Universo, de 14 de abril de 2017 del producto atun identificado con |3 marca
REAL.

-Publicacidn en la revista EKOS de mayo del 2016, en el que se destaca lo siguiente "NIRSA
cinco décadas de prospera pesca. La empresa se ha convertido en unc de los mayores J
referentes del sector atunero {...)”

-Publicacion en la revista ELITE BUSINESS de mayo de 2016, en la que se indica que debido
a la tecnificacion del proceso de smpacado y enlatado del atun, es que NIRSA logra
obtener una trazabilidad integral de «us productos, que permite su identificacion desde
su captura hasta su posicionamien:o =n los mercadcs.

- Publicacién en la revista ECUADCR PESQUERO de fecha septiembre-noviembre 2017
cuyo titulo es NIRSA 60 ANOS DE EXITO REAL; dando cumplimiente con los numerales 7,
y 4) del articulo 460 del Cddigo Orgenico de |a Economia Social de los Conocimientos
Creatividad e Innovacion;
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8.1.13 Certificado emitido por la empresa Creac oral /AAG, de fecha 05 de enero de
2018, mediante el cual remite el monto de inversidn en medios de comunicacion
{televisioén, radio, medios impresos y OOH) de la m: rc3 REAL, correspondientes a los afos
2015, 2016 y 2017; dando cumplimiento con el nameral 4) del articulo 460 del Codigo
Organico de la Economia Social de los Conocimientos Creatividad e Innovacion;

8.1.14 Certificados emitidos por la Corporacion E :ustoriana de Television C. Ltda,, y TC
Television de fecha 18 de febrero de 2021, en las que se detalla los montos de inversion
en pautas publicitarias de la marca REAL en el ano 2020; dando cumplimiento con el
numeral 4) del articulo 460 del Cddigo Organico de la Economia Social de los
Conocimientos, Creatividad e Innovacion;

8.1.15 Certificado emitido por la compafia PARADAIS S.A., de fecha 17 de febrero de
2021, en el que se detalla el monto de inversion e !a pauta digital en las plataformas
Facebook e Instagram de la marca REAL, durante € periodo de enero a diciembre de
2020; dando cumplimiento con el numeral 4) del : rt zulo 460 del Codigo Organico de la
Economia Social de los Conccimientos, Creatividac e nnovacion;

8.1.16 Declaracien Juramentada otorgado por el sefior Eduardo Aguirre Roman,
Vicepresidente Ejecutivo de Negocios Industriales REAL N.I.R.5.A 5.A., mediante la cual
declara: "Hace mas de 60 afios, en 1957, el sefior .ul o Aguirre Iglesias, fundo la primera
planta para procesar sardianas en conserva y asi ‘e tred NIRSA y la marca REAL (...) En
1965 NIRSA inicia su produccion de atun bajo la marca REAL en Guayaquil {...)", que
incluye los siguientes anexos

Anexo 1.- Certificacion de la Superintendencia de Compaiias en la que se
desprende la fecha de constitucion de la compariiz N RSAS.A,,

Anexo 2.- Certificado emitido por la agenciz d publicidad PARADAISE CDE, de los
valores invertidos en los distintos productos comercizlizados con la marca REAL,

Anexo 3.- Certificacion de la compaiiia KANTAR WORDLPANEL ECUADCR S A,

Anexo 4.- Captura de imagen de la pagina vsels del Servicio de Rentas Internas en
el que se aprecia el ranking de grandes contribuyentes.

Anexo 5.- Captura de pantalla de la pégina web de la Superintendenciz de
Compaiiias en el que se aprecia la posicion de Iz compafia NIRSA dentro del ranking
empresarial.

Anexo 6.- Detalle de las marcas registradas zctualmente por la companiia Negocios
Industriales REAL N.LR.S.AS.A,

Anexo 7. Detalle de los registros de la compafiia Negocios Industriales REAL
N.LR.S.AS.A, en el extranjero.
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Anexo 8.- Copia de resolucionas emitidas por la Direccian Naciona
Industrial del 1EPI.

Anexo 9.- Certificado emitico por el contador de la Firma Ernest & Yours Ecuadar
E&Y CIA, LTDA,, respecto de las vertas realizadas en Ecuador y en el exterior de |3 marca
REAL,

Anexo 10.- Copias de 20 facturas de algunas de las exportaciones de la marca FEAL

Anexo 11.- Respaldos de aciividades publicitarias realizadas con la marca FEA L er
Ecuador.

8.2 Para la Clase Internacional No. 30:

8.2.1 Publicacion del Diario El Uriverso, en el que se destaca los productos de FEAL v
su incursion con el arroz.

8.2.2 Copia de la revista HACIA LO MAXIMO Afio 2. No. 16, en la que se zgorecia
publicidad del producto ARROZ REAL.

8.2.3 Copia de la revista VIVE del af 0 2007 No. 46, en la que se visualiza publicidad de
la marca ARROZ REAL.

8.2.4 Foto del evento de lanzamiznto EMPANADAS Y PAMN DE YIICA REAL

8.2.5 Foto del empaque del producio fideos identificado con la marca REAL,

8.2.6 Foto del lanzamiento del producto fideo tornillo identificado con |a marca REAL
8.3 Para la Clase Internacional No. 32:

8.3.1 Copia de publicidad relacionada a2 jugos REAL NECTAR, en sus diferentes
presentaciones;

8.3.2 Copia de la publicacion en 'a revista MARIELA VITERI en la que se aprecia
publicidad de los productos jugos y nectares REAL

De igual forma, de la revision del expediente se desprenden pruebas adicionz =s
aportadas por el solicitante, sin embargo, no son especificas en relacion con los otros
productos, respecto de los cuales se colicita la declaratoria de notoriedad, asi mismo, no
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se han considerado las pruebas aportadas en copii simple dado que no cumplen con los
reguisitos para ser consideradas como prueba valitla.

NOVEND. - Valoracion de las Pruebas:

Lz notoriedad es un hecho que debe ser probado por quien lo alega, “(...) eso ro significa
gue la notoriedad surja de la marca por si sola, o gu2 para su reconccimiento legal no
tengan gue probarse las circunstancias que preciszmente han dado a la marca ese
status.”?

El articulo 460 del Codigo Orgénico de la Economia Social de los Conocimizntos
Crestividad e Innovacion determina una serie de fzctores que, sin ser taxativas, fijan
lineamientos que guian a la autoridad en el analisis ¢z notoriedad de un signo distintivo
como se aprecia a continuacion:

9.1.- Pruebas tendientes a demostrar el grado de <u conocimiento de la marca entre los
miembros del sector pertinente dentro del pais’.

Respecto de este punto el Tribunal de Justifica de |1 Comunidad Andina indica: “|(...) paro
que un signo distintivo adquiera la calidad de no-or'o debe ser conocido por el sector
pertinente; esto es, por los consumidores reales 3 potencioles del tipa de groducte o
servicio que distingue; por las personas que particican en los canales de distribucion o que
comercializacion del tipo de preducto o servicio 1 120s que se aplique; o, los circulos
empresariales que actuan en giros relativos ol tipo ce establecimiento, actividaa, producto
o servicio gue identifica. Dado que los signos notcrics deben ser conocidos en el sector
pertinente, es posible que no sean identificados o cist nguidos por otros sectores.™

De igual forma se refiere el tratadista Diego Chijene al indicar que las marcas notorias
“(...) serian aquellas cuya implantacidn o conocmento se refiere exclusivamente al
publico destinatario del servicio o producto distinguido, por ello estas marcas solo reciben
proteccion dentro de los limites del principio de especialidad. Esto es asi, porque si lg
marca resulta reconocida en un especifico sector del mercado, no tiene sentido que e le
confiera una proteccion mds ollg de él">

‘Tribunal Andino de Justicia, Proceso 135-1P-2014
Numeral 1) del articulo 460 del Codigo Organico de la Econym:a Social de los Cenocimientos Creatwidad
& Innavacion.
* Triunal £ndine de Justicia, Proceso 20- IP-2022
" Chijane Dapkeviciud Diego, DERECHO DE MARCAS, Edit. Reus, 2007 pag. 266.
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Obran en el expediente pruebas ju> nos permiten inferir que el conocimiento de [a
marca es suficiente por el sector pertinente; siendo estas: diversos estudios de mercado
y certificaciones que demuestran €1 €| que la marca REAL para identificar atun, mariscos
conservas de pescado, y congeladns e pescado, es de gran aceptacion y conocimiento
de los ecuatorianos, es decir de los consumidores reales de éste tipo de productos.

9.2.- Pruebas tendientes a demostrar la duracion, amplitud, y extension geogréfica de su
utilizacién, dentro o fuera del pais vy, la duracion, amplitud y extension geografica de su
promocion, dentro o fuera del pais incluyendo la publicidad y la presentacion en ferias,
exposiciones u otros eventos de los productos o servicios, del establecimiento o de la
actividad a los que se aplique®.

El Tribunal de Justicia de la Comunida 1 Andina ha senalado que “la calidad de notoriedad
de un signo puede variar con € tempo, es decir, un signo que hoy se considere
notoriamente conocido puede pe-der dicha calidad st su titular no realiza occiones
conducentes o conservarlo, mantener lo calidad del producto o servicio, promover su
difusion y publicidad, mantener o incrzmentor el volumen de ventas entre otros™

En ese sentido la publicidad y difus or se consideran medios importantes para demaostrar
la notoriedad de una marca, pues ¢l enfoque en la mente de un consumidor es relevante
a la hora de tomar decisiones sobr I eleccion de un producto.

En la determinacion de la notoriedad de una marca, |a publicidad permite apreciar el
esfuerzo del titular para difundir su marca, se evidencia en el expediente documentos
que permiten inferir que el conocimiento de la marca REAL para los productos: atun,
mariscos, conservas de pescado, y congelados de pescado, de la clase internacional 29
es suficiente por el sector relevant, 1ales como, certificados de inversion en publicidad,
el material publicitario incorporzdc, fotos de ferias v eventos de lanzamiente de
productos, entre otras, son prueb:s de los esfuerzos realizades por la titular para dar 2
congocer sumarca y los productos i 3etificados con la misma.

En efecto, la difusion de la marca ha sido efectuada en diversos medios de comunicacion
en Ecuador, asi como, lo cual resu'ta pertinentes para evidenciar que |2 marca FEAL es
conocida por el publico consumider.

® Numeral 2) y 3) ibidem.
" Tribunal Andino de Justicia, Proceso 20- 'P-2022
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9.3.- Pruebas tendientes a3 demostrar el valor de la inersién efectuada para promoverlo,
o para promover los productos o servicios, o el esablecimiento o actividad a los que se
aplique®

En el analisis de notoriedad de un signo distintivo, ¢l costo de inversion para promoverlo,
permite determinar el esfuerzo del titular para difur dir su marca entendiendo que una
mayor inversion publicitaria, junto con otros eleme nios permite mayor difusion.

Ce las pruebas incorporadas por el solicitante se 2v dencia varios certificados respecto
de los montos de inversion en medios de com uricacion (television, radio, medios
impresos y out of home-OOH) de la marca REAL, corrsspondientes a los afios 2015, 2016
y 2017, y 2020, asi como, los montos de inversor en pautas publicitarias en redes
sociales, de la marca REAL n el afio 2020.

9.4.- Pruebas tendientes a demostrar las cifras de v=ntas y de ingresos de la empresa
titular®, .

Los ingresos asociados a una marca son aquellos recursos que su titular percibz gracias a
la explotacion comercial de la misma.

Se aprecia en el expediente material probatorio ju= demuestra las cifras de ingresos
considerables provenientes de la marca REAL, tales omo, el certificado emitido por el
contador de la Firma Ernest & Young Ecuador E %Y Cia. Ltda., respecto de las ventas
realizadas en Ecuador y en el extericr de producto v entificados con la marca REAL.,

De las facturas incorporadas se aprecia que los prod ictos con mayor venta d= la marca
REAL, esta relacionada con la venta de atun y otre < rariscos como camardn de |z clase
internacional No. 29, lo cual resulta oportuno para ‘a determinacion del conocimiento de
la marca REAL, y su posicionamiento frente a sus com petidores.

9.5.- Pruebas tendientes a demostrar la existenciz y antigliedzd de cualquier registro o
solicitud de registro del signo distintivo en el pais™®.

Se desprende del material probatorio incorporad> ; or el solicitante, que la compafia
Negocios Industriales REAL S.A., obtuvo el registre e el Ecuador de las marcas DISERO
DE ATUN REAL Y ETIQUETA y DISENO DE SARDIN/:S 3EAL Y ETIQUETA el 06 de julio de
1576.

* Nurmeral 4) ibidem
#Numeral 5) ibidem
" Numeral 11) ibidem
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Con lo que se demuestra |a antigledad de las marcas ATUN REAL y SARDINAS REA
existiendo desde hace 46 afios en = Ecuador.

9.6.- Conclusiones respecto de la valoracién de las pruebas:

5.6.1 De los argumentos y pruebas incorporadas por el solicitante se ha considerado
aquellas que han permitido establocer los factores de los numerales 1), 2) 2) 4) 5) v 11)
del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos Creatividad =
Innovacion, presupuestos que se encJentran satisfechos con los documentos zpartados
dentro del presente tramite pars icentificar los productos: atun, sardinas, camardn,
conservas de pescado y congelados d2 pescado.

9.6.2 Encuantoalaprueba aportadi dentro d2l expediente, para declarar la notoriedad
de la marca REAL, para los productos detallados en la solicitud, identificados con la marca
REAL para la clase internacional No 23, como: “champifiones, pavo, frutas, legumbres en
conserva, secas y cocidas, maiz, durazno, mango y pifia enlatados”; para '3 clase
internacional No. 30: "arroz, salsa de tomate, empanadas, pan de yuca fideos” v, “jugos”
de la clase internacional No. 32, esta Direccion considera que la misma no es suficiente
para acreditar que la marca REAL & |z fecha actual haya alcanzado el estatus de notoriz
para los dichos productos, en tal virtud, no logra cumplir con los requisitos del articulo
460 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacion.

Por lo expuesto, esta Direccion Naconal de Propiedad Industrial, en ejercicio de sus
competencias,

RESUELVE:

1.- DECLARAR la notoriedad de la ma-ca “REAL”, en la clase internacional No. 29, en los
siguientes productos: "Atdn, sardings, camardn, conservas de pescodo, v congelagos o
pescado”

La notoriedad actual, estara determinada por las condiciones que la motivaron, y se
presumira que subsisten por un periodo de siete afios, a partir de la emision del presente
acto administrativo, de acuerdo &l erticulo 316 del Reglamento de la Gestion de los
Conocimientos,

Servicio Naclonal de Derechos Intelectuales
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Z.- DENEGAR I3 notoriedad para los productos: champifiones, pavo, frutas, legumbres en
~IonseTva, secasy cocidas, maiz, durazno, mangoy pifia enlatados de la clase internacional
No. 28; de ios productos: arroz, salsa de tomate, 2moanadas, pan de yuca, fideos de la
tlzz2 internacional No. 30; v jugos de la clase inter1ac ional No. 32,

3.- ORDENAR la emision del respectivo Certificado ie Declaratoria.

present

o m

& acto administrativo es susceptible de impugnacién a través de los recursos
saministrativos establecidos en el Codigo Organice Administrativo, en concordancia con
10 previsto en el articulo 597 del Cddigo Orginico de la Economia Social de los
Corccimientos, Creatividad e Innovacion; o por via udicial ante uno de los Tribunales
Distritales de lo Contencioso Administrativo.

Razdn: ﬂ Iﬁﬁuciﬁ? de Quito, D.M., se procedit a natificar |2 providencia que antecede el
cia a las 11h00 a NEGOCIOS INDUSTRIALES REAL NIRSA S.A en 2l casillero
SENADI UIO N° 7, ylo casillero virtual Nro. 850; + mediante el correo electronico
smandakovic@falconipuig.com.

En virtud de la delegacion del Director de Gestidn Institucional conferida mediante
Resclucion No, 015-2022-DGI-SENADI de 1 dejulie-de

Delegada Del Darectc-r de Geszion Institucional
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CERTIFICADO DE DECLARACION DE NOTORIEDAD
Nro. SENADI-NOT-001-TI-2022
DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

En cumplimiento a lo dispuesto en la Resolucién 001-2022-SENADI-DNPI-NOT, de 25
de octubre de 2022, se procede a emitir el respectivo CERTIFICADO que acredita la
DECLARACION DE NOTORIEDAD, correspondiente al tramite nimero SENADI-2022-
NOT-002 iniciado el 28 de abril de 2022,

DENOMINACION: REAL
CLASE INTERNACIONAL: 29
PRODUCTOS: AtUn, sardinas, camarén, conservas de pescado y

congelados de pescado.

TITULAR: NEGOCIOS INDUSTRIALES REAL NIRSA S.A.

La notoriedad actual, estara determinada por las condiciones que la motivaron, y
se presumird que subsiste por un periodo de siete anos, a partir de la fecha de
resolucion, de conformidad con el articulo 316 del Reglamento de la Gestién de los
Conocimientos.

Quito D.M., 17 de noviembre de 2022

Cristina Logiza Moreira
DIRECTORA NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL
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