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SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI
DIRECCIGN NACIONAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL
Resolucign Nro.: 013-2025-SENADI-DNPI-NOT

TRAMITE Nro.: SENADI-2026-NOT-003
SOLICITANTE: JABONERIA WILSON S.A.
SIGNO DISTINTIVO: LAVA Y DISEND
NATURALEZA: MIXTO

SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI. - DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD
INDUSTRIAL. - Quito, Distrito Metropolitano, a los 30 dias de junio de 2025.

ANTECEDENTES

El 25 de enero de 2024, JABONERIA WILSON S.A.. por medio de Francisco Xavier Gallegos Rivas, en
calidad de apoderado especial, present el Formato Unico de Declaratoria de Notoriedad de Signos
Distintivos, ante el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales, mediante el cual solicito declaratoria
de notoriedad del signo distintivo "LAVA Y DISEND" para identificar productos comprendidos dentra de
la clase internacional Nro. 3: "productos de limpieza a base de delergentes en barra, polvo, pasta,
crema, gel, capsula o liquido, para uso domestico y/o industrial, tales como detergentes, jabones,
limpiadores, lavavajillas; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y raspar, productos para lavar
la vajilla”. Junto con el Formale Unico de Declaratoria de Notoriedad se presentd un escrito de prueba
con sus respectivos anexos.

El 30 de enero de 2024, mediante providencia, la Direccion Nacional de Propiedad Industrial avoco
conocimiento y admitio a tramite la solicitud presentada el 25 de enero de 2024, asignandole el nimero
de tramite SENADI-2024-NOT-003. Adicionalmente, agrego al expediente el escrilo y anexos
presentados el 25 de enero de 2024 por el Or. Francisco Xavier Gallegos Rivas, en calidad de apoderado
especial de JABONERIA WILSON S.A.; el Formato Unico de Declaratoria de Notoriedad de Signos
Distintivos, presentado el 25 de enero de 2024 por JABONERIA WILSON S.A.; el pago de la tasa del
comprobante Nro. S-1307818, del 20 de diciembre de 2023, por el valor de TRES MIL DOSCIENTOS
SETENTA DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA (USD $3.270): y, legitima la intervencidn del Dr.
Francisco Xavier Gallegos Rivas, en calidad de apoderado especial de JABONERIA WILSON S.A., dentro
del presente tramite.

E1 09 de mayo de 2024, el Abg. Jaime Mantilla Comple presentd un escrito en calidad de apoderado
especial de JABONERIA WILSON S.A.
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& 103 de junio de 2024, mediante providencia, la Direccidn Nacional de Propiedad Industrial agreqd al
expediente administrativo el escrito presentado el 09 de mayo de 2024 por el Abg. Jaime Mantilla
Compte, se legitima su intervencion en el presente trémile, y se notificd al Dr. Francisco Gallegos Rivas
que fue reemplazado en el presente tramile,

5 E106 de sepliembre de 2024, JABONERIA WILSON S.A. presentd un escrilo de impulso dentro del
presente tramite.

6  E123 de abril de 2025, mediante providencia, la Direccion Nacional de Propiedad Industrial agrego al
expediente administrativo el escrito presentado el 06 de septiembre de 2024 por el Abg. Jaime Mantilla
Compte.

CONSIDERA

PRIMERD. - Que, el art. 322 de la Constitucion de la Republica del Ecuador, reconoce la propiedad intelectual
de acuerdo con las condiciones que sefale la ley.

SEGUNDO. - Que, mediante Decreto Ejecutivo No. 356, publicado en el Suplemento al Registro Oficial No.
224 de 18 de abril de 2018, se cred el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales (SENADI) como la autoridad
nacional competente en materia de derechos intelectuales; y, mediante Resolucion Nro. 005- 2023-06-NI-
SENADI de 24 de julio de 2023, se expide el Estatuto Organico del Servicio Nacional de Derechos
Intelectuales. En consecuencia, esta Direccion Nacional es competente para sustanciar y resolver el
presente procedimiento administrativo.

TERCERO. - Que, las Disposiciones Generales Primera y Sequnda del Codigo Organico de la Economia Social
de los Conacimientos, Creatividad e Innovacion, establecen lo siguiente:

‘PRIMERA. - Pora la aplicacion de los dispesiciones de este Cddigo se atenderd lo estoblecido en el
orticulo 425 de o Constitucidn de lo Repablica, asi coma las tratodos internocionales suscritos por
el Ecuador.

SEGUNDA. - Los disposiciones estoblecidos en el presente Codigo referidos o lo propiedod
intelectuol se oplicordn en lo que no fuere centrorio v opuesto o los compromisos asumidos por el
Ecuador en las Decisiones de lo Comunidod Andina, en su condicidn de Pais Miembro.”

En atencion a lo indicado por las normas referidas, conviene sefialar que existen instrumentos
internacionales de los cuales el Ecuador es parte, que regulan aspectos en materia de propiedad intelectual,
y especificamente lo concerniente a Marcas Notorias, tales como el Acuerdo sobre los Aspectos de los
Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio, en adelante *Acuerdo sobre los ADPIC" y
la Decision 486 que establece el Régimen Comin sobre Propiedad Industrial de la Comunidad Andina de
Naciones - CAN, por lo que, corresponde su aplicacion en el presente caso.

CUARTO. - Que, el art. 463 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacion indica que, el titular del signo distintivo solicitara ala autoridad nacional competente en materia
de derechos intelectuales el reconocimiento de la notoriedad del signo distintivo, a cuya solicitud debe
acompaniar las pruebas que considere pertinentes para demostrar la notoriedad del mismo, conforme los
factores previstos en el articulo precedente.
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QUINTO, - Que, el Reglamenta de Gestion de los Conocimientas, indica que, de confarmidad con ef Cédiga
(roanico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacitn, el Servicio Nacional de
Derechos Intelectuales podra declarar la notoriedad aclual de un signo distintiva.

SEXTO. - Validez procesal. - [ sta Direccion observa que no se han producida omisiones de solemnidades
suslanciales, ni vicios que puedan causar la nulidad del presente trémite, por lo que se lo declara valido,

SEPTINO. - Prueba de notoriedad. - Del malerial probatorio agregado por el solicilante se identifican las
pruebas detalladas a conlinuacidn:

T

1L

13.

14,

5.

15.

1.1

18.

14

Copia certificada de la Resolucion Nro. 65347, emitida el 11 de oclubre de 2021 por la Superintendencia
de Industria y Comercio de la Repiblica de Colombia. Este documento esta apostillada,

Copia certificada de la Certificacion emitida el 27 de diciembre de 2023 por la Superintendencia de
Industria y Comercio de la Republica de Colombia, relativa al titulo de registro Nro. 469584
correspondiente a la marca "LAVA Hixta", La cerlificacion esta apostillada.

Copia certificada de la Certificacion emitida el 27 de diciembre de 2023 por la Superintendencia de
Industria y Comercio de la Repblica de Colombia, relativa al titulo de registro Nro. 369244
correspondiente a la marca "LAVA Mixta”, La certificacion esta apostillada,

Copia certificada del Certificado de registro Nro. 00101661, para la clase internacional No. 03, emitido
por el Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Proteccidn de la Proteccion Intelectual
de la Republica del Perd, cuyo titular es JABONERIA WILSON $.A. £l documento esta apostillado.
Copia certificada de la investigacidn de mercado del 03 de noviembre de 2023, elaborada par la
compafia MERCADEQ LATINO MERLATI S.A., suscrito por Percy Gordillo Arreaga, en su calidad de
Gerente General,

Copia certificada del Informe de Ventas del 14 de agosto de 2023, elaborado por LEXTAX SERVICIOS
TRIBUTARIDS INTEGRALES 5.A. suscrito por el Ing. Josué Zarria Proafio.

Copia certificada de la investigacion de mercado del 25 de septiembre de 2023, elaborada por la
compania KANTAR WORLDPANEL ECUADOR KANTARECSA S.A., suscrito por Miguel De La Torre, en su
calidad de Gerenle General,

Materializacion Nro. 2024T701001CODDG, del 0B de enero de 2024, emitida por Jorge Enrique Machado
Cevallos, Notario Primero del cantdn Quito, de facturas, todas a nombre de JABONERIA WILSON SA.,
de conformidad con el detalle a continuacidn:

FECHA DE EHISION VALOR
EINTIRA POR (dd/mm/aa) {usn)
NORLOP THOMPSON ASOCIADOS S.A mnran 19.444.88
NORLOP THOMPSODN ASOCIADOS 5.4 011212021 3363
MAYOPUBLICIDAD ECUADOR S.A. 02/08/2015 4,560.00
NURA SA, 1No/2m3 7.056.00

Materializacién Nro. 20241701001C00072, del 08 de enero de 2024, emitida por el Dr. Jorge Enrique
Machado Cevallos, Notario Primero del canton Quito, del articulo “Jaboneria Wilson: lider en
fabricacion de productos de limpieza del hogar y cuidado personal en Ecuador”,
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700, Materializacion Nra, 20261701001C0D0T, del 08 de enero de 2024, emitida por el Dr. Jorge Enrique
Machardo Cevallos, Netario Primero del canton Quito, del articulo “El mercado de productos de impieza
innova’

1N Materializacion Nro, 20261701001C00070, del 08 de enero de 2024, emitida por el Or. Jorge Enrique
Machada Covallos, Notario Primero del cantdn Quito, del articulo de opinidn "JABONERIA WILSON'.

712, Informe pericial elaborado por el Abg. Pablo Andino Fiallos, acreditada por el Consejo de la Judicatura,
respecto de la noloriedad de la marca LAVA.

703, Certilicados de registro emilidos por la auloridad competente de la Repdblica de Colombia, para
productos de la clase internacional Nro. 03, y cuyo titular es JABONERIA WILSON S, seqin el detalle
siquiente:

TITULO DE ANO DE
REGISTRO CONCESION
538298 2016
581979
624598
624589
624537
624593
624594
BI214
624596
62461
624603
£2459?
622397
62400
624601
618085
630327
635072
63507
630203
630328
657533
641203 2020
Bﬁ]lﬂﬁ

2g

2019

7.4, Certificados de registro emitidos por fa autoridad competente de la Replblica del Ecuader, para
productos de la clase !nternar:rmd Nro. 03, y cuyo titular es JABONERIA WILSON S.A., seqdin el detalle

siguiente:
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ANO DE
TITULD DE REGISTRO CONCESION
ILP 2006 11 D0G598 2006
an 1
CREMA
LAVAVAJILLA LAVA
0CDI-2020 484 praspestp
| GRASAYDISENO
00 | w00
g0 000 |
40918 08
SENADL2020.TL1S605 | 208
408-18 08
| SENADI_2020.71.30222 2020
| SENADI_2020.T1_26207 2020
1EPI_2017_TI10748 201
IEP1_2015_T1_004132 2015
IEPI_2015_TI_D0S78] 2015
IEP1_2015_T1_003331 2015
422-07 2007
SENADI_2020.T1_24365 2018
SENADI_2020_T1_8249 2017
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OCTAVO. - Conforme el articulo 463 del Cadigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion, para decidi acerca de la solicitud de declaratoria de notoriedad respecto del
signo "LAVA Y DISEND" para de la clase internacional Nro, 3 respecto de: “productos de limpieza a base de
detergentes en barra, polvo, pasta, crema, gel, capsula o liquido, para uso doméstico y/o industrial, tales
como detergentes, jabones, limpiadores, lavavajillas; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y
raspar, productos para lavar la vajilla", esta Direccion debe valorar las pruebas presentadas por el
solicitante a fin de determinar si las mismas demuestran la notoriedad alegada en relacion con los factores
determinados en el articulo 460 del Codigo Orgénico de la Economia Social de los Conocimientos,

Creatividad e Innovacidn, en concordancia con el articulo 228 de 1a Decisidn 486.

Este analisis se realiza en relacion con el sector pertinente de referencia indicado por el solicitante, es
decir "los consumidores reales o potenciales del tipo de producto protegido por la marca®, y, los circulos
empresariales que actian en giros relativos al tipo de productos protegidos”.

Signo Notorio

k efectos de definir lo que se debe entender por Marca Notoria, es pertinente citar lo establecido en la
normativa aplicable, la misma que senala lo siguiente:
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EVarticuin 224 de 1 Decicion 885 de 1a Comunidad Andina, estabiece la siquiente. “Se éntiende por signn
distintivo nataripmente conacide o que fuese reconocidn como 1ol en cunlquier Pavs Hiembra por ol sector
pertinente independienfemente de ln manera o ol medio por el cual $e hubiese hecho conotido”

Por =0 parte. of articuls 859 del Codigo Organico de la Economia Social de las Conacimientas. Creatividad
e innovacion, define & 1os Signos Distinlivos Notoriamente Conocidos de 1a siquiente manera: “Se entenderd
pi signo distintivo notoriamente conocido of que fuere reconocido como tol en ef pais o en cualguier povs
miembre del Convenio de Paris, ADPIC, o con of que el [cuador mantenga Irotades en moteria de propiedad
industriol par el sector pertinente, independientemente de la manera o el medio por el cual se hubiese hecha
conacidp.”

Como se puede notar las deliniciones establecidas en la normativa citada, son concordantes y
coincidentes entre si, pues requieren de una marca noloria, ser conocida por el sector pertinente y haber
panado notoriedad en cualquiera de los paises miembros por cualquier medio. Es asi que, la calificacion
de notario esta conectado con el sentimiento generalizado de que algo es ampliamente conocido por un
sector delerminado.

De igual forma, el tratadista Fernandez Novoa sostiene: “Marca notoria es ko que gozo de difusion o - fo que
es lo mismo- es conocida por los consumidores de fo close de productos o los que se aplico lo morco. Lo
difusion en el sector correspondiente de los consumidores es el presupuesto de notoriedod de lo morco.”

Entonces, de las definiciones arriba citadas, se pueden establecer al menos, las siquientes caracleristicas
de una marca notoria: un importante nivel de difusion y el reconocimiento de los circulos interesados en
relacion con el producto o servicio al que la marca se vincula.

Sector pertinente

El articulo 230 de Ia Decision 486 de la Comunidad Andina dispone que se consideraran como sectores
pertinentes para el propdsito que nos ocupa;

"o los consumidores reales o potencioles del tipo de productos o servicios a los que se oplique;

b) los personos que participan en fos conoles de distribucidn o comercializocidn del tipo de
productos o servicios o los que se opligue; o,

¢l los circulos empresorioles que actian en giros relativas ol tipo de estoblecimiento, aclividad,
productos a servicios o fos que se opligue.

Para efectos de reconocer lo notoriedod de un signo bastard que sea conocido dentro de cualquiera
de los sectores referidos en los literales anteriores.”

Al respecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, indicd sobre el sector pertinente:

' Concepto al que se ha referido el Tribunal de.huﬁd._alhlaﬂmmﬁadkﬂ‘m en el Procesa 175-1P-2004
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‘entendiendose por este ultimo no silo o los polencioles adquirentes sino 0 los uswaring ¥ otrns
pevsonas que esten involucrodos con los productos o servicios ontes, durante o después de su
venta "'

Adicionalmente, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina indica respecto de la marca notoriamente
conocida y su dindmica con el seclor pertinente:

"In la marca notoriomente conocida convergen su difusidn entre ef publico consumidor del praducto
o servicio ol que lo marca se refiere proveniente del uso inlensivo de la misma y su consiquiente
reconocimiento dentro de los circulos interesados por fo calided de los productos o servicios que
ella ompara, ya que ningun consumidor recordard ni difundird el conacimiente de lo marca cuando

los productos o servicios por elfa protegidos no satisfogon los necesidodes del consumidor,
comprodor o usuario, respectivamente.™

Factores para determinar la notoriedad

Entonces, a fin de determinar la notoriedad del signo distintivo, recanacido asi en el sectar pertinente, el
articulo 288 de la Decision 486 establece una lista no taxativa de factores que guian a la autoridad
competente en su analisis y en relacion con la prueba presentada por el solicitante:

“Articulo 228.- Para determinar lo notoriedad de un signo distintiva, se tomard en consideracidn
entre ofros, los siguientes foctores:

o) el grado de su conocimiento entre los miembros del sector pertinente dentro de cualquier Pois
Hiembro;

bl la duracidn, omplitud y extensidn geografico de su ulilizocion, dentro o fuera de cualquier Pois
Miembro;

¢}l duracion, amplitud y extension geografica de su promocidn, dentra o fuera de cualquier Pois
Miembro, incluyendo la publicidod y la presentacidn en ferias, exposiciones u otros eventos de los
productos o servicios, del establecimiento o de lo octividod o los gue se oplique;

d) el valor de toda inversion efectuada para promoverlo, o poro promover el estoblecimienta,
octividod, productos o servicios o los que se oplique;

e)lus cifras de ventas y de ingresos de lo empreso titular en lo que respecto of signo cuya notoriedod
se olego, tanto en el plono internacionol como en el del Pais Miembro en el que se pretende o
proteccidn;

flel grodo de di_'sti_nh'vqud inherente o adquirida de! signo;

o) el valor contable def signo como activo empresorial;

 Tiibunal e Justicta de I Comunidad Andina, Praceso 41-1P-58
*Tribunal de Justicia dg la Comunidad Andina, Proceso 35-IP-2013
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h) el volumen de pedidas de personas interesadas en obtener una franquicia o ficencia del signo en
determinado territorio; o,

illa existencin de actividodes signilicativas de fabricacidn, compras o almacenamienta por el titular
del signa en el Pais Miembra en que se busca proteccidn;

jNos aspectos del comercio internacional; o,

k) I existencia y antigiiedad de cualquier registro o solicitud de registro del signo distintivo en el
Pais Hiembro o en el extronjero.”

Con lo expuesto en los acapites anteriores, queda indicado que quien alega la notoriedad de un signo debe
probaria, es decir, el solicitante asume |a carga de |a prueba, pues la notoriedad de un signo distintivo no
se presume. En ese sentida, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha desarrollado jurisprudencia
conforme al siquiente crilerio: “En lo concepcion proteccionista de la morco notorio, ésto liene eso
clasificacion para efectos de olorgarle otros derechos que no los tienen los morcos comunes, pero eso no
significa que lo notoriedad surja de lo morca por si sola, o que para su recanocimiento legal no tengan que
probarse circunstancias que precisomente hon dodo a lo marco ese stotus™

Asi, es el solicitante quien debe aportar los medios probatorios conducentes, pertinentes y utiles, que
demuestren la calidad de signo distintivo notorio, en concordancia con su concepcidn legal y los criterios
ya vistos. Por lo tanto, tal como lo indica el Tribunal antes referido, “Lo prueba de la notoriedod del signo
deberd otender o criterios diferentes ol del uso del signo en el mercado, yo que deberd dor cumplimiento o lo
indicado en el orticulo 228 de lo Decision 485 de la Comision de lo Comunidod Anding™,

Valoracidn de la prueba

Con los antecedentes expuestos, esta Direccion realiza la valoracion de la prueba presentada en el
expediente en relacidn con los factores antes indicados. Sin perjuicio de la obligacion de esta Direccidn

de valorar toda la prueba en su conjunto, para conducir el desarrollo de este acapite de mejor manera, se
han clasificado las pruebas aportadas en funcidn del factor que cada una demostraria.

1 Pruebas tendientes a demostrar el "grado de su conocimiento entre los miembros del sector
pertinente dentro de cualquier Pais Miembro”

Respecto de este asunto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicade: 1...) pora que un
signo distintivo adquiera lo colidod de notorio debe ser conocido por el sector pertinente; esto es, por los
consumidores reales o potencioles del tipo de producto o servicio que distingue; por los personos que
participan en los conales de distribucidn o comercializacidn del tipo de producto o servicio a los que se
aplique; o, los circulos empresariales que action en gires relativos of tipo de establecimiento, octividod,
producto o servicio que identifica. Dado que los signos notorios deben ser conocidos en el sector pertinente,
es posible que no seon identificados o distinguidos por otros sectores.

* Tribunal de Justicia de Ja Comunidad Andina, Proceso 107-1P-2015
* Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 143-IP-2015
& Tribunal de Justicia e la Cﬁmﬂ]ﬂiﬂ Andina, Proceso 20-iP-2022
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Por su parte, Joseé Manuel Magana Rufino (2070, 198} indica que "La noloriedad de una marca en el trifico
economico supone necesaliamente el electivo conocimiento de fa misma en el sector destinatario del
produclo o servicio (publica consumidor, competidores y canales de distribucidn)™

ts asi que la demostracion del presente faclor es fundamental para la declaratoria de notariedad de un
signo distintivo, ya que los esfuerzos de uso y promacion que realice el titular del signa generalmente se
veran reflejados en el grado de conocimiento que tenga el sector perlinente sobre éste. En este punto, vale
recalcar que el término "grade” implica una medicion que permila establecer proporciones verificables
respecto del universo del seclor pertinente.

En relacion con este factor, el solicitante ha ingresado como medio probatorio un estudio de mercado
respecto del segmento de la canasla de limpieza "Lavavajillas™ elaborado por KANTAR WORLDPANEL
ECUADOR KANTARECSA S.A., compania que indicd haber seguido "todas las normas técnicas establecidas
para el levantamiento del panel de hogares, asi como para la realizacion del informe de Lavavajillas”. De la
documentacion, se ha podido determinar que el levantamiento fue llevado a cabo desde el afio 2019 a julio
de 2023, tomando como muestra 1706 hogares de ciudades como Quito y Guayaquil.

Coma resultado del anélisis, se desglosa el Share Volumen, Share Valor y Penetracitn de tres marcas, “Lava”,
"Axion” y “Diamant’, obtenido a lo largo del 2013, 2020, 2021, 2022 y hasta julic de 2023. Los resultados se
presentan en los siguientes términos:

“Dentro de ln cotegoria Lovavajillos, se encuentra lo morca Lava, con una penetracidn promedio onual
del 78%, que se ha convertido en lo marco lider en los ditimos 3 ofos (2021 o MAT Jul23) con una

participacion promedio de 34% en volumen y el 37% en valor (gosto acumulodo en Millones de ddlares)
de los hogares comprodores |...)*

La penetracion alcanzada por el signo distintivo en el mercado constituye un indicio relevante de su
presencia sostenida y creciente en los hogares ecualorianos durante un periodo cercano a cinco afos. Esta
constatacion no solo refleja una clara preferencia de los consumidores por los lavavajillas identificados
con la marca "LAVA, sino que permite concluir que dicho signo ha lograda un alte nivel de reconocimiento
y recordacion entre el piblico consumidor del producto.

Por su parte, en la investigacion de mercado elaborada por la comparia HERCADEQ LATING MERLATI S.A. se
puede identificar que se llevaron a cabo levantamientos de informacian en distintos meses durante el
periodo 2019 al 2023, en varias ciudades del Ecuador -considerando Unicamente dreas urbanas-: Guayaguil,
Durén, Esmeraldas, Libertad, Machala, Manta, Milagro, Portoviejo, Quevedo, Ambato, Cuenca, Ibarra, Loja,
Riobamba y Santo Domingo. En la investigacion se tomd como muestra a cuatro mil (4000) negocios que
venden lavavajillas: tiendas, minimarkets y abarrotes.

T José Hanuel Hagaha Rufing, “Proteccitn de las marcas notorias y renombradas o famosas en fa Comunidad Andina de Haciones
[CANT, Weﬂ'rrrm:amdeﬂeradm mmpnrndnss 167 (2020} 18, m bs: {m. mgamm Vi) zu;sf.me 202015715229,
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A partir de los resultados sintelizados en el documento, se verifica que, a lo largo del periadn indicado,
cuatrimestre a cuatrimestre, ol lavavajillas de la marca "LAVA® fue el mas vendido a los consumidares en
lerminos de kilos del producto, inclusive doblando en punlos porcentuales a la marca que le sique en
ventas, teniendo un minimo de participacion de mercado del 55°%, y llegando hasta el 63°%. Es asi que, 2
partir de esta prueba también se puede deducir un alto grado de conocimiento del signo distintiva entre
los consumidares.

Sobre esta investigacién de mercado, en su informe pericial, el Abg. Pablo Andino indica que:

* b de coda 10 consumidores optan per comprar productos de lo morca LAVA.
- Lo tendencia en cuanlo o la preferencio va ol alzo.”

Adicionalmente, , el Abg. Andino hace referencia a uno de los ejemplares de Ia Revista EKOS (Nro. 312), en
que la que constatd que en la publicacion "Marcas preferidas por los hogares del Ecuador 20207, LAVA ocupd
&l primer lugar en el segmento de "lavavajillas”.

En virtud de lo expuesto, esta Direccidn cancluye que el factor ha sido acreditado por el solicitante. Los
distintos elementos analizados, obtenidos mediante metodologias técnicas, reflejan de forma consistente
el posicionamiento del signo distintivo en el sector pertinente, puntualmente respecto de lavavajllas.

2 Pruebas tendientes a demostrar la “duracidn, amplitud y extension geografica de su
utilizacion, dentro o fuera de cualquier Pais Hiembro*

Respecto de este criterio es importante recalcar que, “paro poder determinar lo notoriedad de un signo
distintivo, es preciso que se hoy difundido dentro de un territorio y durante un tiempo determinodo, toda vez
que lo unica manera de lograr la notariedad de un signo distintivo es por medio de su difusion y reconocimiento

(.

Abordando el analisis de este factor, vale hacer referencia a la Resolucion Nro. 65947 emitida por la
Superintendencia de Industria y Comercio de Colombia, en la cual se declard la notoriedad del signo
distintivo LAVA, de naturaleza mixta, durante el periodo comprendido entre diciembre de 2016 y diciembre
de 2020, para identificar en el mercado al jabon lavavajillas, productos de 1a clase internacional Nro. 3. Los
medios de prueba que fueron aportados para consequir |a declaratoria, como: facturas de venta, estudios
de mercado, fotografias de la comercializacian del producto. demuestran la utilizacitn del signo distintivo
en Colombia.

En lo que respecta a Ecuador, nos referimos al Informe de Ventas presentado por el solicitante, con el cual
es posible identificar que, pul" lo menos durante el periodo analizado, es decir entre 2017-2022, el signo
distintivo en analisis tuvo presencia en més de veinte (20) ciudades. £l referida informe también reporta la
explotacion comercial del signo distintivo en dos (2) Paises Miembro, Peri y Colombia.

Ademés, el solicitante presentd titulos y certificados de registro en tres (3) Paises Miembros: Ecuador,
Colombia y Perd, para productos de la clase internacional Nro. 3. Particularmente, la proteccion del signo

¥ Tribunal de Justicia de Ja Comunidad Andina, Process 1-1P-2000.
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distintive denominativo en Ecuador data de 1877, con lo cual se evidencia que el solicitante ha realizadn
esfuerzos para mantener alo largo de casi cincuenta (50) anos el signo cuya declaratoria de notariedad ha
solicilado.

Estos elementos demuestran gue el signo "LAVA” no solo ha sido ulilizado durante un largo periodo, sing
que su uso ha sido amplio y geograficamente extendido dentro y fuera del territorio ecuatoriano para
lavavajillas. Por ende, esta Direccion considera demostrado el presente factor.

3 Pruebas lendienles a demosirar la “duracion, amplitud y extension geografica de su
promacidn, dentro o fuera de cualquier Pais Hiembro, incluyendo la publicidad y la
presentacion en ferias, exposiciones u otros eventos de los productos o servicios, del
establecimiento o de la actividad a los que se aplique”

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado que "o colidod de notoriedad de un signo puede
variar con el tiempo, es decir, un signo que hoy se considere notoriomente conocida puede perder dicho
calidod si su titular no realiza occiones conducentes o conservarlo, mantener la calidod del producto o
servicio, promover su difusidn y publicidad, montener o incrementar el volumen de ventas, entre otros”, ®

Por su parte, Ana Maria Pacon (1393, 303) indica respecto de la promocitn de un signo lo siquiente: “si
alrededor de la marca se ha desarrollado una extensa publicidad en todo el mercado local, entonces |a
marca llegara a ser tan conocida por el plblico que facil e inmediatamente podra distinguirla, incluso frente
a 5ignos que quarden una gran semejanza con la marca notoriamente conocida®"

En relacion con este factor el solicitante presentd las materializaciones de tres(3) publicaciones en paginas
web de diarios en linea, de acceso pablico y de importante alcance en el territorio nacional: Metro Ecuadar,
VISTAZO, y La Nacion. En éstas, se menciona en repetidas ocasiones a los lavavajillas de la marca "LAVA,
asi como también, en una de ellas, se indica que es lider en el mercado.

Asi, en el articulo titulado “Jaboneria Wilson: lider en fabricacion de productos de limpieza del hogar y
cuidado personal en Ecuador”, en el diario Metro Ecuador, se indica:

"En In categoria de lovavajillas, lo marco lider del mercado LAVA ®, lanzd su nueve fragoncin de Crema
Lovavajillas ALOE VERA + KARITE, la cual se une al extenso portafolio de fragancios de lo morca, chora
brindando un extra cuidada especial para los manps.”™ {énfasis anadido)

" Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Procesa 20-1P-2022,
" fna Haria Pacdn, “Marcas nntnﬂas. marcas renombradas, marcas de alla reputacion”, Derecho PUCP 47 1993k 303,

Ea‘!.rmi:ea Martinez, 'Jahwrhwm%run rabﬂcmﬁn de productos de impéeza del hogar y cuidado personal en Ecuador®, Hetra
El:undar Hl de mmmhrl: de mu mmw@gmmnwmmmg@ oneria-wilson-lifer-
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“Hemas gonoda porticipacidn y presencia en nuestros calegorins principoles: en Crema Lovavajilla,
hemaos mantenida y reforzado lo posicion nimero uno del mercado con lo marco LAVA &, (énfasis
anadida)

Por su parte, en el articulo litulado "El mercado de produclos de limpieza se innova®, en VISTAZD se
menciond:

"Por mas de siete décadas Jabonerio Wilson viene posiciondndose en el mercado como fobricante de
productos de limpieza del hogar; dentro de su portafolio estdn polvos detergentes, delergentes liquidos
¥ potenciodores de lavado de lo marca Cierto; los suovizantes para lo ropa Sofitel; los lovavajilias LAVA,

tonto en cremo, liquido, barras como en polves obrosivos; y el impiodor multipropdsite £ Macho.” ™
{énfasis ahadida)

Finalmente, en el articulo de opinion titulado “JABONERIA WILSON", en La Nacidn, se dijo:
"En 1980 se introduce ol mercado la linea de lavavaijillas LAVA con el fin de innovar y solucionar las
necesidades de limpieza de lo cocing de los hogores ecuatorianos. Se obtuvieron los resultodos
esperados ol gonor lo confianza de los consumidores. |...)

Hoy en dia LAVA, cuenta con 8 variedades de crema lavavajillas en diferentes tomarios. ® (énfasis
anadido).

Ademas, el solicitante presentd cuatro facturas para tres afos diferentes: 2016 (1), 2019 1) y 2021(2) en las
que se indica haber invertido aproximadamente $64.000 (SESENTA Y CUATRO MIL DOLARES DE LOS ESTADOS
UNIDOS DE AMERICA) para promaocionar el signo distintivo "LAVA”,

En virtud de lo expuesto, y en base a la valoracion de la prueba que se realiza en los siguientes acdpites,
esta Direccion concluye que el factor ha sido demostrado respecto del producto lavavajillas.

& Pruebas tendientes a demostrar las “cifras de ventas y de ingresos de la empresa titular en

lo que respecta al signo cuya notoriedad se alega, tanto en el plano internacional como en
el del Pais Miembro en el que se pretende la prateccion”

£l tratadista Jorge Otamendi explica: "Lo notoriedad es un nivel of cual liegan pocos morcas, yo que esto
implica un stotus de oceptacidn por parte del pdblico que sl es consecuencio del éxito que ha tenido el
producto o servicio que los marcos distinguen”® En ese senlido, los ingresos obtenidos por la explotacidn
comercial de productos identificados con una marca devienen de |a aceptacion que haya tenido el
producto en el mercado, y es un indicador del grado de conocimiento del signo entre el sector pertinente.

" Andrea Martinez, “Jaboneria Wilsan: lider en fabricacidn de productos de limpieza del hogar y cuidada personal en Ecuador”, Hetro
Ecuador, 30 de mmamhra de mﬂ. Wm&&;&mmﬂ:ﬂmmmbw

'JAEUH[HIA WILSDH'I.DHWM?E dE ahlil!dem hl]m ﬂlg RACion.com. gj;.fuMna m!gr.lrﬂ.
* Otamend, Jorge, Derecho de Marcas, Buenos Aires, Abeledo Ferrot, 2002, 4a. ed.
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Dentro del expediente administrativo consta como prueba el ya referido Informe de Ventas en el que se
consolidaron los ingresos oblenidos por JABONERIA WILSON SA. durante los anos 2017-2022,
especialmente lo relacionado con el signo en andlisis. En este, se indica que durante dicho periodo el
solicitante vendio productos de la marca "LAVA" en multiples ciudades del Ecuador, a saber: Ambato,
Chone, Cuenca, Daule, Guayaquil, Ibarra, Lago Agrio, Loja, Machala, Hanta, Mejia, Hilagro, Pasaje, Pastaza,
Portoviejo, Quevedo, Quito, Riobamba, Ruminahui, Salinas, Santa Elena y Santo Domingo; asi como también
en la ciudad de Lima en Perd; e Itagili y Envigado en Colombia.

A partir de la tabla en la que se reportan los valores obtenidos por ventas, se identifica que, en Ecuador
(particularmente Quito y Guayaquil) se concentraron los valores més altos en ventas a lo largo de los afios.
La sumatoria de las dos ciudades alcancen un valor superior a $100.000.000 (CIEN MILLONES DE DOLARES
DE LOS ESTADDS UNIDOS DE AMERICA) contabilizadas todas las ciudades indicadas del pais, las ventas
reportadas alcanzaron aproximadamente $148.000.000 (CIENTO CUARENTA Y OCHO MILLONES DE DOLARES
DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA), Adicionalmente, en Colombia y Perd las ventas llegaron a un monto
de $39.000.000 (TREINTA Y NUEVE MILLONES DE DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDDS DE AHERICA).

Ademas, el informe pericial presentado por el Abg. Pablo Roberto Andina Fiallos, confirma las ventas totales
indicadas en el Informe de Ventas respecto de los afos 2020, 2021 y 2022, al contrastarlas con [a
informacidn contable de dichos ejercicios fiscales que reposa en el portal web de la Superintendencia de
Compaias, Valores y Sequros. Adicionalmente, respecto de las ventas que corresponden directamente a
la explotacidn comercial del signo distintivo que nos ocupa el Abg. Andino sefiala:

"De la informacidn aportado, podemos observar que el volor de las ventos duranle este perioda

supera los USD 187 millones, lo cual representa cerco del 5% de los ingresos de lo compariia
JABONERIA WILSON 5.A."

En este contexto, se ha acreditado la existencia de ventas que ascienden a varios millones de délares
durante un periodo de cinco (5) anos en distintos paises de la Comunidad Andina. Dichas cifras evidencian
el éxito comercial alcanzado por JABONERIA WILSON S.A. como resultado de la explotacidn de la marca
"LAVA". En consecuencia, se considera cumplido este criterio. Los valores reportados reflejan un nivel
significativo de comercializacion del producto identificado con el signo cuya notoriedad se solicita,
constituyendo un indicio objetivo de su posicionamiento en el mercado. Estos resultados no solo
demuestran una aceptacidn sostenida por parte del consumidor, sino también la importancia econdmica
que la marca representa para su titular.

5  Pruebas tendientes a demostrar los “aspectos del comercio internacional”
El término ‘comercio internacional’ hace referencia a la ‘compraventa o intercambio de bienes o servicios™

" entre varios paises. Por lo tanto, demostrar este factor es indispensable la verificacion de transacciones
econdmicas trasfronterizas.

™ “Diccionario de la kengua espariola’, Real Academia Espariola, hitps:!/dle rae es/comercio.
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En este sentido, tal como se menciond anles, a partir del Informe de Ventas aportado como prueba, esta
Direccion pudo verificar que JABONERIA WILSON S.A. vendio productos identificados con la marca "LAVA®
desde el ano 2017 al 2022 en Colombia y Perd, generando ingresos para el titular dg aproximadamente
$39.000.000 (TREINTA Y NUEVE MILLONES DE DOLARES DE LOS ESTADDS UNIDOS DE AMERICA)

La prueba aportada demuestra que efectivamente se explotd comercialmente el signo distintivo en paises
de la Comunidad Andina, y, en virtud de lo expuesto, se considera demostrado el presente factor.

6  Pruebas lendientes a demostrar la “existencia y antigiiedad de cualquier registro o solicitud
de registro del signo distintivo en el Pais Miembro o en el extranjero”

En relacion con este factor, el solicitante presentd titulos y certificados de registro en tres (3) Paises
Miembros: Ecuador, Colombia y Pert, para productos de la clase internacional Nro. 3. Hecha la revisian de

las bases de datos de las instituciones estatales pertinentes, se ha verificado la vigencia de la mayoria de
los registros presentadas, asi como la titularidad.

En relacion con los registros presentados en Ecuador, la prateccidn del signo distintive, puntualmente su
parte denominativa "LAVA', fue concedida desde 1977, contando asi con casi cincuenta (50) afios de
antigiiedad, lo cual demuestra esfuerzos sostenidos del em presario por mantener la vigencia del registro.
Ahora bien, en lo que concierne a la concepcidn mixta del signo distintivo que nos ocupa, de conformidad

con el titulo de registro anunciado como aquel cuya declaratoria de notoriedad se pretende, se verifica su
proteccion legal por casi una década.

Los otros titulos de registro concedidos en el Ecuador demuestran que el empresario procurd obtener una

proteccién mas amplia. Esta estrategia se ha visto reflejada en el posicionamiento de la marca “LAVA®
respecto del producto que identifica en el mercado.

Igualmente, en los titulos de registra de Colombia, también se ha podido identificar el signo cuya notoriedad
se analiza con una antigiiedad aproximada de 7 afios. En la misma linea los registros en Perd dan cuenta
de la vigencia de derechos del signo denominativo principaimente, por poco mas de dos décadas.

En virtud de lo expuesto, esta Direccion considera demostradg este factor,

Conclusiones respecto de la valoracion de la prueha

Con lo expuesto, se llega a la conclusion de que, el solicitante ha podido demostrar®, en relacion con el
sector pertinente de los consumidares reales o potenciales del tipo de producto protegido por la marca,
varios factores determinados en el articulo 460 del Cadigo Organico de la Economia Social de los
Conocimientos, Creatividad e Innovacion respecto del signo distintive mixto “LAVA Y DISEND”, para la clase

™ £ Tribunal de Justicia de fa Comunidad Andina en el Proces 613-1P-2019 explica que la dectaracion del examinadar de que una
marca es mlnr!ai. no puede derivarse de su simple intuicidn o informacicn o par un conocimientn general que tenga sobee una
determinada marca, La notoriedad debe estar probada dentro del expediente administrativo. Asl, el analisis de notoriedad estd
enmarcado en la normativa antes descrita, pero delimitada por 13 evidencia allegada.
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internacional No. 3, especilicamente respecto del producto “detergentes para lavado manual de la vaplla®
Me refiero de Torma especilica a los factores de los numerales 1. 7), 31 5) 101y 1)

Con este alcance. esta Direccion puede delerminar que, las caracteristicas del signo notoriamente
conocido se han cumplido y que. la marca "LAVA Y DISENO” reune las condiciones para poder calificarse de
notoria

Por lo expuesto, esta Direccion Nacional de Propiedad Industrial, en ejercicio de sus competencias:

RESUELVE:

1 DECLARAR la noloriedad del signo distintivo "LAVA Y DISENO" solicilada por JABONERIA WILSON
S.A, en la clase internacional Nro. 3, para el producto: "detergentes para lavado manual de la
vajilla”,

La notoriedad actual, estara determinada por las condiciones que la motivaren, y se presumira
que subsisten por un periodo de siete anos, a partir de la emision del presente acto administrativo
de acuerdo con el articulo 316 del Reglamento de Gestion de los Conocimientos.

2 ORDENAR la emision del respectivo Certificado de Declaratoria de Notoriedad.

El presente acto administrativo es susceptible de los recursos administrativos establecidos en el Cadigo
Organico Administrativo, en concordancia con lo previsto en el articulo 587 del Cadigo Organico de la
Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion; o por via judicial ante uno de los
Tribunales Distritales de lo Contencioso Administrativo.

El presente acto se emite en virtud de la Accion de Personal Nro. SENADI-DATH-2024-10-263, de 30 de
octubre de 2024, - NOTIFIQUESE. -

Maria Carolina Sacoto Romo
DIRECTORA MACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

Razon: En la ciudad de Quito, D.M., se procedio a notificar la resolucion que antecede el dia 01 de julio de
2025; 2 las 09h00 a JABONERIA WILSON S.A. en el casillero virtual Nro. 850.

En virtud de la delegacian conferida mediante Resolucion Nro. 040-2024-0G-SENADI, de 10 de diciembre de
2024, Certifico. -

Camila Estévez Granda

DELEGADA PARA LAS ATRIBUCIONES DE LA GESTION DE DOCUMENTACION Y ARCHIVD
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