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SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI
DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Resalucidn Mro.: 003-2026-SENADI-DNPI-NOT
TRAMITE Nro.: SEMADI-2024-NOT-012
SOLICITANTE: Escuela Superior Palitécnica del Litral {ESPOL)
SIGND DISTINTIVO: “ESPOL
HATURALEZA: Denominativa

SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI. - DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD
INDUSTRIAL. - Quito, Distrita Metropolitano, 27 de febrero de 2026,

ANTECEDENTES:

1

£1 28 de noviembre de 2024 la Escuela Superior Politécnica def Litoral, a través de la sefora Cecifia
Mlexandra Paredes Verduga y del abogado Flavio Arosemena Burbano presentd el Formato Unico de
Declaratoria de Notoriedad de Signos [istintivos, ante of Servicio Nacional de Derechos Intelectuales,
mediante el cual solicitd el reconacimiento del signo “ESPOL" para identificar servicios comprendidos
dentro de la clase internacional Nro. 41, respecto del siguiente servicio: “coloquios (orgamizacian ¥
direccion del competiciones departivos {arganizacion de] concursos (orgonizacion da) [ochividodes
educotivos o recreativos] conferencios (organizocion y direccion del congresos (organizocion y
diveccidn del educocion, educolivos (servicios) ensedonzo, exposiciones con fines cullurofes o
educotivos {organizacidn de) fisica (educacion) informacion sohre educacicn, instruccidn [ensedanzo]
Iibros [préstamo de) Fbros (publicocion de} museos [servicios de) [presentociones, exposiciones]
orgonizocidn de competiciones deportivos, orgonizocidn de concurses [ochividodes educotives o
recreativas ] organizocidn de exposiciones con fines culturales o educetives, arganizocian y direccion de
cofoguios, organizacion y direccidn de conferencias, orgonizocion y direccion de congresos. organizacion
y direccidn de seminarios, argonfzacidn y direccion de simposios, arganizacion y diteceidn de falleres de
formacitn, préstomo de libros, publicocicn de libros, publicocidn de textes que ne sean publicitorios,
publicacidn electrdnica de Nbros y periddicos en linee, seminarios forganizocion y direccion del
simposios {organizocion y direccion de), tefferes de farmacion (organizocicn y direccidn del textos ng
publicitarios (redaccidn de}, textos (publicacidn de) que no sean publicitarios, raduecion {servicios de)
vocaciones (servicios de compamentos de) [octividodes recreativas]', Junta con el Formate Unico de
Declaratoria de Notoriedad se prasentd un escrito de pruaba con sus respectivos anexs.

127 de diciembre de 2024, mediante providencia, la Direccion Nacional de Propiedad industrial avoca
conocimiento y s le asignd el nimero de tramite SENADI-2024-NOT-012, y se solicito se legitime a
Cecilia Mlexandra Paredes Verduga en su calidad de representanie leqal se aclare sobre |a existencia
o no de un signo oblenida en el extranjero y se aclare sobre qué anaxos se solicilaba declarar la
confidencialidad.

Direccion; hv. Repiblica E7-157 y Diego de Almagro - Edificlo FORUM 200

Codgp perstad 10513 f Jweto - Fousdor

Tedefone: «539-2 ¥a6 L0060

wore derechosinteleciuatesgolec

Servicio Nacional de
Derechos Intelectuales

i ff

CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

.

;ﬂ REPUBLICA Servicio Nacional de
. ‘ﬁ’ OEL ECUADOR Derechos Intelectuales

L AP

6 ﬂa de enero de 2025, la Escuela Politécnica del Litoral, ESPOL presentd escrito subsanando lo
f-ﬂ"f*lﬂdn en providencia de 27 de diciembre de 2024 y detallo la prucba que tiene el cardcter
conlidencial,

& EV06 de febrero de 2025, mediante providencia, la Direccidn Nacional de Propiedad Industrial agreqgo
3! expediente el escrilo presentada por la saficitante el 03 de enera de 2025, y, por cumplir con o
dispuesto en el articulo 313 del Reglamento de Gestidn de los Conocimientos se admitid a tramite

5 E121 de enero de 2025, la solicitante, a través de su abogado patrocinador presentd un escrito de
alcance mismo y adjuntd el informe de Mercado y de valoracion de marca ESPOL. Con los antecedentes
eupuestos, esta Direccion Nacional, en el ejercicio de sus lacultades logales, para resalver la presente
soficitud de Declaratoria de Notoriedad:

CONSIDERA:

PRIMERD. - Due el art, 322 de la Constitucion de la Republica del Ecuador, reconoce fa propiedad intelectual
de acuerdo con las condiciones que senale Ja ley.

SEGUNDO. - Que mediante Decrelo Ejecutiva No. 356, publicado en el Suplemento al Registro Oficial No. 224
de 18 de abril de 2018, se cred el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales (SENADI) como la autoridad
nacional competente en materia de derechos intelectuales: y, mediante Resalucion Nro. 005- 2023-06-NI-
SENADI de 24 de julio de 2023, se expidio el Estatuto Organico del Servicio Nacional de Derechos
Intelectuales. En consecuencia, esta Direccion Nacional es competente para sustanciar y resolver el
presente procedimienta administrative,

TERCERD. - Que las Disposiciones Generates Primera y Sequnda del Codigo Drganica de la Economia Social
de los Conocimientas, Creatividad e Innovacion, establecen lo siguiente:

PRIMERA. - Para la aplicacin de las disposiciones de este Codigo se otendera lo establecido en ef arliculp 425
de Ia Constitucidn de lo Repdbiice, osi como los trotodos internocionales suscrilos por &l Ecuadar,

SEGUNDA. - Los disposiciones establecidos eén el presente Cadigo referidas o lo propiedod intefectual se
oplicardn an lo que no fuere controrip v opueso a fos compramisos asumidos por el Ecuador en los Decisiones
de lo Comunidad Anding, en su condicion de Pais Miembro.”

En atencion a lo indicado por las normas releridas, conviene senalar gque existen instrumentos
internacionales de los cuales el Ecuador es parte, gue requian aspectos en materia de propiedad intelectual,
y especilicamente lo concerniente a Harcas Notarias, tales como ¢l Acuerdo sobre los Aspectos de los
Derechos de Propiedad Intelectual refacionados con el Comercio, en adelante "Acuerdo sobre los ADPIC” y
la Decision 486 que establece el Régimen Comdn sobre Propiedad Industrial de la Comunidad Andina de

Maciones - CAN, por lo que, corresponde su aplicacian en el presente caso,

CUARTO. - Que el articulo 463 ded Codigo Organico dela Economia Sccial de los Conacimientaos, Creatividad
e Innovacion dispone que, el titular del signo distintive solicitara a la sutoridad nacional competente en
materia de derechos intelectuales el reconocimiento de la notoriedad del signa distintive, a cuya solicitud
debe acompafiar las pruebas que considere pertinentes para demasirar la notoriedad del mismo, conforme
los factores previstos en el articulo precedente.
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QUINTOD.

Urganim- Que ef Reglamento de Gestion de las Conocimientos, dispane que, de conformidad con el Codigo

sy de fa Economia Sacial de los Conocimientos, Creatividad e Innovacidn, el Servicio Nacional de
erechos Intelectuales podra declarar la notoriedad actual de un signo distintivo.

:t:lm = ""H“FNHHI = Esta Direccidn observa que no se han producido omisiones de solemnidades
ustanciales, ni vicios que puedan causar la nulidad del presente tramite, por lo que se lo declara valido.

SEPTINO. - Prueba de natariedad. - Del material probatorio agregado por e solicitante se identifican as
pruebas detalladas a continuacisn:

71 Walerializacion de Rankings, a nivel nacional e interacional / y reconocimientos.

TLL  Materializacion del 15 de agosto del 2024 del Ranking internacional por parte de
webometrix.info/en/latin_America/Ecuador,

T2, Materializacion del 15 de agosto del 2024 de Ranking internacional edicidn 2024 de EL
TIMES HIGHER EDUCATION WORLD UNIVERSITY RANKING-THE WORLD UNIVERSITY RANKING.

T13. Haterializacion del 15 de agosto del 2024 de Ranking internacional edicidn 2023 de EL
;IHES HIGHER EDUCATION WORLD UNIVERSITY RANKING-THE LATIN AMERICA & CARIBBEAN

ANKING.

114, Materializacion del 15 de agosto del 2024 de Ranking internacional de EL TIMES HIGHER
EDUCATION WORLD UMIVERSITY RANKING.

115. Materializacion del 15 de agosta de 2024 de Ranking internacional edicion 2024 de EL TIMES
HIGHER EDUCATION WORLD UNIVERSITY RANKING-THE IMPACT RANKING.

1.16. Materializacion del 15 de agosto de 2024 de Ranking internacional edicion 2024 de EL TIMES
HIGHER EDUCATION WORLD UNIVERSITY RANKING-WORLD UNIVERSITY RANKINGS.

117, Materializacidn del 15 de agosto de 2024 de Ranking internacional edician 2023 de Ul
GREENMETRIC WOLRD UNIVERSITY RANKINGS 2023, haciendo énfasis en la posicidn No. 118
del ranking,

1.8, Materializacion del 15 de agosto de 2024 de Ranking internacional edicion 2023 de Ul
GREENMETRIC WOLRD UNIVERSITY RANKINGS 2023,

118, Materializacion del 15 de agosto de 2024 de Ranking internacional edicion 2024 de SCIMAGD
INSTITUTIONS RANKINGS (SIR) 2024,

1.1.10. Materializacion del 15 de agosto de 2024 de Ranking internacional edicion 2024 de SCIMAGD
INSTITUTIONS RAMKINGS (SIR) 2024,

TAN. Materializacidn del 15 de agosto de 2024 del RANKING WEB OF UNIVERSITIES- EDICION
ENERD 2024,

71112, Haterializacidn del 15 de agosto de 2024 del RANKING WEB OF UNIVERSITIES,

7.113. Materializacion del 15 de agosto de 2024 de EL TIMES HIGHER EDUCATION WORLD
UNIVERSITY RANKING.

7.0.04. Materializacidn del 15 de agosto de 2024 de 05 SUSTAINABILITY EDICION 2024,

7.115. Materializacitn del 15 de agosto de 2024 de 03 SUSTAINABILITY EDICION 2024,

del ¥ de agosto de 2024 de la  pagina  web

.. puniversities.com/latin-amaerica-caritbean-overal?countries=eg

publicado el 13 de septiembre de 2023,

7117 Materializacidn del 15 de agosto de 2024 de S SUSTAINABILITY EDICION 2025.

7118 Materfalizacion def 15 de 2qgosto de 2024, por parle de TOPUNIVERSITIES.COM.
Materializacion ~del 1 de junio de 2004, de la  pagina
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hitps:f iwww.caces gob.ec/reconacimiento-de-acreditaciones-olorgadas-por-agencias-
exlranjeras/
1018, HMaterializacion del 19 de junio del 2024, del ROYAL SOCIETY OF BIOLOGY.
1.0.20. Materfalizacion del 19 de junio del 2024, de EUR-ACE,
1121 Materializacion del W de junio de 7024, de la pagina web hitps:dfamspub, abet-
orgfaps/name.searchl
1122, Materializacion del 7 de octubre del 2024, donde se adjunta captura de pantalla de
TOPUNIVERSITIES.COM, en el mismo se evidencia la posicién nimera 50,
Oficio suscrito por la Tesorera de la ESPOL donde se detalia el valor de ingresos durante los anos 2022
y 2023,
Haterializacidn del listado de los estudiantes matriculados en el PAD-2024-), con el numero total de
estudiantes.
Certificacitn del detalle del dinero invertido en publicidad en los Gltimos dos afios con sus respectivos
saportes, tales como: certificaciones presupuestarias.
Listado con los links de 82 notas de noticias de premios otorgados a ESPOL. premios otorgados por
ESPOL.
Oficio que contiens detalle de valores destinados a difusion y comunicacion de le gestidn
institucional, suscrita por el Gerente de Comunicacion.
Contratos de publicidad y contrato modificatorio.
Haterializacion de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram Tiktok, Youtube y LinkedIn del peefil
de ESPOL.
Haterializacidn de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de |a facultad de Ingenieria en
Ciencias de la Tierra de la ESPOL
Haterializacidn de las Redes Sociales de Facebook, x Instagram de la facultad de Ingenieria en
Electricidad y computacion de la ESPOL
Haterializacidn de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Ingenieria Mecanica
y Ciencias de la Produccidn de la ESPOL
Materializacidn de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Ingenieria Haritima
y Ciencias del mar de la ESPOL.
Materializacidn de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de 2 facultad de Ciencias Naturales
y Hatematicas de |a ESPOL
Materializacidn de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Ciencias de la Vida
dela ESPOL
Materializacion de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Ciencias Sociales
Humanisticas de la ESPOL
Materializacion de las Redes Sociales de Facebook, . Instagram de la facullad de Arte, Diseria, y
comunicacion Audiovisual de la ESPOL
Materiafizacitn de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad de Escuela de Negocios
[ESPAE) de la ESPOL
Materializacién de las Redes Sociales de Facebook, », Instagram da la facultad del Departamento de
admisiones de la ESPOL
Haterfalizacidn de las Redes Sociales de Facebook, x, Instagram de la facultad del proyecto "DIVULGA
ESPOL".
Haterializacion de las Redes Sociales de Facebook, ¥, Instagram de la facultad del deparlamento de
Postgrados de la ESPOL
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121 Malerializacion de las Redes Sociales de Facebook y X' de la facultad de Departamenta de Vinculacion
dela ESPOL

1.22. Hatenializacion de las Redes Sociales de la Gerencia de Bienestar Politécnico de fa ESPOL.

1.23. Haterializacion de las Redes Sociales del Centro de educacidn Continua de la ESPOL.

7.24. Haterializacion de fas Redes Sociales del Alumni de 1a ESPOL

1.25. Haterializacion de fas Redes Scciales del Departamento de Relaciones Externas de la ESPOL.

7.26. Haterializacion de las Redes Sociales de los Departamentos de ESPOL Sostenible y ESPOL Arte &
Cultura.

1.27. Haterializacion de las Redes Sociales del Centro de Investigacion y Servicios Educativos de la ESPOL

1.28. Haterializacion de las Redes Sociales del Centro de Lenguas Extranjeras y del Centro de
Investigaciones y Servicios Educativos de la ESPOL

1.29. Haterializacion de las Redes Sociales del Centro de Informacidn Bibliotecario de la ESPOL

1.30. Materializacion de las Redes Sociales del Centro de Emprendimiento & Innavacidn (i3lab) y Centro de
Investigaciones Biotecnoldgicas del Ecuador de la ESPOL

131 Informe de mercada y de valoracion de la marca ESPOL, de techa 07 de enero de 2025suscrito por
Washington Macias, Ph.0, avaluador de propiedad intelectual.

OCTAVO. - Conforme el articulo 463 del Codigo Orgénico de la Economia Social de los Conacimientos,
Creatividad e Innovacidn, para decidir acerca de la solicitud de declaratoria de notoriedad respecto del
signo "ESPOL" para de la clase internacional Nro. 41 respecto del siguiente servicio: : “cologuios
fargonizocién y direccion de), competiciones deportivas (organizacidn de), concurses {organizacidn de)
[octividades educativas o recreativos ] conferencias (srgonizacidn y direccion del congresos (organizacidn y
direccidn de}, educacidn, educotivos (serviciosl ensefonza, exposiciones con fines culiurales o ecucotivos
{arganizacidn de). fisico feducacion), informacidn sobre educacion, instruccion [ensefianza] libros (préstoma
de). libros (publicaciin del museos (servicios de) [presentaciones, exposiciones] organizacidn de
competiciones deportivas, organizocion de cancursos [actividodes educativas o recreativos ], orgonizocion de
exposiciones con fines culturales o educativas, ergonizocion y direccion de coloquios, arganizacion y direccion
de conlerencios, arganizocidn y direccion de congresos, organizacian y direccion de seminarios, orgonizociin
¥ direccidn de simposios, orgonizocidn y direccidn de talleres de formacidn, préstamo de libras, publicacidn
de fibros, publicocidn de textos gue no seon publicitarios, publicocion electronico de libros y periddicos en
linea, seminarios {organizocidn y direccion de} simposios (arganizacion y direccion de), talleres de formacidn
forgonizocidn y direccidn de), lextos no publicitorios (redoccidn de), textos fpublicocion de) que no sean
pubiicitarias, traduccidn (servicios de}, vacociones (servicios de compamentos del [octividodes recreativas],
esla Direccidn debe valorar las pruebas presentadas par el solicitante a fin de determinar si las mismas
demuestran la notoriedad alegada en relacion con los factores determinados en el articulo 460 del Codigo
Drgénico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion, en cancordancia con el
articulo 228 de la Decisidn 486,

Este andlisis se lo realiza en relacitn con el seclor perlinente de relerencia indicado, esto es “Los
consumidores redies o potenciples ded tipo de productos o servicios o fos gue se oplique”,

8.1. Signo distintive notoriamente conocido

A efectos de definir una marca notoria, resulta fundamental hacer referencia a la normativa y
jurisprudencia pertinente.
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En primer hugar, of articula 224 do la Decision 486 de la Comunidad Andina, drspane:

“Se entiende por signo dislintivo nolariomente conocida ef que fuese reconacida coma ol en
cualqurer Fais Miembro por el sector pertinenle, independientemente de ln manera o el media par ef
cual sp hibiese hecho conocido.”.

En concordancia. el articulo 459 del Cédign Organico de la Economia Social de los Conocimientos,
Crealividad e lnnovacidn, dispone:

“Se enlenderd por signo distinfivo notoriomente conacida el que fuere reconocido coma tol en el pais
@ en cualuier pais migmdro del Convenio de Paris, ADPIC, o con ef gue ef Ecuador mantenga Irotodos
en malerio de propiedad industriol por ef sector pertinente, independientemente de Io manero a el
medio por el cul se hubiese hecho conocida.”

Por su lado, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina precisa que la marca notoria es:

1..) oguef que es nolorin en cuslgwer pois miembro de ko Comunidod Anding, e
independientemente de si su titular es nocional o extranjero. Sosia que sea nolorio en un pois
miembro poro que recibo ung profeccidn especis! en los otros [res parses miembros. (.1
(Resaltados me pertenecen)

Desde a perspectiva doctrinaria, Carlos Fernandez Movoa define a la marca notoria coma:

7...) de marca notorig debe hoblorse cuonde ef uso infensa de ese signo por parte de lo empresa se
ha traducido en lo difusion de oquello entre ef pablico de los consumidores, de manera que es
reconocida en el mercada como signa indicador del origen empresorial*

A efectos del proceso que nos ocupa, vale hacer referencia a lo indicada por el Tribunal de Justicia de la
Comunidad Andina respecta de como s2 procede anle una solicitud de declaratoria de notoriedad cuando
£51a ya ha sido otorgada en un pais miembro:

...) pora prober ko noteriedod no basto con esgrimir un acto odminisirative o judiciol donde se haya
reconocido dicha condicidn, sino que se deben presentor todos los medios de prusbo perlinentes
para demostror ef cordcler de notorio coso o coso. Esto quiere decir que fo notoriedod reconocida
por Io outoridad edministrotive o judicial es vafide poro dicho coso particulor™ )

A patir de los conceptos y normativa citada, se concluye que una marca notoria es aquella reconocida
como tal en un Pais Miembro por el sector partinente, en virtud del conocimiento generalizado que éste
tiene de la marca en refacidn con fos productos o servicios especifices que ésta identifica.

B8.2. Sector pertinente

!ribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Procesa 3T7-IP-2021
! Concept citado por el Tribunal de Justicia de ks Comunided Andina, Froceso 61iP-88
¥ Tribunal de Juslicia de |2 Comunidad Andina, Proceso 50-1P-2021
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El aﬂimlu 230 de la Decision 486 de la Comunidad Andina dispone que se considerardn como sectores
pertinenies para el propdsilo que nos ocupa:

"o} los consumidores reales o patencioles del tipa de productas o servicios o los que se aplique;

bl los persengs que porticipon en los canoles de distribucidn o comerciofizocidn def fipa de
productas o servicios o los que se aplique: o,

¢} las circulos empresariales que actian en giros relativos of lipe de estoblecimiento, octividad,
produclos o servicios o los que se aplique.

Parg efectos da reconocer o notoriedad de un signo baslord que sea conocida dentra de cualquisrg
de los sectores referidos en los fiterales anteriores.”

Al respecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, indicd sobre el sector pertinente:

“enlendiéndase por esle Wiimo no sdla o los potenciales adquirentes sino o los uswarios y olros
personas que esten involucrodos con fos productos o servicios antes, duronfe o después de su
venta.

Adicionalmente, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina indica respecto de la marca nolariamente
conocida y su dindmica con el seclor pertinente:

“En lo morco notorismente conocida convergen su difusicn entre ef publico consumidor del producto
o servicio of gue [o marca se refiere proveniente del uso tntensivo de lo misma y su consiguiente
reconccimiento dentro de los circulos interesodos por ho colidad de los productas o servicios que
ella ompara, yo que ningun consumidor recordarg ni difundird el conocimiento de la morca cuanda
los produclos o servicios por ello profegides no solisfogon los necesidades del consumidor,

comprodor o usuario, respectivamente.™

Por lotanto, se entiende que el sector pertinente comprende a quienes naturalmente estan, o podrian estar,
en contacto con los productos o servicios identificados con la marca cuya declaraloria de notoriedad se
pretende. Lo importanie es que ¢l sector pertinenle, a raiz de este conlacto constante, asocie la marea con
facilidad a los productos y servicios que ampara.

8.3. Factores para determinar la noloriedad

El articufo 228 de la Decisign 486 de la Comunidad Andina dispone que se consideraran factores para
determinar la notoriedad de un signo distintive:

“a) el groda de su conocimienta entre los miembros del sector pertinente denfra de cualquier Pois
Hiembro;

* Tribunal de Justicia d2 Ja Comunidad Andina, Process G1-1P-38
*Tribunal de Justicla de [a Comunidad Andina, Process 35-1P-2010
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b)in duracian, omplitud y extension geograficn de su utilizocidn, dentro o fuera de cunlyuier Pois
Migmbro;

¢l lo durocin, omplitud y extension geegrdfica de su promocion, dentro o fuera de cuolquier Pois
Miembro, incluyendo lo publicidod y fo presentacicn en ferios, exposiciones u oiros evenios de los
productos o servicios, del estoblecimiento o de lo oclividod o los que se opligue;

d) el valor de toda inversion efectuada poro promaverlo, o pora promover el estoblecimient,
actividad, productos o servicios o los que se opligue;

e}los cifros de ventos y de ingresos de lo empresa litulr en o que respecto of signo cuyo notoredod
se olequ, lonlo en el plono intemacional como en ef del Pais Miembro en el que se pretende lo
proteccion;

flel grado de distintividad infierente o odquirida del signa; j
gl el volor contoble del signo como activo empresariol

h) el valumen de pedidas de persanas interesadas en obtener una franquicia o Feencin del signa en
determinada territaria; o,

i)la existencio de actividodes significativas de labricacidn, compros o olmacenamiento por el fitular
del signo en el Pois Miembro en que se busca proleccion;

iMes aspectos del comercio intemacional: o,

k) o existencia y ontigiedod de cunlquier registro o solicitud de registro del signo distintive en el
Puis Miembro 0 en el extronjera.”

En virtud de la normativa y jurisprudencia citada, se concluye que la noloriedad puede ser olorgada a una
marca si se verifica que se idenlilica por la generalidad de cualquiera de los sectores pertinentes para
clertos productos o servicios, a través de la demostracidn de faclores no taxativos.

8.4, Valoracidn de la prueba

Con los antecedentes expuestos, esta Direccidn realiza la valoracion de la prueba presentada en el
expediente en relacidn con los lactores antes indicados. Sin perjuicio de 1a obligacidn de esta Direccidn
de valorar toda la prueba en su conjunto, para conducir ¢l desarrella de este acdpite de mejor manera, se
han clasificado las pruebas aportadas en funcidn del factor que cada una demostrarnia,

a) Pruehas tendientes a demostrar el "grado de su conocimiento entre los miembros del
sector pertinente dentro de cualquier Pais Hiembro®

Respecto de este asunto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicado: T..J povo que un
signa distintivo odquiers lo calidad de natoria debe ser conacide por ef seclar perfinente; esto es, por los
consumidares regles o potencioles def tipo de producta o servicio gue distingue par los personos gue
porticipan en los canales de distribucidn o comerciolizocidn del tips de products o servicio a fos que se
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apfique; o, los circulos empresarinles que octan en giros refalives of lpo de establecimiento, oclividod,
producto o servicia que identifico. Dodo que los signos nolarios deben ser conocidos en el sector partinenis,
es posible que no seon identilicodos o distinguidas por otros seclores.™

Es asi que, demastrar este lactor es fundamenlal para que proceda la declaracion de notoriedad de un
signo distintiva, pues si bien el titular puede invertir en publicidad, utilizar constante e ininterrumpidamente
el signa y reportar cierto nivel de ventas, el esfuerzo realizado por el empresario debe verse reflejado en el
grado de conocimiento del signo distintivo en el sector pertinente. Dentro del analisis de las pruebas
presentadas en virlud del primer lacter se procede con la valoracidn de los rankings, para valorar esta
prucba se observé lo dispuesto en el literal a del articulo 230 de fa decisidn 486 de la Comenidad Andina
indicando fo siguiente “Se considerordn como sectores pertinenles de referencia parn determinar lo
noloriedod de un signo distintive, entre olros, los siguientes:’, que menciana ; "los consumidores reales o
potencioles del tipo de productos o servicios o los gue se apligue:”. En el presente caso se concluye que los
rankings demuestran un alto grado de conacimiento de ESPOL dentro del sector pertinente, nacional e
internacional, en apeqgo estricto a bo mencignado seqin la base de datos presentada por el soficitante,
misma que en virlud de la interpretacion prejudicial No.153_IP_2022 cancluye que "La notoriedod de un signo
debe ser proboda por quien lo olega a trovés de prueba Habil ante el Juez a I oficing nacional compelente,
sequn sea el coso” 7 se concluye que las Rankings presentados por ol solicitante constituyen al
conocimiento de la marca 'ESPOL" dentra del sector pertinente, siendo asi que en su conjunto se adjudica
esle conocimiento al primer factor,

Par otra parte, la soficitante adjuntd materializaciones de redes sociales que en su totalidad componen un
nimero aproximade de 682,484 (seiscientos ochenta y dos mil cuatracientos ochenta y cuatro) sequidares
en todas sus redes, siendo un numero significative dentro del sector pertinente, por tanto, las redes
sociales demuestran una popularidad masiva, pero no garantizan que sean conocidas en el sector
pertinente como estudiantes, investigadores, profesores asocien a la marca coma notoria dentro del seclar
pertinente. Por lo tanto, no cumple siendo la razon fa insuliciencia para crear cerleza con respecto del
conocimiento dentro del sector pertinente.

En lo que respecta al valor de la inversidn en publicidad, en conjunto con dos contratos cuyo objeto era
promover la marca, na llegan a ser suficientes para demostrar el grado de su conocimiento entre los
miembros del sector pertinente, ya que, invertir una cierla cantidad de dinero no garantiza que el sector
pertinente conozca la marca, para lo cual es necesario crear un efecta de “recordacion” y no solo la causa
que comesponde al “gasto” en publicidad. por lo antes expuesto los certificados y contratos de inversidn
presentados por el solicitante y de acuerdo a los principios de admisibifidad de la prueba se determina que
la prueba adjunta para este factor no cumple con las caractensticas que lleven a esta direccion a tener
cerfeza en cuanto a la pertinencia de la prueba dentro del primer factor,

Asimismeo, el solicitante adjuntd un documenta suscrito por la Gerente Financiera de |a Escuela Superior
Politécnica ded Litoral, mediante la cual se certifican los ingreses correspondientes a los ejercicios
econbmicos 2022-2023. Sin embargae, del andlisis estricio y objotive de la prueba aportada, se concluye
que el referido certificado de ingresos no canstituye elemento iddnea ni suficiente para acreditar el primer
factor relativo. En efecto, la certificacion del valor monetario o contable generado por la marca no permite
inferir, por s misma, el nivel de posicionamiento, notoriedad o recordacion efectiva en el publico relevante.

* Tribwnal de Justicia de |a Comunidad Andina, Procesa 20-IF-2022.
7 Tribusal de Justicia de la comurided Andina Pracesa 153-1P-2022
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La cuantificacion de ingresos refleja, en principio, el desemperio econdmico de la institucian o de la marca;
no obstante, no acredita necesariamente que el signo distintivo sea conocido por el seclor pertinente. Para
tal finalidad, se requiere prueba condecente a demostrar un efecto real de reconocimiento o recordacidn
marcatia, y no Gnicamente la consecuencia econdmica derivada de su explotacion. En virtud de lo expuesta,
¥ conforme a los principios de pertinencia, conducencia y elicacia probatoria que rigen la valoracion de la
prueba, se determina que el documenlo de ingresos presenlado no redne las caraclerislicas necesarias
para generar en esta Direccidn el grado de conviceion requerido respecto del cumplimiento del primer
factor analizado.

De la valoracion en conjunto de la prueba, si cumple con este faclor,

b) Pruehas tendientes a demostrar la “duracion, amplitud y extension geografica de su
utilizacion, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro™

Respecto de esle crilerio es impertanle recalcar que, poro poder delerminar lo notorieded de un signa
distinlivo, es preciso que se hayo difundida denlro de un lerritorio y durante un liempo delerminady, loda vez
gue kg unico manera de logroy o notoriedod de un signo distintiva es por medio de su difusidn y reconocimiento
(.

En atencign al analisis de los medios probatosios aportados respecio del sequndo factor, corresponde
valorar los rankings presenladas por ESPOL como sustento de su prelension. Para la apreciacion de esta
prueba, se adopta un crilerio jundico especifico relative a ka “duracion, amplitud y extension geagrafica de
su ulilizacion, dentro o luera de cualquier Pais Miembro®, E1 historial de rankings conslituye un instrumento
idonea para verilicar no solo 1a duracion en el liempo, sinag lambien la permanencia y consolidacidn del
presligio de la marca. Dichos antecedentes permiten evaluar si el reconocimiento alegado se ha mantenido
de manera soslenida y constante. Cabe precisar que el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha
eslablecido que la noloriedad es de caracler dinamico; es decir, un signo distintivo puede ser nolorio en
un determinado momenlo y perder Lal condicion con posterioridad. En consecuencia, la presentacion de
pruebas correspondientes a un periodo de siete u ocho anos resulta jundicamente refevante, en lanto
evidencia una consalidacitn cronologica del reconocimiento y permite verilicar su estabilidad en el tiempo.

por lo tanto, cumple.
De la valoracidn en conjunto de la prueba. st cumple con este factor.

c) Pruebas lendientes 2 demosirar la "duracion, amplitud y extension geografica de su
promocién, dentro o fuera de cualquier Pais Miembro, incluyendo la publicidad y la
presentacion en ferias, exposiciones u atros eventos de los productos o servicios, del
establecimiento o de la actividad a los que se aplique”

El Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha indicada que o colided de notoriedod de un signo puede
varior con el fiempo, es decir, un signo que hoy s¢ considcre natoriomente conocido puede perder dicha
calidod si su [itwlor no repfizo acciones conducentes o conzervariy mentener lo co'idad del producto o
servicio, promover su difusion y publicided, montener g incremenier e volumen de venlos entre otros™

¥ Tribumal de Justicia de la Commidad Andina. Procesa 1-P-2000
¥ribunal de Justicia de la Comunidad Andina Process 20-1P-2000
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En lo que respecta al tercer lactor de notoriedad, relative a la ‘extension de su promocion’, el administrado
ha aportado un acervo probalorio compuesto por canlralos de pauta publicitaria y cerlificaciones de
ejecucion presupuestaria. Tras ef examen riguroso de dichos documentos, esta auloridad concluye que la
cerlificacion presupuestaria no sola consliluye un indicio de disponibilidad de fondos, sino que acredita
{ehacientemente 1a ejecucion efecliva de las partidas econdmicas destinadas a la difusidn masiva del
signo. Asimismo, la prueba evidencia un desplieque esiratégico a través de diversos canales de
comunicacion lales como lefevision, radio, entre olros, lo cual, al valorarse de lorma conjunta y armanica
con los contratos de publicidod presentades, dota de veracidad a la alegacion sobre la magnitud e
intensidad del esfuerzo promocional. El analisis en conjunto de eslos elementos probatorios permite
establecer con certeza el alcance y la extension geografica del mensaje publicitario, elemenlos
sustanciales para configurar el presupuesto de noloriedad previsto en factor que se estd analizand,

En lo referente a b presencia en plalaformas digitales y redes sociales y reconocimientos, esta Oireccidn
delermina que la mera exhibicion de perfiles o la exislencia de cuentas instilucionales no constituye un
elementa de conviccidn dotade de la fuerza probatoria suficiente para acreditar la notoriedad en esle
factor. 5i bien las redes sociales operan come canales de difusion, la solicitante no ha probada un alcance
sobre la penelracidn electiva y el alcance geogrélico dentro o fuera del Ecuador,

En una valoracion en su conjunto de la prueha, si cumple este factor.

d) Pruebas tendientes a demostrar of *valor de toda inversion efectuada para promaverlo,
o para promover el establecimiento, actividad, productos o servicios a los que se

aplique

Esta autoridad ha procedido a realizar una valoracion conjunla y sistémica de los contratos de publicidad
y las cerlificaciones presupuestarias aportadas por ef administrada. Al respecto, se colige que la
coexislencia de una planificacion presupugstaria detallada y su posterior matenalizacion mediante la
ejecucion efectiva de contralos de pauta en medios masivos, dota de plena certeza a la pretension de la
solicitante. La trazabilidad entre el capital asignado y el gaslo ejeculado permile conslatar que el
posicionamiento de la marca no responde a un lenomeno fortuito. sind a una estrategia deliberada de
inversion financiera. Bajo las reglas de la sana cntica, esta Direccion determina que el desplieque de estos
recursas constiluye un indicador objetiva del esfuerzo economico sustancial realizado por el titular. Por
consiguiente, queda demostrado que la notoriedad de la marca ESPOL’ es el resultado de una inversitn
planificada y verificable, cumpliéndose asi con los presupuestos de idoneidad.

De la valoracidn en conjunto de la prueba, si cumple con este lactor

e) Pruebas lendientes a demostrar las "cifras de ventas y de ingresos de la empresa titular
en lo que respecta al signo cuya notoriedad se alega, tanto en el plano internacional
como en el del Pais Hiembro en el que se pretende la proteccion”

Los ingresos asotiados a una marca son aquellos recursos que su litular percibe gracias a la explolacion
comercial de la misma; ingresos que devienen de |a aceptacion que haya tenido el producto en el mercado,
y es un indicador del grado de conocimiento del signa entre ¢ sector pertinente. En este sentido, ¢l
tratadista Jorge Otamendi explica: "Lo notoriedod es un nivel of cun! legan pocas marcas, yo que esto implico
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un status de aceplacidn por parte del publico que sélo es consecuencio del éxite que ho tenido ef producto o
sefvici que los marcos distinguen™™

En lo concerniente a las "cifras de venlas *, esta Direccion ha procedido a valorar el documento suscrito
por la Gerencia Financiera de la institucion, la cual detalla los ingresos percibidos durante los ejercicios
fiscales 2022 y 2023. Al respecto, se observa que dichos montos representan la explotacion comercial
electiva del signo 'ESPOL en e mercado de servicios educalivos. Si bien el documento suscrilo por la
Gerente Financiera constituye, en principio, un documento de origen interno, su fuerza probatoia se ve
sustancialmente robustecida mediante su valoracion conjunta y armdnica con la certificacian
presupuestaria, Este Gltimo documento, al poseer el cardcter de instrumento oficial dentro de la estructura
administraliva de la institucian, dota de fehaciencia y certeza a las cifras declaradas. Bajo las reglas de la
sana critica, esta autoridad colige que la magnitud de los ingresos repertados es un indicador objetive de
laintensidad de la presencia del signo en el sector pertinente. La trazabilidad entre los ingresos percibidos
¥ &l uso de la marca para la identificacion de servicios académicos permile establecer un nexo causal j
directn que acredita la relevancia econtmica del signo en el territoria nacional,

De la valoracion en conjunto de la prueba, si cumple con este factor.

1} Pruchas tendientes @ demostrar of “grade de distintividad inherente o adquirida del
signo”

José Hanuel Hagafa Rulino (2020, 207) explica que T...) es vioble pensor que perderd distintividod ef signa
si el publico consumidor del sector of cual se dirige primordialmente encuentro en el mercodo morcos
idénticos porg producios o servicios similares, que no lienen &l mismo origen empresariol.

Esta Direccidn olarga pleno valor probalorio a los rankings internacionales y reconocimientos aportados
por la solicitanle, considerandolos elementos de conviccion de alla relevancia lcnica, La jurisprudencia
del Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha establecido de manera reiterada que la distintividad de
un signo notorio no es una cualidad estatica, sino que se ve polenciada por su prestigio y reputacicn en el
mercado".

En el presente caso, el posicionamiento destacado de la 'ESPOL' en rankings globales no solo acredita un
reconocimiento académico, sino que demuestra la consolidacion de una distintividad adquirida. Esto
implica que el signa ha trascendida su naturaleza identificativa para convertirse en una garantia de calidad )
y excelencia ante el sector pertinente. En virlud de la sana critica, e concluye que el reconocimiento por
parte de organismos internacionales especializados dola a la marca de una [uerza distintiva superior, que
la diferencia nitidamente de olros compelidores en el sector de la educacion superior al haberse probada

® Dlamendi. Jorge, Denecho de Marcas. Buenos Aires, Abeledo Perrot, 007, &a ed

" Jose m&mmmw*mawmmlmuremmm"as U lnru.en fa Ermumﬂad Andina de Nacioeses
{CANT. Bolehin mexicana o derecho comparady 53, 167 (2020 207, by T DA kU R R B I ALTA Y

2 E) Tribunal de Justicia de ka eomunidad Andina en su proceso 262 IF 2015 menciona ‘1 o distinhividod es lo copocicad que tene
un signo pove individuokizar, dentificar y diferencior en &l meroado ks peoduslus o servcios, backends pesble gue of consumidy o
rsuoria bos seleccione. Fs consideroda come carochenslico esenciol que debe reun’r loda signo para ser reglsirods como marea §
consfiluye el presupuesto indispensable poro que éstio cumpl su funcian de indienr of prigen empreagriol J, en su cosa incluss, fo
colidod def products o servicio, Siv cowsar riesgo de confuusidn po aseciacidn en of publico consamider,”
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que el signa goza de una identidad unica derivada de su trayectoria y excelencia lécnica, se concliye que,
cumple con este {actor,

Par otra parle, esta Direceion ha valorado la evidencia digital correspondiente a ks presencia y actividad de
lamarca en diversas platalormas sociales. el andlisis de dicha materializacion, se colige un uso intensiva
y diversilicado del signo 'ESPOL a traves de sus distinlas unidades académicas y facultades Esta
capacidad del signa para identilicar diversos nichos de servicios desde la lormacian lécnica hasta la
investigacion y extension sin que se produzca una dilucion de su mensaje, constiluye una prueba clara de
su fuerza distintiva reforzada. Bajo la optica de la notoriedad, el hecho de que la marca manlenga una
identidad inequivoca y consolidada a pesar de su aplicacion transversal en distintos segmentos, demuestra

que el signo ha alcanzado un grado de singularidad tal que el pablica lo identilica con un origen empresarial
unico.

De la valoracion en conjunio de la prueba, si cumple con este [actor,
g) Pruebas tendientes a demostrar el “valor contable del signo como active empresarial”

Esta Direccidn procede a realizar una valoracion conjunta y sistémica del oficio de ingresos emitida por la
Gerencia Financiera de la institucion, Bajo las reglas de la sana critica, se colige que, si bien el certificado
financiera aporta los datos de ingresos operatives del periodo 2022-2023, esta auteridad concluye que el
oficie de ingresos no genera la conviccion necesaria para evidenciar gue la marca ‘ESPOL posee un valor
de mercado cuantificable. £l reconocimiento de la marca como un activo con valor econdmico propio es
un indicador inequivaco de su fuerza en el mercada, lo cual permite acreditar fehacientemente que el signo
ha aicanzado la relevancia economica exigida por la normativa andina. Por consiguiente, se determina que
|a prueba es no es conducente ni suficiente.

Respecto del informe de valoracidn de marca presentado por el solicitante, en el ndmero 4 del informe se
menciona:

& Sobre ln firma que realiza la valorocidn

Arosemeno Burbono & Asocindos (ABSA) es un Estudio Juridico de Propiedod Intelectunl
guayaquilerio, fundado en el aria 2007 y con amplio experiencio en o materio, que ho sida contratoda
por lo Escuela Superior Politécnico del Litoral para lo valorecion de lo marco ESPOL. El equipo técnica
responsable de esta valoracidn estd conformodo por ef Abg. Flavio Arosemena, LM, Presidente de
ABBA, y por el Econ, Woshington Macias, Ph.D, perito ovolundor de intongitles colificodo por lo
Superintendencia de Compoiios def Ecuador y profesor de lo ESPOL. Ademas, como porte del equipo
de soporte del estudio juridice, y con el objetivo de reducir los tiempos de eloboracion de los
productos entregobles, porticipd lo Econ. Kotio Rodriguez, quien tombién es perita ovaluodor de
intongibles colificoda por lo Superintendencio de Companios.

Par tanto, al haber sido elaborada por el equipo de la firma de abogados patrocinadores de la solicitante,
adolece de un vicio por falta de independencia e imparcialidad, lo cual resta fuerza probatoria al
documento.

De la valoracitn en conjunto de la prueba, no cumple con este factor.
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8.5 Conclusiones respecto de la valoracion de la prueba

Con 1a prucha apoitatda pot ol solicitante, se probaron los lactores del articula 278 de la Decision 486 4 b
{ dande los rankings internacionales y las acreditaciones de élite (ARET, EUR-ACE) operan como prusha
habil de un conocimienta consolidada por parte del sector perlinente y una trayectaria de sxcelencia
ininterrumpida. [n sequnido hgar, se verifica la veracidad del esfuerso mismos que hacen referencia a los
tactores ©. d y © sustentada en evidencia contable fehaciente, contratos de pauta en medios masivas
nacionales y corlilicaciones presupuestarias que demuestran una inversion millanacia y un despheque
geagratico electiva en todo of termtorio nacional.

Con lo expuesto. se liega a la conclusion de que, e solicitante ha podida demastrar”, en relacion con el
sector perlinente de los consumidores reales o potenciales del lipo de producto protegido por la marca,
varios factores determinados en el articulo 460 del Cadigo Orgénico de la Economia Social de los
Conocimientos, Creatividad e Innavacion respecto del signo distintivo “ESPOL”, para la clase internacional
No. &1, especificamente respecio de los servicios: “coloquios [erganizacion y direccian del competiciones
deportivas (organizacion de) concursos (organizacion de) lactividades educativas o recreativas]
conferencias {organizacion y direccion del. congreses (organizacion y direccion de). educacion, educativos
(servicios), ensenanza, exposiciones con fines culturales o educativos (organizacion de). fisica (educacion]
informacion sobre educacion, instruccion [ensenanza), libros (prestamo del libros [publicacion del
museos (servicios de) [presentaciones, exposiciones] organizacién de competiciones deportivas,
organizacion de concursos | actividades educativas o recreativas), organizacion de exposiciones con fines
culturales o educativos, arganizacion y direccidn de cologuios, organizacian y direccidn de conferencias,
organizacion y direccion de congreses, organizacion y direction de seminarios, organizacion y direccion
de simposios, organizacion y direccidn de talleres de formacidn, préstamo de libros, publicacidn de libros,
publicacion de textos que no sean publicitarios, publicacion electronica de libros y periodicos en linea,
seminarios (organizacion y direccion de), simposios (organizacidn y direccidn de) talleres de formacion
{organizacion y direccidn de). textos no publicitarios (redaccion de]. textos (publicacion de) que no sean
publicitarios, traduccion (servicios de) vacaciones {servicios de campamenlos de) [actividades
recreativas]”. Me refiero de forma especifica a los factores de los literales a), b). c), d) e) y 7). Con este
alcance, esta Direccidn puede determinar que, las caracleristicas del signo noloriamente conocido se han
cumplido y que. el signa distintivo "ESPOL" redne las candiciones para poder calificarse de notario.

Por lo expuesto, esta Direccion Nacional de Propiedad Industrial, en ejercicio de sus competencias:
RESUELVE:

1 DECLARAR la notoriedad de la marca “ESPOL” solicitada por la Esceela Superior Pelitécnica del
Litoral (ESPOL), en la clase internacional Nra. 41, para los servicios “cologuios {erganizacion y
direccidn de) competiciones deportivas (organizocion de) concursos {organizacion del[ cctividades
educativos o recreativas] conferencios (argonizocidn y direccion del congresos (orgonizocion y
direccidn de) educacidn, educativos (servicios) ensenonza, exposiciones con fines culturcles @
educativos (orgonizocidn de) fisica (educocion) informocian sobre educocion, instruccion

U ] Tribunal de Justicia de Ia Comunidad Andina en el Proceso 619-IF- 2019 explica que la declaracion tel gxaminador de que ura
marca es noboria, no puede derfvarse de su simple intuicion o Informacion @ por un conacimients general que 1enga sobee una
determinada marca. La noloriedad debe estar probada dentro del expedients administrativo, AsL el analis's ge notoriedad estd
#nmancads en la normatia antes descrita, peno delimitada por |3 evidencia i gada

Direccitn. kv, Republica [7-197 y Disgo de Abmagro - [dificio FIRUA 300
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[ensenanza] libros {préstomo del ibras (publicocion del musens (servicios de) [ presentinciones,
exposiciones] orgonizacion de competiciones deportivas, organizacion de concursos [actividades
educalives o recicalivas] orgonigocion de exposiciones con fines cullurales o educalivos,
organizecian y direccion de coloquios, svgamizocion y direccion de conferencias. orgonizocian y
direccion de congresos, egonizocion y direceiin de seminarios, organizacidn y direccion de
simpesigs, organizocidn y direccion de tolieres de lormocion, préstoma de libros, publicocion iz
fibros, publicacion de lextos que no sean publicitaries, publicacidn electrénica de libros y peviodicos
en knea, seminarios {organizocion y direceion del. simposios (organizacian y direccidn dal tolleres
de formocion (organizocion y direccidn del fextos no publicitarios (redoceion del textos
{publicocion de) que no sean publicitarios, lraduccion [servicios del vocaciones (servicios de
campamentos de) [octividades recreativas],

La notoriedad actual, estara determinada por las condiciones que la motivaron, y se presumira
que subsisten por un periode de siete anos, a partir de la emisian del presente acto administrativa
de acuerdn con el articulo 316 del Reglamento de Gestidn de los Conocimientos.

ORDENAR la emision def respectivo Certificado de Declaratoria.

El presente acto administrativo es susceplible de los recursos administrativos establecidas en el Cddigo
Organico Administrativo, en concordancia con lo previsto en el articulo 597 del Codigo Organico de la
Economia Sacial de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion; o por via judicial ante uno de los
Tribunales Distritales de o Contencioso Administrativo.

El presente acto se emile en virtud de la Accion de Personal Nro. SENADI-DATH-2025-10-251, de 30 de
octubre de 2025. - NOTIFIQUESE. -

ot AWnREA CLITABETH
‘MUBGE CONTEERAS

Andrea Hm'm Contreras
DIRECTORA NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

Razén: En ia ciudad de (Quito, 0.M., se procedi a natificar la resolucion que antecede el dia 27 de febrera
de 2026 a la Escuela Politécnica del Litoral (ESPOL) en el casillero virtual Nro. 32 y al correo electrdnico

i nt L

En virtud de la delegacion conferida mediante Resolucién Nro. SENADI-DG-2025-0005-RE, de 28 de
noviembre de 2025, Certifico.

DELEGADA PARA LAS ATRIBUCIONES DE LA GESTION DE DOCUMENTACION Y ARCHIVD

Direceion: &v. Repdbiica £7-197 y Diega de Mmagro - Edificio FORUN 300

Cédgo postal: FTOGH3 / Duito - Couadar

Telaforsa: «533-2 384 DO0)
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CERTIFICADO DE DECLARATORIA
DE NOTORIEDAD

SENADI-NOT-002-TI-2026

DIRECCION NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

En cumplimiente a lo dispuesto en la Resolucion 003-2026-SENADI-DNPI-NOT del
27 de febrero de 2026, se procede a emitir el respectivo CERTIFICADO que acredita la
DECLARATORIA DE NOTORIEDAD, correspondiente al tramite numero
SENADI-2024-NOT-012 iniciado el 29 de noviembre de 2024.

Signo Distintivo: ESPOL
Naturaleza: Denominativo

Clase internacional: 41

Producto: Coloquios (organizacion y direccion de), competiciones
deportivas (organizacion de), concursos (organizacion
de) [actividades educativas o recreativas], conferencias
(organizacidn y direccion de), congresos (organizacion y
direccion de), educacion, educativos (servicios),
ensefnanza, exposiciones con fines culturales o
educativos (organizacicn de), fisica (educacion),
informacidn sobre educacian, instruccién [ensefanza],
libros (préstamo de), libros (publicacion de), museos
(servicios de) [presentaciones, exposiciones],
organizacion de competiciones deportivas,
organizacion de concursos [actividades educativas o
recreativas), organizacién de =xposiciones con fines
culturales o educativos, organizacion y direccién de
coloquios, organizacién y direccién de conferencias,
organizacion y direccion de congresos, organizacion y
direccion de seminarios, organizacion y direccién de
simposios, organizacién y direccién de talleres de
formacién, préstamo de libros, publicacién de libros,
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publicacion de textos que no sean publicitarios,
publicacion electrénica de libros y periodicos en linea,
seminarios (organizacion y direccion de), simposios
(organizacién y direccion de), talleres de formacion
(organizacion y direccién de), textos no publicitarios )
(redaccién de), textos (publicacién de) que no sean
publicitarios, traduccion (servicios de), vacaciones
(servicios de campamentos de) [actividades
recreativas]”

Titular: Escuela Superior Politécnica del Litoral

La notoriedad actual esta determinada por las condiciones que la motivaron, y se
presumird que subsiste por un periodo de siete afos, a partir de la fecha de la

resolucién, de conformidad con el articulo 316 del Reglamento de la Gestion de los
Conocimientos.

Quito D.M. 18 de marzo de 2026

Andrea Munoz
Directora Macional de Propiedad Industrial
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